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INTRODUCCION
LIBERANDO NUESTRAS VOCES

iBienvenidas y bienvenidos de nuevo a la Escuelita de
Comunicacion Popular de los Pueblos! Esperamos que
su andar por el camino de la comunicacién popular esté
dando sus frutos, y que hayan podido practicar lo visto
en los Médulos 1y 2 con sus circulo de produccion.

Recuerden: la Escuelita es sélo un punto de partida, el
caminar diario de sus proyectos de comunicacion de-
pende del trabajo con sus circulos de producciéon. Asi
que janimo!

Durante los ultimos médulos, hemos conocido un poco
acerca de las ideas y herramientas basicas de la comuni-
cacion popular. Ahora nos vamos a enfocar en la radio
comunitaria, conocer su funcionamiento técnico y orga-
nizativo, aprender acerca de la produccién radiofénica y
sus infinitas posibilidades. Ya que tengamos una buena
base, poco a poco iremos liberandonos de nuestras du-
das para poder quitarnos los miedos y asi poder jugar
con los elementos radiofénicos de una forma creativa
e imaginativa. De esta manera descubriremos que la
radio, ademas de ser una poderosa herramienta de lu-
cha y concientizacién de nuestros pueblos, también nos
permite divertirnos creando, y asi hacer que nuestra
audiencia se divierta, sorprenda y emocione. jSofiemos

e et

pues con las posibilidades que tenemos
en nuestras manos, y en nuestras voces,
con las sencillas herramientas de la radio!

Al mismo tiempo, vamos a seguir cons-
truyendo sobre la base de las ideas que
hemos ido sembrando durante los prime-
ros moédulos, profundizando mas sobre
la idea que los medios de comunicacién
pertenecen a los pueblos. Digan lo que
digan los de arriba - las leyes y la gente
que las hace — nosotros y nosotras nos
mantenemos firmes en la idea de que los
medios no deben usarse para que unas
cudntas personas saguen ganancias mi-
llonarias, vendiéndonos productos que ni
siquiera nos sirven. Seguiremos creyendo
firmemente que los medios de comunica-
cién son de nosotros y nosotras, de los
pueblos, y que son nuestras herramientas
para que vayamos construyendo un mun-
do mejor, de acuerdo con nuestras nece-
sidades, intereses y culturas.
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REFLEXIONANDO

ACERCA DE LA COMUNICACION

POPULAR




LENGUAJE POPULAR Y DOMINANTE

DIME COMO HABLAS Y TE DIRE
DE QUE MEDIO VIENES

Ya hemos hablado de los intereses que defienden los me-
dios comerciales frente a los objetivos que buscan cumplir
los medios populares, y en funcién de éstos, cudles son
los contenidos que promueven. Pero, ;con qué forma pre-
sentan estos contenidos unos y otros? Es decir... ;cémo
hablan los medios comerciales y cémo hablan los medios
populares o comunitarios?

O dicho de otra manera, ;qué quiere decir lenguaje popular
y lenguaje dominante?

Si el lenguaje es nada mas que el conjunto de palabras y
expresiones que usamos para comunicarnos con la gente
a nuestro alrededor, ; por qué hablamos de una diferencia
entre el lenguaje popular y el lenguaje dominante?

En lo que hemos visto de los medios de comunicacién do-
minantes o comerciales, queda claro que los mensajes y
la informacién que pasan representan los intereses de sus
duefios, de la misma oligarquia - pero, ;cémo se habla en
estos medios radiales y televisivos, con qué lenguaje? ;Es

igual como hablan los locutores en las ra-
dios comerciales que como hablamos noso-
tros y nosotras? ;Y la gente en la television
habla como nosotr@s? ;Las imagenes en la
television reflejan la realidad que vivimos
en nuestros pueblos? Vemos que NO ES
IGUAL, pero...

(Por qué?

Este lenguaje dominante que vemos en los
medios masivos/comerciales es resultado
directo de la misma cultura dominante que
busca imponer sus valores (superficialidad,
consumismo, dominacién) en la poblacion.
Se puede entender de la misma manera que
la conquista impuso sus valores, no sélo a
través de la represion fisica y el genocidio,
sino la imposicién de la religion y el mismo
castellano, obligando a los pueblos origina-
rios a abandonar sus cosmovisiones, idio-
mas y tradiciones. De igual forma, las ima-
genes, el contenido y el lenguaje que usan
estos medios pretenden despreciar nuestro
hablar, nuestras formas de vivir, tradicio-
nes, cultura y mas que nada, tienen el ob-
jetivo que nosotros y nosotras también lo
despreciemos.

Como hemos venido hablando, la comu-
nicacién popular también implica la rei-
vindicacién de nuestras culturas, nuestros
idiomas, nuestra forma de vivir y también
nuestro modo de hablar. Y no de replicar ni
el lenguaje, ni el tono, ni los valores promo-
vidos por los medios grandes. Nuestra lucha
nos lleva a la construccién de medios par-
ticipativos, es decir, medios que nacen des-
de las comunidades y que trabajan para las
comunidades. No es el caso de los medios



comerciales, que, al contrario, buscan imponer los valores
dominantes con mentiras e informacién distorsionada.

Ahora vamos a ver unas observaciones y sugerencias que nos
ayudan a entender de qué se trata todo eso del lenguaje popular.

(Entonces, cémo suena el lenguaje popular?

No hay una férmula ni reglas fijas, porque el lenguaje po-
pular es como hablamos naturalmente, se escucha en la
casa, las calles, el campo, la fabrica y cualquier lado donde

nos encontramos el pueblo.

Sin embargo, hay unas sugerencias para tener en cuenta a
la hora que estamos hablando por la radio:

-Palabras comunes:

No hay ningln problema en usar palabras técnicas o siglas,
pero cuando las usemos, hay que explicarlas e incluso re-
petirlas para que no haya confusién, ya que estas palabras
son frecuentemente usadas en los medios comerciales

para confundir a la audiencia, més que para
explicar.

-Frases cortas:

Queremos ser directos y directas, hablar
claro para evitar confusion e incluso repetir
frases e informacion. jNo hay que darle mu-
cha vuelta!.

-No leido:

A veces podemos leer un documento o una
nota, pero siempre es mas agradable para
la audiencia cuando platicamos de manera
mas natural. Para esto es importante, antes
de salir al aire, leer bien la informacion, y
puede ser Util hacer un pequefo guién, con
las palabras més importantes. Asi no lee-
mos, nomas tenemos un pequefio “chivo”
durante la locucién, jpor si nos olvidamos!

-Tono natural:

Hablamos como hablamos, no les paramos
bola a los “locutores profesionales”

-Nuestras Palabras:

No tengamos miedo de hablar en nuestros
idiomas, con regionalismos, expresiones y
modos que usamos naturalmente en nues-
tros pueblos, comunidades y barrios. Nues-
tros publicos, a fin de cuentas, son personas
como nosotros y nosotras que hablan asi.

Aparte de estos puntos, no olvidemos que
nuestra forma de hablar normalmente es
colorida y juguetona. Queremos transmitir
la informacién, historias, musica y cuentos
a nuestr@s radioescuchas de la forma mas
claray entretenida posible, asi que podemos
aprovechar recursos como la dramatizacion,



los juegos de palabras, la repeticion y aclaracién de pala-
bras mas complicadas y el uso de contrastes e imagenes
para explicar ciertas cosas.

El lenguaje es una herramienta poderosa que usamos
a diario sin pensarlo dos veces, por eso no le tengamos
miedo. No tenemos que cambiar la manera de expresarnos
o de comunicarnos por el simple hecho que tenemos un
microéfono delante: hablemos como hablamos sin miedo
ni pretension, pero seamos conscientes del lenguaje que
usamos, que no reproduzca esas formas tradicionales, ni
actitudes contra las cuales estamos luchando, como el ra-
cismo, sexismo y el clasismo.

ACTIVIDAD

Durante una semana revisa la prensa, ponien-
do especial atencion a las palabras que usan,
el lenguaje utilizado.

Marca con un lapicero rojo las palabras que de
plano no entiendes y busca su significado en
un diccionario.

Marca con un lapicero verde las palabras de las que
si sabes su significado pero conoces otra manera
de decir lo mismo de forma mas sencilla. Anota tu
propuesta desde el lenguaje popular a un lado.

-

A Yaser le deciamos Mendéndez y Pe-
layo, porque él lee diccionarios y ha
logrado un gran dominio de la sintaxis,
de la metdfora, de los adjetivos parasin-
téticos...

-Esa palabra no la va a entender la gen-
te, Yaser.

-¢Qué palabra?
-Esa, albricias.
-¢Cémo vas a creer?

-Ni esta otra: ubérrimas. Yo mismo no
sé qué es.

-Pues andd y buscdla en el diccio-nario.
-¢Y la gente dénde la busca?

-Ustedes subestiman al pueblo, como
que es ignorante.

-No es eso. Pero no entienden ubérri-
mas

-Pues que aprendan. Asi van elevando
su cultura.

-Antes dijiste que no eran ignorantes.
;Quién tiene que elevarse, ellos o noso-
fros?

-iEl lenguaje facilon idiotiza al pueblo!
-iY el lenguaje rebuscado lo acompleja!
-Ay, dejen ya de pajearse que son casi
las seis... jy el programa nos va a salir
putérrimo!

Las Mil'y Una Historias

de Radio Venceremos,
José Ignacio Lopez Vigil
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UNA MIRADA CRITICA
A LAS EXPRESIONES CULTURALES

(Tu crees que estd bien que un hombre pegue a una
mujer porque llega a casay la cena no esta hecha? ;Que
estd bien invitar a otros hombres a convertirse en ase-
sinos de mujeres? ;Sera cierto que el hombre es para
la calle y la mujer para la casa? Todos estos mensajes,
que nos parecen una barbaridad, los hemos encontrado
en letras de canciones, en chistes, en refranes y dichos
populares.

Si no estds de acuerdo con estos mensajes, y tu radio
tiene entre sus principios la igualdad y el respeto hacia
todas las personas, ¢ por qué seguimos poniendo musica
sexista y racista en nuestras radios comunitarias? ;Por
que seguimos repitiendo dichos, refranes y chistes ofen-
sivos y denigrantes hacia las mujeres y otras personas?

La mayoria de la programacién en cualquier radio inclu-
ye o hasta estd dedicada en su mayoria a la musica - es
agradable, nos ayuda a relajar, a sentirnos mejor, a mo-
vernos, bailar, a recordar.

A veces no le ponemos mucha atencién al contenido
de la musica, nos dejamos llevar por su ritmo pegadizo.

N =/ =

Pero la musica ha sido siempre un poten-
te transmisor de mensajes, tanto positi-
vos como negativos. Ahi estan las can-
ciones de protesta latinoamericana, que
servian y aun sirven para difundir mensa-
jes reivindicativos. Esas canciones acom-
pafaron a generaciones, dignificando al
pueblo y su lucha, a las mujeres, a los pue-
blos originarios, a los obreros y obreras,
campesinas y campesinos. Actualmente
contindan surgiendo nuevos grupos que,
también desde otros géneros musicales,
como el hip hop, el rock o la musica tra-
dicional, retoman a partir de las letras de
sus canciones el compromiso de usar su
arte al servicio de las causas justas por
las que luchan sus pueblos.

Pero también hay canciones que, por el
contrario, nos denigran y oprimen al
pueblo: a los y las indigenas, garifunas
y campesinas, a las mujeres, a los colec-
tivos de homosexuales y lesbianas y en



general a la gente pobre y marginada. Esas canciones,
repetidas una y otra vez, contribuyen a difundir men-
sajes que son contrarios a los principios de nuestras
radios comunitarias.

Igual pasa con otras expresiones de la cultura popular,
como los refranes, dichos o chistes. Estas expresiones
son reflejo de siglos de historia patriarcal y racista, en
los que la mujer o los pueblos originarios han sido me-
nospreciados. Es el caso de los chistes machistas o ra-
cistas, asf como aquellos que ridiculizan a las personas
por su orientacion sexual.

Por eso te proponemos que, antes de pasar una can-
cién por la radio, de repetir un dicho popular que escu-
chamos desde nifios y nifias, de contar un chiste al aire,
nos detengamos un momento a reflexionar qué men-
sajes transmite, de que manera impacta sobre nuestra
audiencia.

Que nos planteemos en cada caso, ;qué hacemos?, ;es
mejor censurar determinada cancién, chiste o refrén?
(O mejor pasarlas sin decir nada? ;O podemos optar
por abrir un debate al aire sobre el mensaje de la can-
cion, chiste o refran?

Estas son preguntas que tenemos que resolver entre
todos y todas que estamos participando en el equipo
de comunicacién, porque muchas veces tampoco tie-
nen respuestas sencillas.

Aqui tienes algunos ejemplos:

EXPERIENCIAS:

La Voz del Pueblo, ubicada en una
comunidad hondurena, se encontré
con un gran dilema. La cancién “La
Papayita” se puso de moda en la
zonaq, todas las emisoras comercia-
les la pasaban. Entonces la audien-
cia de La Voz del pueblo empezé
a pedirla a toda hora. El problema
es que la cancién era muy ofensi-
va hacia las mujeres, aunque eran
precisamente las mujeres las que
mds la pedian.

¢, Qué hacer? Si la ponian estaban
yendo contra los principios de la
radio, que pretendia promover la
igualdad entre hombres y mujeres.
Si le decian a la audiencia simple-
mente que no la pasaban, sus ra-
dioescuchas se enojarian y hasta
podian dejar de escuchar la radio
comunitaria!

Lo que hicieron fue abrir el deba-
te al aire, cada vez que alguien
llamaba a la radio para pedir “La
Papayita”, el locutor o locutora le
preguntaba al radioescucha que
porqué le gustaba esa cancion.
Muchos y muchas respondian que
porque estaba de moda, y cuando
el personal de la radio le explicaba
que el contenido era muy sexista,
haciendo referencia a algunas de
las estrofas de la cancién, decidian
cambiar su complacencia! Poco a
poco, dejaron de llamar para pedir
“La Papayita”.



ACTIVIDAD

Durante al menos una semana, escucha y analiza la musica que se pasa en la radio,
asi como los chistes y refranes que se cuentan. Anota en tu libreta los contenidos que
te parecen ofensivos o denigrantes hacia las mujeres, los pueblos indigenas o afrodes-
cendientes, o cualquier otro colectivo o grupo.

N

iLos hombres no lloran!

iLos hombres en la cocina
huelen a gallina!

La mujer y el vidrio,
i El hombre para la siempre estdn en peligro
calleylamujerpara

I o .
la casa ! Mira negra y ponte a fregar,

coge el trapo y ponte a limpiar si
yo llego y mi papa no esta pau,
pau, pau te va a dar”

Isamael Rivera

Platica con el equipo de la radio y entre todos y todas reflexionen acerca de lo que encon-
traron. jEs el momento de hacer una lectura critica de nuestra musica, chistes y refranes!

J




EL PATRIARCADO
Y LOS MEDIOS DE COMUNICACION

En este capitulo vamos a seguir reflexionando y anali-
zando por qué hombres y mujeres vivimos una situacién
de desigualdad, para asi empezar a romper los circulos
de opresion de los que habldbamos anteriormente, no
reproduciéndolos en nuestros espacios de lucha y difun-
diendo mensajes que ayuden a concientizar a nuestra
audiencia a través de la radio. Asi poco a poco, con-
tribuimos a generar cambios en las vidas de nuestras
comunidades. Porque uno de los circulos sociales que
mas refuerza el sistema patriarcal es, precisamente, el
que forman los medios de comunicacion.

LY qué tienen que ver los medios de comunicacién con
esto?

En estos tiempos, los medios de comunicacién tienen la
capacidad de llegar a mucha gente en tiempos cada vez
mas cortos. Desde la aldea o comunidad mas aparta-
da, hasta las grandes ciudades, podemos decir que hay
contacto con por lo menos un medio de comunicacion,
ya sea la radioemisora, una television, el diario o perioé-
dico, o hasta la musica, ya sea la de ultima moda o del
recuerdo, pero nos llega y la escuchamos. En ciudades
o poblados mas grandes, podemos también incluir el in-
ternet, el cine y otras formas de comunicacién que usan
tecnologia mas nueva.

La radio, y los diferentes medios de comunicacién dan
a conocer mensajes que promueven y reafirman ideas,
normas y valores de la sociedad, muchas veces usando
estereotipos.

ESTEREOTIPO: Creencia generalizada acerca
de las cualidades, caracteristicas o habilida-
des de un grupo de personas, aunque estas
creencias no estan confirmadas ni basadas en
hechos reales, ni tomando en cuenta el con-

texto ni las circunstancias particulares al grupo.

Por ejemplo, en la television las telenove-
las generalmente tienen como personajes
a una mujer rica, de piel blanca, maquilla-
day vestida a la tltima moda, y a la mujer
de piel morena, la ponen como personaje
de sirvienta, con un cierto tipo de peinado
y vestido, forma de hablar, etcétera.

En la television, las telenovelas y pelicu-
las generalmente usan estereotipos racis-
tas, basados en el color de piel, y clasistas,
basado en el sistema de clases, y sexistas,
presentando a las mujeres y hombres en
cierto tipo de roles. El mensaje que nos
esta dando esta imagen es que las muje-
res blancas son las ricas y de mayor valor,
y que las mujeres de piel morena son las
trabajadoras domésticas y de menos im-
portancia.

. Qué otros mensajes ves que nos esta en-
sefiando esta simple y entretenida televi-
sion?




LA INDIA MARIA

(MARIA ELENA VELASCO)

SERGIO RAMOS ANEL
EN

(EL COMANCHE)

ACTIVIDAD

En su circulo de produccién pla-
tiquen acerca de los estereotipos
que aparecen normalmente, por
ejemplo, en la television.

- ¢ COomo suelen ser los presenta-
dores de noticieros?

- En los concursos, ¢qué rol sue-
len jugar las mujeres?

- Los comerciales, ¢quién suele
ser protagonista para vender de-
tergente para ropa? ;Y para ven-
der un auto?

- En las telenovelas, ¢cdémo son
los y las protagonistas?
¢,Aparecen indigenas? Y per-
sonas pobres? ;Campesinos vy
campesinas?;Qué caracteristicas
y qué rol juegan ést@s?

Platiquen acerca de si realmen-
te estas personas forman parte
de nuestra vida diaria tal y como
aparecen en la television (tanto en
su aspecto fisico como en los ro-
les que juegan), y como impactara
ver todas estas imagenes a la au-
diencia.

Por ultimo, reflexionen: ;Cdmo
les gustaria que aparecieran
representad@s?




Sin excepcidn, todas las personas estamos involucra-
das de alguna manera u otra en los circulos de opresién
(racismo, sexismo, clacismo). A veces somos quienes
ejercemos el poder de oprimir a otras personas y otras
veces nos toca vivir o experimentar la opresion desde
diferentes lugares o personas. Algunas veces las tres
opresiones van de la mano, otras veces nos toca sola-
mente experimentar una, o dos a la vez.

Conocer el impacto que han tenido los medios de co-
municacion y el uso que se les ha dado para continuar
oprimiendo a los pueblos y reforzando las desigualda-
des es un trabajo basico para cualquier comunicador
o comunicadora popular. Entender y reflexionar sobre
los mensajes que salen a través de los medios, la forma
en que presentan esos mensajes, y quiénes controlan y
se aduefian de los medios de comunicacién, nos permi-
te ver que la comunicacién y los medios estan ligados
con el poder. Poder de hablar, Poder de decidir, Poder
de rechazar, Poder de hacer.

La informacién, las iméagenes, los sonidos y las letras
de las canciones, las palabras que usamos a través de

los medios de comunicacion, se convier-
ten en un circulo mas que nos esta ha-
ciendo llegar su fuerza y alimentando ese
sistema patriarcal que vefamos en modu-
los anteriores.

Transformar esta situaciéon y buscar ma-
neras distintas de usar los medios de co-
municacion para dar a conocer la palabra
de nuestros pueblos y como herramientas
de concientizacion, liberacién y justicia
es una lucha diaria y constante contra el
sistema patriarcal.

Experiencias hay bastantes, de ahi nace
la comunicacién popular, haciendo uso
de diferentes formas y herramientas de
comunicacion que estan al servicio de los
pueblos, dando espacio y haciendo circu-
lar la palabra, difundiendo mensajes que
hacen reflexionar, buscar y encontrar res-
puestas, rompiendo con las opresiones y
las desigualdades.
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PALABRAS
QUE DISCRIMINAN

Para poder existir y nombrar a la realidad, usa-
mos dibujos, grdficos, palabras, fotografias, ges-
tos. De todas las formas de representaciéon que
existen, ninguna es mds poderosa y contundente
que la lengua. La palabra nos constituye como
seres humanos. En el momento en que podemos
decir “yo soy”, empieza a existir el sujeto. Si la
lengua nos constituye, si somos lengua, somos
hombres y mujeres dentro de un marco lingiis-
tico. Lo que la lengua nos da como herencia es

lo que somos como seres humanos.

Consuelo Meza Mdrquez.

La radio como medio de
sensibilizacion y difusion de la
contracultura femenina

Ya hemos visto como a través del lenguaje que usa-
mos dejamos ver qué tan “popular” o “dominante”
es nuestro medio de comunicacién. Las palabras
son el espejo de nuestras realidades, a través de la
palabra es que definimos y expresamos la mane-
ra como vemos el mundo. De la misma manera, a
través del lenguaje podemos reforzar algunas ideas
opresoras, ya que las palabras que usamos tienen
“connotaciones” (formas implicitas, a veces no tan
visibles) negativas sobre las personas.

Por eso es que hablamos de “lenguaje sexista” o
“lenguaje racista”, cuando a través de las palabras
usadas se deja ver una cierta ideologia de domina-
cion, sobre las mujeres, sobre los pueblos origina-
rios o sobre otros colectivos o grupos de personas.

A lo mejor pensaremos, “jPero si son sélo pala-
bras!”, pero como ya hemos dicho, las palabras son
un espejo de las ideas. Como dice Consuelo Meza,
“en el momento en que podemos decir yo soy, em-
pieza a existir el sujeto”. De igual manera, desde el

momento en que hablamos de “los de-
rechos de los hombres”, para referir-
nos a “los derechos de los hombres y
mujeres”, estamos haciendo invisibles
los derechos de las mujeres.

Por eso es importante no hacer de
menos el poder de las palabras, sobre-
todo porque, como comunicadores y
comunicadoras, son nuestra principal
herramienta de trabajo. jNuestra voz
y nuestra manera de expresarnos llega
a muchas personas! A través de ella
podemos reforzar estereotipos y mo-
delos de opresién o aportar a cambios
en estos circulos que influyen negati-
vamente en nuestras vidas.

A continuacién tienes algunos conse-
jos para que a través de nuestro hablar
en las radios comunitarias, dar un tra-
tamiento igualitario y presencia equi-
tativa a las mujeres y a los hombres.

ACTIVIDAD

Saca una copia de los consejos
de la siguiente pagina o cépialos
en un papeldgrafo y pégalo en la
cabina de la radio, para que locu-
toras y locutores los vayan tenien-
do en cuenta a la hora de dar su
palabra al aire.

J
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PARA CONSTRUIR ENTRE TODAS Y TODOS UNA

RADIO NO SEXISTA...

1.-

2.
3.
4.

5.

/.

Amaras la equidad entre hombres y mujeres como valor ético funda-
mental para la sociedad

__No diras “hombres” cuando te refieras a “hombres y mujeres”.Lo que
no se nombra no existe.

_Varia tus fuentes informativas. En las noticias y entrevistas que muje-
res y hombres sean protagonistas por igual.

_Denunciaras la discriminacion de las mujeres en el poder y en la vida
publica. Si la mujer no participa en igualdad de condiciones, no hay
democracia.

_No reducirés la informacién sobre mujeres a la farandula y la nota
roja. El feminicidio no es “crimen pasional” ni la violencia intrafamiliar
es natural.

_No sacaras al aire musica con letras ofensivas ni chistes o refranes
groseros contra las mujeres. Haz humor sin vulgaridad.

_No aceptes publicidad machista. Las mujeres no son anzuelo para
vender mercancias.

_Presentaras a los varones sin estereotipos, con cualidades humanas

8 e derespeto, ternura, sensibilidad. Con una nueva masculinidad.

10.

_Hablaran en tu radio indigenas, afrodescendientes, lesbianas y gays,
migrantes, de distintas regiones, nifias y nifos, jovenes y de la tercera
edad, personas con discapacidad, a quienes histéricamente se les
han negado el derecho de palabra.

__Nimas hombres ni mas mujeres en la radio. La equidad empieza por
casa.



PALABRAS QUE DISCRIMINAN

Sexismo linguiistico y recursos para el cambio...

« Usa la palabra “varén” en lugar de “hombre”. Asi nos referimos claramente a la
persona de género masculino:

Se dice Se debe decir

Los derechos humanos de los hombres la- Los derechos humanos de los varones y de

tinoamericanos. las mujeres de América Latina.

La opinion de los pobladores del Paraguay. La opinién de las pobladoras y de los pobla-
dores del Paraguay. O de la poblacién del
Paraguay.

« Cuando usamos el género gramatical masculino como genérico para referirnos
tanto a varones como a mujeres, volvemos invisibles a las segundas:

Se dice Se debe decir

Los ancianos de Itapua protestan por el Las ancianas y los ancianos. Las personas
abandono del Estado. mayores de ltapua protestan...

Todos los ciudadanos tienen derecho a vo- Todas las ciudadanas y los ciudadanos tie-
tar en las elecciones. nen derecho a votar en las elecciones. To-

das las personas tienen derecho a votar en
las elecciones.

Los muchachos, los jévenes. La adolescencia. La juventud. Las chicas y
los chicos.

« Nombrar al varén como Unico sujeto de accién y de referencia, y a la mujer
como categoria aparte, hace dependientes o subordinadas a las mujeres. A esto
se denomina “salto semantico™:

Xellds Se debe decir

Habia gran niumero de aficionados y tam- Habia gran numero de aficionadas y aficio-
bién muchas mujeres. nados.

Todo el pueblo bajé hacia el rio. Se que- Todos los varones bajaron hacia el rio. Se
daron solo las mujeres y los nifios. guedaron las mujeres, las nifas y los nifos.

En la Biblia estan las normas para los cre- En la Biblia estan las normas para los varo-

yentes. No pueden tener mas de una es- nes creyentes. No pueden tener mas de una

Posa. esposa.



- Dar tratamiento inequitativo para cada sexo referido a su estado civil oculta una
ideologia patriarcal en la que la mujer se define en cuanto a su relacién con el
varon:

Se dice Se debe decir

La seforita Juliana, una jubilada del ma- La sefiora Juliana, una jubilada del magis-
gisterio (adulta mayor). terio.

El sefior Jorge Linares llegé a la reunién El sefior Jorge Linares y la sefiora Ximena
acompanado de la seforita Ximena. Garcia llegaron a la reunion.

Senora o seforita se usan para nombrar a una mujer casada o soltera.

Senor se usa para todos los varones, sin depender de su estado civil.

+ Aplicar de modo asimétrico los nombres, términos y tratamientos, subvalora a
las mujeres:

Se dice Se debe decir

El doctor Pedro Giménez y la sefiora El doctor Giménez y su esposa, la sefiora
Juanita. Juana Martinez.
Mi hijo Luis Fernando y mi muijer. Mi hijo Luis y mi esposa Iris (no existe el

término “mi varén” sinénimo de esposo).

- Emplear pares incorrectos diferencia negativamente a las mujeres:

Incorrecto Correcto

Varén - hembra Varén - mujer, macho - hembra

Hembra y macho se refieren por igual a personas y animales. Hombre o varén-mujer se
refieren a personas. El par varén-hembra es sexista y vejatorio para las mujeres.



. Utilizar palabras homénimas discriminadoras es ofensivo para las mujeres:

Varones Mujeres

Fulano: un varén Fulana: una prostituta

Honrado, honesto: cualidad econémica Honrada, honesta: cualidad moral sexual
Cualquiera: un varén comun Cualquiera: una prostituta

Favorito: un varén preferido Favorita: la amante

Hombre publico: varén importante Mujer publica: prostituta

Atrevido: audaz, valiente Atrevida: malcriada, irrespetuosa
Ambicioso: buen partido, con metas Ambiciosa: interesada, arpia

No es casual que el Diccionario de la Real Academia incluya 67 acepciones de
la palabra hombre, de las cuales 37 son positivas, 23 neutras y 7 degradantes. En
cambio, recopila solo 12 acepciones de la palabra mujer, 2 favorables, una neutra
y 9 degradantes.

+ Cuidar como adjetivamos a las mujeres:

Abnegada, sacrificada, maternal, ingenua, traicionera, chismosa, cuerazo, bue-
na, mala, elegante y otras palabras como esas, esconden significados arraigados
en la cultura patriarcal y muestran imagenes estereotipadas de las mujeres.

« Buscar la forma femenina o masculina correspondiente:

Se dice Se debe decir

La juez La jueza

La concejal La concejala
La alcalde La alcaldesa
La presidente La presidenta
La testigo La testiga

La médico La médica

La abogado La abogada
La notario La notaria



+ Averiguar términos individuales o colectivos genéricos que puedan sustituir las
palabras que indiquen un sexo particular:

Se dice Se debe decir

Los hombres y las mujeres Las personas, los seres humanos, la gente,
la humanidad

Las alumnas y los alumnos El alumnado

Las nifas y los ninos La nifez

Las ancianas y los ancianos Las personas adultas mayores

Los maestros y las maestras El personal docente

Los obreros y las obreras La clase trabajadora

« Evitar emplear cualidades desiguales para mujeres y para varones:

Los sefores visitaron, con mucho interésy Un grupo de mujeres, elegantemente vesti-
atencion, las nuevas instalaciones del Con- das, visitaron las nuevas instalaciones del
greso Congreso.

Llora como una mujer lo que no has sabi- Esa mujer tiene bien puestos los pantalo-
do defender como un hombre. nes.

+ Paralas mujeres. Cuando las mujeres hablan refiriéndose a si mismas:

Suelen decir Deben decir

Nosotros, todos, humanos... Nosotras, todas, humanas...
Uno piensa, uno cree Una piensa, una cree
Para uno mismo es... Para una misma es...

« Laarrobay las barras

Se suelen usar barras (las/os,nuestro/a...), pero el texto resultante es poco legible.
También se usa la“@” que soluciona aparentemente el problema en el lenguaje
escrito, pero no en el oral. Es mejor aplicar los otros recursos del lenguaje, que irdn
enriqueciendo nuestros modos de hablar y de escribir sin discriminaciones.



FUNDAMENTOS PARA EL DERECHO

A LA COMUNICACION

En los afios sesenta, junto con el surgimiento de la educa-
cién popular, se empieza a plantear una manera distinta
de comunicacién, naciendo asi la comunicacién popular.
Por todo el mundo, la comunicacién se empieza a plan-
tear como un derecho legitimado por el pueblo, el cual
poco a poco va quedando establecido en documentos
legales tanto nacionales como internacionales, para res-
paldar ante las instituciones este derecho legitimo. Los
siguientes documentos tratan de legislacion, convenios
y tratados firmados y ratificados a nivel internacional

que juntos, sirven como la base juridica
e institucional del derecho a la comunica-
cion. No son para leer de un sélo, sino de
referencia, para que nos familiaricemos
con ellos, por si en algin momento nos
vemos obligados u obligadas a argumen-
tar, no ante nuestras comunidades, sino
ante la ley, por la legitimidad y legalidad
de nuestros proyectos comunicativos



Convencién Americana Sobre Derechos Huma-
nos Suscrita en la Conferencia Especializada In-
teramericana Sobre los Derechos Humanos

San José, Costa Rica 7 al 22 de noviembre de 1969
Convencion Interamericana de Derechos Humanos

Articulo 13. Libertad de Pensamiento y de Expresién

1. Toda persona tiene derecho a la libertad de pensa-
miento y de expresion. Este derecho comprende la liber-
tad de buscar, recibir y difundir informaciones e ideas
de toda indole, sin consideracién de fronteras, ya sea
oralmente, por escrito o en forma impresa o artistica, o
por cualquier otro procedimiento de su eleccion.

2. El ejercicio del derecho previsto en el inciso preceden-
te no puede estar sujeto a previa censura sino a respon-
sabilidades ulteriores, las que deben estar expresamen-
te fijadas por la ley y ser necesarias para asegurar:

a) el respeto a los derechos o a la reputacion de los
demas, o

b) la protecciéon de la seguridad nacional, el orden
publico o la salud o la moral publicas.

3. No se puede restringir el derecho de expresiéon por
vias o medios indirectos, tales como el abuso de con-
troles oficiales o particulares de papel para periédicos,
de frecuencias radioeléctricas, o de enseres y aparatos
usados en la difusién de informacién o por cualesquiera
otros medios encaminados a impedir la comunicacién y
la circulacién de ideas y opiniones.

4. Los espectaculos publicos pueden ser sometidos por
la ley a censura previa con el exclusivo objeto de regular
el acceso a ellos para la proteccién moral de la infancia
y la adolescencia, sin perjuicio de lo establecido en el
inciso 2.

5. Estara prohibida por la ley toda propa-
ganda en favor de la guerra y toda apo-
logia del odio nacional, racial o religioso
que constituyan incitaciones a la violen-
cia o cualquier otra accioén ilegal similar
contra cualquier persona o grupo de per-
sonas, por ningdin motivo, inclusive los
de raza, color, religion, idioma u origen
nacional.

Declaracién Universal
de los Derechos Humanos

Adoptada y proclamada por la Resolucion
de la Asamblea General 217 A (iii) del 10
de diciembre de 1948.

Articulo 18. Toda persona tiene derecho
a la libertad de pensamiento, de concien-
cia y de religion; este derecho incluye
la libertad de cambiar de religién o de
creencia, asi como la libertad de mani-
festar su religién o su creencia, individual
y colectivamente, tanto en publico como
en privado, por la enseflanza, la practica,
el culto y la observancia

Artfculo 19. Todo individuo tiene derecho
a la libertad de opinién y de expresion;
este derecho incluye el de no ser molesta-
do a causa de sus opiniones, el de inves-
tigar y recibir informaciones y opiniones,
y el de difundirlas, sin limitacién de fron-
teras, por cualquier medio de expresion.



Declaracién Americana
de los Derechos y Deberes del Hombre

Aprobada en la Novena Conferencia Internacional Ameri-
cana, Bogota, Colombia, 1948

Articulo 4. Toda persona tiene derecho a la libertad de
investigacion, de opinién y de expresién y difusion del
pensamiento por cualquier medio”.

Pacto Internacional de
Derechos Civiles y Politicos

2200 A (XXI), 16 de diciembre de 1966. Entrada en vi-
gor: 23 de marzo de 1976, de conformidad con el arti-
culo 49

Artfculo 19.
1. Nadie podréa ser molestado a causa de sus opiniones.

2. Toda persona tiene derecho a la libertad de expre-
sion; este derecho comprende la libertad de buscar, re-
cibir y difundir informaciones e ideas de toda indole,
sin consideracién de fronteras, ya sea oralmente, por
escrito o en forma impresa o artistica, o por cualquier
otro procedimiento de su eleccién.

3. El ejercicio del derecho previsto en el parrafo 2 de
este articulo entrafa deberes y responsabilidades es-
peciales. Por consiguiente, puede estar sujeto a ciertas
restricciones, que deberan, sin embargo, estar expresa-
mente fijadas por la ley y ser necesarias para:

a) Asegurar el respeto a los derechos o a la
reputacion de los demas;

b) La proteccién de la seguridad nacional,

el orden publico o la salud o la moral publicas.

Convenio (N°169) sobre
Pueblos Indigenas y tribales
en paises independientes

Adoptado el 27 de junio de 1989 por la
Conferencia General de la Organizacion In-
ternacional del Trabajo en su septuagésima
sexta reunion.

Entrada en vigor el 5 de septiembre de
1991, de conformidad con el articulo 38

Artfculo 30.

1. Los gobiernos deberan adoptar medi-
das acordes a las tradiciones y culturas de
los pueblos interesados, a fin de darles a
conocer sus derechos y obligaciones, es-
pecialmente en lo que atafe al trabajo, a
las posibilidades econémicas, a las cues-
tiones de educacién y salud, a los servi-
cios sociales y a los derechos dimanantes
del presente Convenio.

2. A tal fin, debera recurrirse, si fuere
necesario, a traducciones escritas y a la
utilizaciéon de los medios de comunica-
ciéon de masas en las lenguas de dichos
pueblos”.

Artfculo 31.

Deberan adoptarse medidas de caracter
educativo en todos los sectores de la co-
munidad nacional, y especialmente en los
que estén en contacto mas directo con los
pueblos interesados, con objeto de elimi-
nar los prejuicios que pudieran tener con
respecto a esos pueblos. A tal fin, debe-
ran hacerse esfuerzos por asegurar que
los libros de historia y demas material
didéactico ofrezcan una descripcién equi-
tativa, exacta e instructiva de las socieda-
des y culturas de los pueblos interesados.”



Declaracién de Chapultepec

Adoptada por la Conferencia Hemisférica sobre Libertad
de Expresion México D.E el 11 de marzo de 1994

1. La libertad de expresion, en todas sus formas y ma-
nifestaciones, es un derecho fundamental e inalienable,
inherente a todas las personas. Es, ademaés, un requisito
indispensable para la existencia misma de una sociedad
democratica.

2. Toda persona tiene el derecho a buscar, recibir y di-
fundir informacién y opiniones libremente en los térmi-
nos que estipula el articulo 13 de la Convenciéon Ame-
ricana sobre Derechos Humanos. Todas las personas
deben contar con igualdad de oportunidades para reci-
bir, buscar e impartir informacién por cualquier medio
de comunicacién sin discriminacién, por ningiin moti-
vo, inclusive los de raza, color, religién, sexo, idioma,
opiniones politicas o de cualquier otra indole, origen
nacional o social, posicién econémica, nacimiento o
cualquier otra condicién social.

3. Toda persona tiene el derecho a acceder a la informa-
cién sobre si misma o sus bienes en forma expedita y no
onerosa, ya esté contenida en bases de datos, registros
publicos o privados y, en el caso de que fuere necesa-
rio, actualizarla, rectificarla y/o enmendarla.

4. El acceso a la informacién en poder del Estado es
un derecho fundamental de los individuos. Los Estados
estan obligados a garantizar el ejercicio de este dere-
cho. Este principio sélo admite limitaciones excepcio-
nales que deben estar establecidas previamente por la
ley para el caso que exista un peligro real e inminente
que amenace la seguridad nacional en sociedades de-
mocraticas.

5. La censura previa, interferencia o presion directa o
indirecta sobre cualquier expresion, opinién o informa-
cion difundida a través de cualquier medio de comuni-
cacioén oral, escrito, artistico, visual o electrénico, debe

estar prohibida por la ley. Las restriccio-
nes en la circulacion libre de ideas y opi-
niones, como asi también la imposicién
arbitraria de informacién y la creacién de
obstaculos al libre flujo informativo, vio-
lan el derecho a la libertad de expresion.

6. Toda persona tiene derecho a comu-
nicar sus opiniones por cualquier medio
y forma. La colegiacién obligatoria o la
exigencia de titulos para el ejercicio de la
actividad periodistica, constituyen una
restriccion ilegitima a la libertad de ex-
presién. La actividad periodistica debe
regirse por conductas éticas, las cuales
en ningun caso pueden ser impuestas por
los Estados.

7. Condicionamientos previos, tales como
veracidad, oportunidad o imparcialidad
por parte de los Estados son incompati-
bles con el derecho a la libertad de ex-
presion reconocido en los instrumentos
internacionales.

8. Todo comunicador social tiene derecho
a la reserva de sus fuentes de informa-
cion, apuntes y archivos personales y pro-
fesionales.

9. El asesinato, secuestro, intimidacion,
amenaza a los comunicadores sociales,
asi como la destruccién material de los
medios de comunicacién, viola los dere-
chos fundamentales de las personas y
coarta severamente la libertad de expre-
sion. Es deber de los Estados prevenir e
investigar estos hechos, sancionar a sus
autores y asegurar a las victimas una re-
paracion adecuada.



10. Las leyes de privacidad no deben inhibir ni restrin-
gir la investigacion y difusion de informacion de interés
publico. La proteccién a la reputacion debe estar garan-
tizada sélo a través de sanciones civiles, en los casos
en que la persona ofendida sea un funcionario publico
o persona publica o particular que se haya involucrado
voluntariamente en asuntos de interés publico. Ademas,
en estos casos, debe probarse que en la difusion de las
noticias el comunicador tuvo intencién de infligir dafo
o pleno conocimiento de que se estaba difundiendo no-
ticias falsas o se condujo con manifiesta negligencia en
la busqueda de la verdad o falsedad de las mismas.

11. Los funcionarios publicos estan sujetos a un mayor
escrutinio por parte de la sociedad. Las leyes que pena-
lizan la expresion ofensiva dirigida a funcionarios publi-
cos generalmente conocidas como “leyes de desacato”
atentan contra la libertad de expresion y el derecho a la
informacion.

12. Los monopolios u oligopolios en la propiedad y con-
trol de los medios de comunicacion deben estar sujetos
a leyes antimonopdlicas por cuanto conspiran contra
la democracia al restringir la pluralidad y diversidad
que asegura el pleno ejercicio del derecho a la infor-
macién de los ciudadanos. En ningln caso esas leyes
deben ser exclusivas para los medios de comunicacién.
Las asignaciones de radio y televisién deben considerar
criterios democraticos que garanticen una igualdad de
oportunidades para todos los individuos en el acceso a
los mismos.

13. La utilizacién del poder del Estado y los recursos
de la hacienda publica; la concesiéon de prebendas aran-
celarias; la asignacién arbitraria y discriminatoria de
publicidad oficial y créditos oficiales; el otorgamiento
de frecuencias de radio y television, entre otros, con el
objetivo de presionar y castigar o premiar y privilegiar
a los comunicadores sociales y a los medios de comu-
nicacion en funcion de sus lineas informativas, atenta
contra la libertad de expresién y deben estar expresa-

mente prohibidos por la ley. Los medios
de comunicacién social tienen derecho a
realizar su labor en forma independiente.
Presiones directas o indirectas dirigidas a
silenciar la labor informativa de los comu-
nicadores sociales son incompatibles con
la libertad de expresion.

Declaracion Universal sobre
Diversidad Cultural de la UNESCO

Adoptada por la Conferencia General de la
UNESCO en su 31areunion el 2 de noviem-
bre de 2001

Articulo 6. Hacia una diversidad cultural
accesible a todos Al tiempo que se ga-
rantiza la libre circulacion de las ideas
mediante la palabra y la imagen, hay que
velar por que todas las culturas puedan
expresarse y darse a conocer. La libertad
de expresion, el pluralismo de los medios
de comunicacion, el plurilingliismo, la
igualdad de acceso a las expresiones ar-
tisticas, al saber cientifico y tecnolégico
-comprendida su presentacion en forma
electrénica- y la posibilidad, para todas
las culturas, de estar presentes en los me-
dios de expresion y de difusiéon, son los
garantes de la diversidad cultural.



Convencién sobre la proteccién y la promocién
de la diversidad de las expresiones culturales,
UNESCO.

Adoptada en Paris el 20 de octubre de 2005 por la Con-
ferencia General de la UNESCO

1. Principio de respeto de los derechos humanos y las
libertades fundamentales. So6lo se podra proteger y
promover la diversidad cultural si se garantizan los de-
rechos humanos y las libertades fundamentales como
la libertad de expresion, informacién y comunicacion,
asf como la posibilidad de que las personas escojan sus
expresiones culturales. Nadie podra invocar las dispo-
siciones de la presente Convencion para atentar contra
los derechos humanos y las libertades fundamentales
proclamados en la Declaraciéon Universal de Derechos
Humanos y garantizados por el derecho internacional,
o para limitar su ambito de aplicacién.

Declaracién de Principios de la
Cumbre Mundial de la Sociedad
de la Informacién (CMSI)

Ginebra, noviembre 2005

“Estamos resueltos a potenciar a los pobres, especial-
mente los que viven en zonas distantes, rurales y urba-
nas marginadas, para acceder a la informacién y uti-
lizacion de las TIC como instrumento de apoyo a sus
esfuerzos para salir de la pobreza” (DP 14)

“en la evolucién de la Sociedad de la Informacion se
debe prestar atencion a la situacion especial de los pue-
blos indigenas, asi como a la preservacion de su legado
y su patrimonio cultural” (DP 15).

“La Sociedad de la Informaciéon debe
fundarse en el reconocimiento y respe-
to de la identidad cultural, la diversidad
cultural y lingiistica, las tradiciones y las
religiones, ademds de promover un didlo-
go entre las culturas y civilizaciones” (DP
52)

Programa de Accién del Segundo
Decenio Internacional de los Pue-
blos Indigenas

Aprobado por la 647 sesion plenaria de la
ONU del 16 de diciembre de 2005

Esfera de accion cultura:

b) Nivel nacional

18. Se insta a los Estados a que elaboren
politicas y programas bien definidos des-
tinados a corregir las percepciones etno-
céntricas de los pueblos no indigenas con
respecto a las culturas indigenas, que a
menudo son estereotipadas, folclorizadas
y sesgadas. En este proceso reviste gran
importancia la funcién de los medios de
comunicacion.

21. Se alienta categéricamente la adop-
cion de medidas nacionales destinadas a
facilitar la comunicacién publica entre los
pueblos indigenas y el resto de la pobla-
cién, incluido el acceso a los medios de
comunicacion.

22. Se recomienda que se utilicen la tecno-
logia de la informacién y las comunicacio-
nes para apoyar y alentar la diversidad cul-
tural y preservar y promover las lenguas



indigenas, las identidades distintas y los conocimientos
tradicionales de los pueblos indigenas de modo en que, a
juicio de éstos, se alcancen mejor sus objetivos.

23. Se invita a los pueblos indigenas a reforzar las medi-
das destinadas a conservar, desarrollar y fomentar sus
idiomas, historia y culturas, por medio de sus historias
orales y en forma impresa y audiovisual.

Organizaciones indfgenas:

34. Las organizaciones de los pueblos indigenas deben
crear centros de documentacién, archivos y museos lo-
cales y escuelas de tradiciones vivas relativos a los pue-
blos indigenas, sus culturas, leyes, creencias y valores,
con materiales que se puedan utilizar para informar y
educar a las poblaciones no indigenas sobre estos asun-
tos.

99. Se invita al sistema de las Naciones Unidas, con in-
clusién del Departamento de Informacién Publica y del
Grupo Interinstitucional de apoyo al Foro Permanente
para las Cuestiones Indigenas, los Estados, las organi-
zaciones indigenas, otras organizaciones no guberna-
mentales, las universidades y los medios de comunica-
cién a adoptar medidas para aumentar la concienciacién
y movilizacion respecto del Segundo Decenio y de su
meta, objetivos y programa de accion.

Declaraciéon de la ONU sobre los Derechos de
los Pueblos Indigenas

Aprobado el 29 de junio de 2006 por el Consejo de Dere-
chos Humanos (CDH) de la Organizacion de las Naciones
Unidas

Artfculo 15:
1. Los pueblos indigenas tienen derecho a la dignidad
y diversidad de sus culturas, tradiciones, historias y

aspiraciones, que deberadn quedar debi-
damente reflejadas en la educacién y la
informacion publica.

2. Los Estados adoptardn medidas efi-
caces, en consulta y cooperacion con los
pueblos indigenas interesados, para com-
batir los prejuicios y eliminar la discrimi-
naciéon y promover la tolerancia, la com-
prension y las buenas relaciones entre los
pueblos indigenas y todos los demas sec-
tores de la sociedad.

Artfculo 16:

1. Los pueblos indigenas tienen derecho
a establecer sus propios medios de infor-
macion en sus propios idiomas y a acce-
der a todos los demds medios de informa-
cién no indigenas sin discriminacion.

2. Los Estados adoptaran medidas efica-
ces para asegurar que los medios de infor-
macion estatales reflejen debidamente la
diversidad cultural indigena. Los Estados,
sin perjuicio de la obligaciéon de asegurar
plenamente la libertad de expresion, de-
beran alentar a los medios de comunica-
cién privados a reflejar debidamente la
diversidad cultural indigena.”
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LA RADIO COMUNITARIA
UN MIEMBRO MAS DE LA COMUNIDAD

Piensa en qué cuidados necesita un o una bebé recién
nacida para vivir los primeros meses. Le hace falta un
nombre, que lo identificard toda la vida. Necesitara
también una casa, ropa, alimento, para no pasar frio
y crecer sano o sana. jPero sélo con eso un bebé no
crece feliz! También quiere mucho carifio y apoyo, por
parte de su mama y su papa, de sus vecinos y vecinas,
la gente que le rodea. Con los afios, necesitara su edu-
cacion, para ir aprendiendo cosas muy valiosas que va a
necesitar a lo largo de su vida.

iSon un montonal de necesidades las que tiene un o
una bebé!

Igual que la radio.

En la Escuelita de Comunicacién Popular ya estamos
viendo los diferentes aspectos que hay que tener en
cuenta para que nuestro proyecto de comunicacion fun-
cione. Vemos que no es suficiente con tener el equipo

(computadoras, mezcladoras y micréfo-
nos, el transmisor) y la casita de la radio
para que ésta funcione. Hacen falta sus
papas y mamas: los locutores y locuto-
ras. Ell@s van a cuidar a la radio en todo
momento, le van a dar su alimento (los
programas, las cufias y demas produccio-
nes, la musica) y la van a limpiar cuando
se ensucie. La radio también necesita de
sus padrinos y madrinas, la comunidad y
la organizacién, no es que estan todo el
dia con ella, pero si algo le sucede, van a
estar ahi para protegerla y cuidarla tam-
bién.

Y la radio, al igual que un nifio o nifa, ne-
cesita su educacion, necesita que la gente
que participa en ella se capacite, aprenda
como manejarla, como hablar en ella, jy
tantas otras cosas!



Entonces, como cuando tenemos un bebé, en la radio
hay que tener en cuenta muchos aspectos, no podemos
olvidar su alimento, ni su cobija, ni el amor de sus papas
0 mamas... jo se nos enferma la radio!

Por eso decimos que nos vamos a formar como “co-
municadores y comunicadoras integrales”, porque si le
echamos ganas vamos a convertirnos en papas y ma-
mas “todoterreno”, capaces de solucionar algin pro-
blema técnico, pero también de resolver cuestiones or-
ganizativas, manejar el equipo, preparar un programa o
hacer una entrevista, capacitar a otros comunicadores y
comunicadoras que se vayan sumando al equipo.

EL HUEVO

Una actividad que hemos hecho
con grupos que recién empiezan
su proyecto de radio es la del hue-
vo. Al principio del taller se entrega
un huevo crudo a cada grupo, y se
les explica que tienen que cuidar-
lo durante todos los dias que dure
el taller, como si fuera su bebé. Le
pueden poner nombre, vestir, ha-
cer una casita... lo que quieran,
pero lo mds importante es que
se organicen entre todos y todas
para cuidarlo, para que no se rom-
pa o se pierda. El huevo, como un
bebé, nunca puede estar solo.




Cada dia, al inicio del taller, se pregunta a cada
grupo como van con su huevo, quién lo esta cui-
dando y cémo se estan organizando para hacer-
lo, si le pusieron nombre o le hicieron su casita.
Ya al final del taller se hace una evaluacion de
coémo les fue, y se valoran “las pérdidas”. jMu-
chas veces se rompen o se pierden los huevos-
bebés! Entonces se hace la reflexion de que el
huevo es como nuestra radio, hay que cuidarlo
entre todas y todos, no podemos abandonarlo,
ni encargarlo a una sola persona.




PILARES DE LA RADIO
COMUNITARIA

Hemos venido hablando de la comunicacién popular y Los siguientes son 6 de estos elementos
ahora de la radio comunitaria. Pero, ;qué es una ra- que hemos ubicado como fundamenta-
dio comunitaria, y cémo se diferencia de una radio co- les para sustentar, alimentar y dar vida
mercial? Las radios comerciales nacen de una légica a nuestras radios, los pilares de una radio
del mercado, con un duefio, o varios duefios y duefias, comunitaria:

quienes ponen el dinero para el equipo, contratan a gen-

te para administrarlo y de ahi se ponen a vender ese O Equipos Técnicos
espacio radioeléctrico como publicidad para sacar su

ganancia. Asi de sencillo. Sin embargo las radios co- <O Locutor@s
munitarias tenemos una historia distinta desde antes de

iniciar transmisiones - somos radios de lucha, que veni- <O Corresponsales
mos de otros procesos organizativos que nacen de y que

estamos al servicio de nuestras comunidades. Nuestras <O Capacitacion
radios son mas que aparatos, mds que la gente que las

escucha y mas que la gente quienes les damos vida - son <O Contenido

34 Uunacombinacion de todos estos elementos sin que uno
z@ sea mas o menos importante que otro. <o Publico



Equipos Técnicos:
Estos incluyen la torre, la antena, el transmisor, la consola (también conocida como mixer o mezcla-

dora), la computadora, las grabadoras y todos los chunches que nos facilitan la produccién y trans-
mision de radio. Tenemos que cuidar MUCHO a estos aparatos ya que sin ellos no podemos trans-
mitir, sin embargo, conforman un sélo elemento entre muchos que necesitamos para la transmision.

(\ '."

Locutor@s:
Como toda radio, necesitamos gente siempre en cabina, no sélo cuando pasan programas sino de

estar ahf para pasar musica, cuias, identificaciones y todo el material que incluimos en nuestra pro-
gramacioén. Estas personas se encargan de cuidar la transmisién, atender llamadas, complacer a la
gente, pasar anuncios y cualquier informacién que nos llega a cabina.



Corresponsales:

Aparte de la gente que tenemos en cabina, también es importante tener corresponsales en las dis-
tintas comunidades hasta donde alcanza la transmisién esto nos ayuda a mantener informada a la
gente en cabina de cualquier cosa que suceda en nuestras comunidades.

Capacitacion:
Para que todo esto funcione, es necesario tener gente formada para el manejo de los aparatos de trans-
mision, para recoger informacién de nuestras comunidades y hacer producciones constantemente
para alimentar nuestra programacion. Esto requiere de un proceso constante de capacitacion donde
38 la gente que forma parte de nuestro equipo de comunicacién, también vaya formando siguientes ge-
‘@ neraciones de comunicadores y comunicadoras para ir alimentando y fortaleciendo este trabajo.



Contenido:

No hacen falta radios que pasan pura musica, entonces como radios comunitarias lo que nos hace
diferentes de las demas radios es el contenido de nuestra transmision - que sea informativa, educa-
tiva, participativa y divertida también. Tocar temas sobre la defensa de la tierra, lo derechos de las
mujeres, las luchas para defender nuestras culturas e idiomas y TODOS los temas que son invisibili-
zados, es decir, menospreciados, escondidos, e ignorados, por los medios masivos.

Ptblico:

Otro elemento que nos hace diferentes es la relacién que tenemos con nuestros publicos. No queremos
que la gente que escucha nuestras radios sean receptores jsolamente escuchando sin poder hacer, decir o
proponer! , sino la queremos incorporar en la transmisién, que se escuchen sus voces y sus perspectivas y
no s6lo de unos cuantos que se la pasan en la cabina. Devolviendo la palabra a nuestros pueblos es una de
las tareas principales de nuestros medios, y lo podemos lograr abriendo los micréfonos y la cabina para
toda la comunidad porque asi también generamos mas interés entre la comunidad para nuestra radio.

39
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ACTIVIDAD

Piensa si en tu radio estan fortalecidos todos
estos pilares. De no ser asi, coémo los po-
driamos fortalecer?




ORGANIZACION DE LA RADIO
Y CUIDADO DEL EQUIPO

Los cds rallados, los conectores de audio perdidos, los
cables hechos un nudo, el polvo y la basura en todas
partes, la barra programética anticuada, etc.

Estanterfas con cd’s organizados por género musical,
una cajita para los conectores, los cables bien enrolla-
dos y colgados, un bote de basura, la barra programaética
actualizada, etc.

(Cémo es la cabina de tu radio? ; Se pare-
ce mas a la primera o a la segunda? ; D6n-
de te gustaria mas trabajar?

Hay veces que descuidamos mucho las
instalaciones de la radio. Aunque sea una
radio comunitaria, olvidamos que, por eso
mismo, también es nuestra, y como cuida-
mos nuestra casa, nuestra ropa, nuestras
cosas, tenemos que cuidar el orden y lim-
pieza de la cabina y demas instalaciones
de la radio.

En las radios comerciales, casi siempre
contratan a alguien (normalmente una
mujer) para que se ocupe de limpiar y
mantener ordenada la cabina. Asi los locu-
tores y locutoras se despreocupan. No es
el caso de las radios comunitarias, donde
entre todas y todos sacamos adelante las
tareas. Desde hacer una entrevista, hasta
dar una trapeada al piso de la cabina.

Hay muchas maneras de organizar este
trabajo, por comisién, por turnos, que
cada locutor o locutora limpie antes de
salir de la cabina... jO puede ser una com-
binacién de todas!

Algunos consejos para mantener el orden
en la cabina:

O Establecer un orden para los cd’s
y cassettes: por género, alfabéticamente,
por orden de uso, o de la forma mas l6gica
para todas y todos en la radio.

O Tener el equipo técnico bien orga-
nizado: las baterias, conectores, cables,
grabadoras, en diferentes cajas, para pro-
tegerlos del polvo y la humedad, y encon-
trarlos mucho mas facilmente.



O Acostumbrarnos a barrer, trapear y quitar el
polvo frecuentemente.

<0 Mantener la barra programatica actualizada con
los programas y responsables.

0O También puede ser muy util tener papelégrafos
(mejor si estan plastificados o enmicados para que du-
ren mas) sobre temas de interés para la radio: lista de
paginas web utiles, pasos para descargar audios, para
usar Zara Radio u otros programas, reglamento de la
radio, teléfonos de interés, etc.

Una cosa que hemos visto es que en algunas radios la
tarea de limpiar y ordenar la cabina recae frecuente-
mente sobre las compafieras, por los mismos roles de
género que nos impone la sociedad y que acabamos re-
produciendo en nuestros mismos espacios, y que nos
dicen que “limpiar es cosa de mujeres”. La tarea de or-
denar y limpiar las instalaciones de la radio es TAREA
DE TODOS Y TODAS. Recuerda, para un comunicador
o comunicadora popular, la radio es como nuestra casa.

Por eso es importante tener una organizacion interna,
que como equipo de comunicacién vamos a decidir.

El reglamento de la radio

En muchas radios comunitarias se acuerda un regla-
mento que, en gran medida, sirve para organizar el
funcionamiento interno de la radio y asi evitar que los
equipos y materiales se arruinen o pierdan. Para elabo-
rar el reglamento vamos a pensar algunos puntos que
pensamos que pueden servir para que todos y todas
podamos trabajar més a gusto en la radio, pero siendo
respetuos@s con las instalaciones y el material.

Algunos ejemplos que hemos visto como puntos en los
reglamentos en las radios comunitarias son:

O “No comer ni beber en la cabina”: Hay mucho
equipo que se dafnarfa o dejaria de funcionar para siem-

42 pre si le caen boronas de comida o liquido. Para no

arriesgarnos, puede ser buena idea pro-
hibir la entrada de comida y bebida a la
cabina, cerca del equipo.

O “No entrar a la radio en estado de
ebriedad”: Tenemos una responsabilidad
muy grande frente a nuestra audiencia,
por lo que es importante no permitir a
personas que han tomado que puedan en-
trar a la radio, por el mensaje que pueden
transmitir y porque pueden dafar el equi-

po.

O “Solo puede entrar a la cabina de
transmision el personal autorizado”: En
algunas radios cuentan con dos cabinas
precisamente para esto, para que los co-
municadores y comunicadoras capacita-
dos ocupen la sala con el equipo, y si lle-
gan invitados e invitadas puedan locutar
desde la segunda cabina, donde no hay
equipo.

Estos son sélo algunos ejemplos, cada
equipo de comunicacion tiene que decidir
cudl es la mejor manera de organizarse
a nivel interno. Una vez acordado el Re-
glamento de la Radio entre todos y todas
las comunicadoras que estan participan-
do, se puede colgar una copia a la entra-
da, para que asf las personas visitantes y
también los y las comunicadoras que se
vayan integrando a la radio conozcan el
funcionamiento.

Los Formatos de Entrega de Equipo

Hay equipo en la radio que no esté hecho
para acumular polvo en un cajén, jquiere
pasearse, salir a trabajar! Es el caso de
las baterias, los cassettes o minidiscos,
las grabadoras, algunos libros o discos
para preparar los programas o produc-



ciones radiofénicas. Pero es muy facil que si se va pres-
tando material sin ningtn control se acaben perdiendo
cosas, y nuestra radio se va quedando mas y mas rica
en amigos y amigas, jpero mas y mas pobre en mate-
rial! Por eso una manera de llevar un control sobre los
préstamos es a través de una hoja de registro del mate-

rial como ésta:

REGISTRO DE MATERIALES PRESTADOS

Material

prestado

(Frabadora Jo/*g/fo
c//g/z‘a/
2 baterias jorgfz‘o
AA
A/'Aro “&l 4 BC 4»74//'@
de/ (Género”
Cable USB Dolores

Fecha de

préstamo

15 de k/'an/o

18 de Jan/o

IS de d'an/o

20 de J'anfo

Este formato puede quedar colgado en la cabina, o que
haya un solo responsable que se encargue de prestar y
controlar el equipo que entra y sale de la radio.

Fecha de
Devolucion

17 de juro

12 de Jan/o

22 de J'an/'o

21 de J‘an/o

Maria

Maria

Pedro

Juan

Q5
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LA BARRA PROGRAMATICA

Sale el sol y todo el mundo en la casa se levanta. La mama
prende el radio para escuchar las noticias. Se pone a ha-
cer el oficio mientras escucha que paso en la comunidad,
el pais, el mundo.

El papa, listo para ir a la milpa, carga su pequefio radio.
Al llegar al terrenito, cuelga el aparato de un arbol y lo
prende. Es la hora de su programa “Rancheritas Alegres”.

La nifia regresa corriendo de la escuela
para llegar a tiempo del programa infantil
“Arroz con leche”, pero pelea con su her-
mano que quiere escuchar la retransmision
del partido de futbol de su equipo prefe-
rido.



Para que una radio tenga éxito, tiene que cuidar mucho
su programacion. Para tener una programacion com-
pleta, es importantisimo pensar en cuales son nues-
tros publicos, cuéles son sus horarios y qué contenidos
pueden interesar a cada sector.

Para ordenar la programacion, las radios cuentan con
una herramienta organizativa: la barra programatica.
Una tabla dividida por dfas y horarios, donde iremos
colocando el nombre de los programas y qué franja
horaria ocupan. Pero antes de llegar a tener una barra
programatica completa tenemos que hacer un buen
trabajo de investigacién previo, conocer bien a nuestra
audiencia, al publico, a los hombres, las mujeres, nifios
y nifas, que nos escuchan, pero también contar con
un buen equipo de locutores y locutoras que puedan
responsabilizarse de los diferentes espacios.

En el tiempo que no hay programa, o entre programa y
programa, no es que la radio se queda muda. Para es-
tos espacios es importante planear Barras Musicales,
que alternen musica y cufias o pequefos spots. Para
esto, puede ser muy Util organizar “barras tematicas”,
con temas de interés para la audiencia. Por ejemplo,
una barra sobre “Defensa de la Tierra y los Recursos
Naturales “, que incluya canciones y cufias sobre el
tema. Incluso podemos ordenarlas con algin progra-
ma para la computadora como ZaraRadio, que vere-
mos mas adelante, sin necesidad de que haya alguien
operando todo el rato en cabina.

Es muy importante, para hacer una
barra programatica completa, te-
ner en cuenta quién nos esta es-
cuchando, a qué horas, para qué
nos escucha y qué busca en nues-
tra radio.

Por eso, debemos plantearnos,
para cada sector del publico
(nin@s, jovenes, hombres y mu-
jeres, ancian@s, estudiantes,
maestr@s, campesin@s, gente del
campo, gente de la civdad, etc),
las siguientes preguntas:

- (A qué hora se levantan?

-¢A qué horas se van a trabajar o
a la escuela? En general, ;cudles
son sus horarios? (jesta pregunta
es importante! nos dice a qué hora
determinado publico va a poder
escucharnos)

- (Qué temas les interesan?

- ;(Qué temas les preocupan?

- (Qué musica les gusta?

Q5



BARRA DE PROGRAMACION SEMANAL

Aqui tienes un modelo de barra programatica:

8.00-
9.00

9.00-
10.00

10.00-
11.00

11.00-
12.00

12.00-
13.00

13.00-
14.00

15.00-
16.00

16.00-
17.00

17.00-
18.00

18.00-
19.00

Programa de
Mujeres:
Canasto de
Palabras

Ensefanzas de
Nuestros
Ancestros 'y
Ancestras

Arroz con
leche:
Programa
infantil

Informacion matutina

Programade Programade Programade Programade

salud: Mujeres: salud: Mujeres:
Consultorio Canasto de Consultorio Canasto de
comunitario Palabras comunitario Palabras
BARRA BARRA BARRA Enseiianzas
MUSICAL: MUSICAL: MUSICAL: de Nuestros
Musica Musica Musica Ancestros y
populary populary populary Ancestras
cunas cunas cunas
(TEMA (TEMA (TEMA
TIERRA) MEDIO JOVENES)
AMBIENTE)

Comunidad participa: espacio de entrevistas

La cocina de Doina Amalia

Al dia: Noticiero comunitario

Programa de jévenes

iEstas al aire!l: Arroz con iEstas al aire!:  Arroz con
Programa de leche: Programa de leche:
saludos y Programa saludos y programa
complacen- Infantil complacen- infantil
cias cias

Voces del Sur: Radionovela comunitaria

Noticiero vespertino

Analisis de las noticias de la

semana

Nuestro futuro: Programa
de Medio Ambiente

Chistes, adivinanzas y
cuentos: programa infantil

Barra Musical: Musica
variada, avisos, anuncios y
saluditos



AUTOGESTION DEL PROYECTO
DE COMUNICACION

Cuando empezamos a hablar de la radio, deciamos que
era como una semilla. Mucho mas que las instalaciones
técnicas, una radio comunitaria necesita del trabajo y
compromiso de mucha gente — toda la comunidad pues.
Incluso antes de que exista la radio fisicamente, hay que
ir sembrando la idea de una emisora comunitaria entre
la gente en nuestro entorno, platicandolo y buscando la
participacion que se necesita para sostenerla. Una vez
que existe esta semilla, como cualquier siembra, para
que nazca la radio, la tenemos que cuidar para que al
momento de brotar, que ya se levante la radio, ya tenga
raices bien fuertes para aguantar cualquier mal tiempo.

Ahora, levantar la radio es facil, lo dificil siempre es
mantenerla, y esto implica bastante trabajo en diferen-
tes areas. Por un lado queremos alimentarla con una
programacién bien fuerte y con una participaciéon am-
plia, pero al mismo tiempo, no podemos dejar a un
lado el mantenimiento fisico ni los recursos humanos
y econdémicos que esto implica. Sabemos bien que no
somos radios comerciales, entonces no podemos con-
seguir el dinero para cubrir estas necesidades y sacar
grandes ganancias vendiendo publicidad a cualquier
empresa que nos la ofrece. Entonces, ;como hacemos
para mantener a nuestras radios? Para empezar, tene-
mos que identificar cudles son sus necesidades, éstas

|

pueden abarcar todo, desde los pagos de
luz, hasta la compra y mejoramiento de
equipos o instalaciones.

Una vez identificadas las necesidades
de la radio, podemos empezar a pensar
diferentes maneras de trabajar en colec-
tivo para lograr cubrirlas, algunas las
podemos cubrir dentro de poco tiempo,
pero otras mas grandes requieren de un
trabajo de largo plazo, como la compra
de equipo, computadoras, transmisores
y cosas por el estilo. Mientras vayamos
planeando actividades dentro de nuestro
equipo, es importante hacerlo de una for-
ma organizada para asegurar que logra-
mos las metas y aprovechamos mejor de
los recursos que tenemos. Lo siguiente es
un ejemplo de este tipo de organizacion:



PLANEACION DE ACTIVIDADES

ACTIVIDAD Kifa de wun paste/

FECHA ( qprox.)f IS de SepZ‘/eMAreS

({ENQUEVA A CONSISTIR? Se van a vender 100 boletos entre /a audiencia
para Aacer wuna rifa de wun pastel.

i_QUE RECURSOS (humanos, Todo e/ e?a/.po de /a I‘dc//.o, 100 pesos para /los

economicos, materiales) /sgrediestes e/ pastel, los wlensilios de cocina.
HACEN FALTA PARA
LOGRARLA?:

¢{DONDE PODEMOS CON- Carmen va a prestar su cocina para hacer e/
SEGUIRLOS?  paste/, cada locutor o locutora aporéard 10
PesSoS para Comprar /os /‘n\c]reo/fehz‘es

RESPONSABLES Y TAREAS 3 de Septienibre: Kewunidn para planear la rifa
TODO €L EQUIPO DE LA RADIO

4 de septiembre: Se hacen y Fotocopian /os
éo/eZ‘oS pPara la rifa - JZ/4MITO

Del 5 af IS de Sepz‘/e/”léref
Los y /as comunicadoras venden /os boletos
para la rifa - TODO €L EQUIPO DE LA KADIO

17 de Sepz(/e/”léref
Se cocina e/ pane/ - CARMEN' Y PEDRO

IS de \Se/ofiemére-'
RIFA - AMALIA Y TUANTTO

20 de Sepz‘/emére-'
Compra de /a grabadora -~ FILOMENO

CANTIDAD QUE SE ESPERA 1000 peSoS (cao/a locwtor o locwtora venderd 10
RECAUDAR  Joletos a 10 pesos cada wuno)

iPARAQUESEOCUPARAEL  Coripra de wuna grabadora digital
DINERO?



Rifas, ventas y fiestas son unas actividades muy comu-
nes, pero también podemos forjar alianzas estratégicas
con otras organizaciones que promuevan el apoyo mu-
tuo, o un sinfin de otros proyectos de autogestion.

No existe una férmula que nos dice cudles son los pa-
s0s concretos para gestionar nuestro proyecto de comu-
nicacion, entonces tenemos que ser creativos y creati-
vas, buscando nuevas ideas y poniéndolas a la practica
para ver si funcionan o no. Por esto, uno de los pasos
mads importantes es la evaluacién, donde nos juntamos
todos y todas después de realizar una actividad para
reflexionar sobre como nos fue. Entonces después de
la actividad hay que preguntarnos:

¢Cuanto dinero se recaudo? QX ly2=N1ENT

7Todo e/ e?a/po Se puso pilas para vender /os
boletos, y e/ paste/ se fizo en colectivo.

O IILRINNL N NIVl Hacer »ds promocidn de la rifa a draés de /a
radio v vender /os boletos mds baratos, porgue
no Se vendieron todos. Pensar rniuevas cosas
para rfar.

Q%



HERRAMIENTAS

DE LA COMUNICACION POPULAR




EL CIRCUITO
DE PRODUCCION

A la hora de ponernos a producir audios para la radio,
es importante que conozcamos los pasos del “Circuito
de Produccién”, para asegurar que estamos logrando
nuestros objetivos.

Si te fijas, este diagrama muestra una especie de cir-
culo, que no se acaba. Esto es por que el circuito de
produccién no es que se hace una vez y ya, sino que lo
interesante es repetirlo muchas veces, empezar y aca-
bar el proceso y volver a empezarlo. Pero siempre es
importante seguir todos los pasos.

(Por qué?
Si invertimos mucho tiempo y esfuerzos en hacer una

entrevista, por ejemplo, y después nos saltamos el paso
de descargar y etiquetar los audios, es muy probable que

nuestra entrevista se quede para siempre
en la grabadora y nunca llegue a transmi-
tirse a través de la radio.

Si nos saltamos el paso de la reunién de
planeacién, de la que hablaremos mas
adelante, es posible que tampoco tenga-
mos éxito, ya que no estamos definiendo
bien los objetivos, ni se hara la reparti-
cién de tareas, por lo que puede que una
sola persona cargue con todas las res-
ponsabilidades.

Si cumplimos con todos los pasos pero no
informamos a los y las operadoras de que
hay audios nuevos listos para transmitir,
puede que se queden ahi en la compu sin
pasarse, jpobrecitos!

Reunién de planeacion

a

iTransmitir!

f

Dejar los audios preparados
para la transmision. Avisar a

los y las operadoras

Edicion de los audios

<

Pl

Documentacion o informacion
sobre el tema

v

Grabacion de los audios

¥

Descargar y etiquetar
los audios en la compu



Veamos con un poco mas de detalle el primer paso, la
Reunién de Planeacién. En este paso es donde entre
todos y todas definimos los objetivos y cobmo vamos a
trabajar determinada produccién radiofénica.

Igual como para cocinar, que preparamos antes nues-
tros ingredientes y los trastes necesarios antes de em-
pezar, a la hora de iniciar una produccién radiofénica
es importante planificar antes de poner “manos en la
masa”. Tanto si nuestras producciones las vamos a tra-

bajar editandolas en caliente (en directo,
con la grabadora o al aire) o en frio (con
un programa de edicién, en la compu-
tadora), es importante que hagamos un
pequefio guidn antes de empezar. Asi
aseguramos que vamos a cumplir los ob-
jetivos que nos planteamos con nuestra
produccion.

Un formato como éste te puede ser de utilidad:

FICHA DE PLANEACION PARA LA PRODUCCION RADIOFONICA

TIPO DE PRODUCCION: Cuhna

DURACION APROXIMADA DE
LA PRODUCCION:

2 runutos

PUBLICO AL QUE SE DIRIGE
(¢PARA QUE SECTOR O PERSO-
NAS DE LA COMUNIDAD ESTA
HECHA NUESTRA
PRODUCCION?):

Aublico en 3enera/

TEMA DE NUESTRA
PRODUCCION:

Cuidado de! medio ambiente

OBJETIVO DE NUESTRA
PRODUCCION:

IDEAS DE SONIDOS
AMBIENTALES

IDEAS DE MUSICA PARA
UTILIZAR:

TEXTO DE LA PRODUCCION

Condfent‘/‘zaj- a /d aao//ena/a en 5&/78/‘4/ de /a //r//vor'-
Cancia de cuidar el medio ambiente, en especial de
luchar contra /a deforestacion de /os AOS?M&S,

l. P@'ar/z‘os cantando.

2. Brisa entre los drboles.
3. Sierra eléctrica

4. Arboles cayendo

I. MUsica de Flacta.
2. Misica de aqua
3. Sondos de /a nateraleza

LOCUTORA 1:
(:7; 3astaria ?ae e/ 505 e Sonara asi? D/BQMO\S
no a la deforestacidn de nuestros AoS?L(eS,

LOCUTOR@S: j &/ 505?4(& es nuestro futuro, no /e
cortemos /a vida:



LA NOTICIA
RADIOFONICA

Hemos visto que el hacer llegar informacién a nues-
tras comunidades y de transmitir hacia fuera informa-
cién sobre las luchas de nuestros pueblos son necesi-
dades urgentes, y uno de los objetivos fundamentales
de nuestro trabajo como comunicadores y comunica-
doras. Hasta el momento, hemos trabajado distintas
herramientas para hacer este trabajo, empezando con
un enfoque en la elaboracién de noticias escritas y los
distintos formatos en que las podemos presentar y di-
fundir — boletines, periédicos murales y volantes entre
otras. Sin embargo, a partir de ahora vamos a dedicar
mads tiempo a la elaboracién de noticias, pero poniendo
mas énfasis en la produccién radiofénica. ; Crees que es
igual elaborar una noticia escrita que pasar una noticia
por la radio? Pronto veremos que mientras hay mu-
chas coincidencias, también hay unas diferencias muy
importantes entre estos formatos.

“A diferencia de otros medios que refuerzan la
informacién con imagenes -como la television-
o que ofrecen la posibilidad de relectura -como
los diarios o las paginas de internet-, la radio

tiene una limitacion: la noticia que
se emite se esfuma con la rapidez
con que fue dicha, por mas atentos
que sean los y las oyentes. Por otro
lado, la radio cuenta con una gran
ventaja: las noticias se emiten de
forma instantdnea, practicamente
en el momento en que ocurren, no
es necesario esperar una edicion
televisiva o una impresién, como en
el caso de los medios graficos.

Por estas razones (ventajas y des-
ventajas), redactar noticias para
radio propone un reto: el suceso
que se expone debe comprender-
se de una sola vez; debe despertar
el interés inmediatamente y ade-
lantar informacién para ampliarla
posteriormente.”

Aprender con la Radio, Herramientas
para una Comunicacion Participativa
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{QUE HAY QUE TENER EN CUENTA PARA HACER UNA
NOTICIA RADIOFONICA?

1. Claridad y sencillez en la exposicién. Aseguran la com-
prensién del mensaje.

¢{Como se consigue?

Utilizando frases con la estructura Sujeto + Verbo +
Predicado.

Ej. Juan Pérez (Sujeto) convocé (Verbo) a una reunién
(Predicado).

Los verbos en voz activa.

Ej. La carta fue leida por Maria Gémez (NO) Marfa
Gomez leyé la carta (;MEJOR!).

Usar frases que no superen, de media, las 30 palabras.
Si se utilizan datos o cifras, se redondean las cantidades

Ej. Mejor: “hace un mes y medio”, que: “hace 45 dias”

2. Hablar cercano. Es mejor usar el lenguaje como el que
usan los y las oyentes. Recuerda que tu audiencia puede
ser muy diversa (mujeres y hombres adultos, nifios y ni-
fias, gente del campo y de la ciudad, etc.).

¢{Como se consigue?

Huyendo de los tecnicismos y del lenguaje demasiado
culto.

Huyendo del lenguaje vulgar.

Utilizando un lenguaje popular, cercano a la gente y
comprensible por todos y todas.

3. Reiteracién (repeticién) de conceptos. Reiterar sobre
las ideas y datos més importantes es fundamental en
el texto radiofénico, porque ayuda a que el o la oyen-
te los retenga mejor. Pero jCUIDADOQ! Esto no significa
repetir toda la noticia, sélo los conceptos o ideas mas
importantes.

¢{Cémo se consigue?
Utilizando sinénimos.

Ej. el pueblo = la gente = las personas =
los y las habitantes.

Haciendo hincapié en la idea, con otros
argumentos.

4. Describe. Empieza tu nota presentan-
do el panorama y describiendo un poco
el lugar o la situaciéon de la que se esta
hablando.

Recuerda que las personas que te escu-
chan no pueden ver lo que esta pasando.
Tu tienes que ser sus oidos y 0jos. Asi que
platica todo lo que VES y lo que ESCU-
CHAS

Ej. Entre el sonido del caracol, los tambo-
res y consignas, cientos de personas mar-
chan por las calles de Tegucigalpa.

5. Identifica a tus entrevistad@s. Recuerda
siempre decir el nombre y el cargo de las
personas que estas usando para presen-
tar la informacion.

Ej. Dofla Rosa Martinez, coordinadora
del comité de vecinos del barrio de San
Diego, dice que...

Julidn Sénchez, maestro de bésico en
Guatemala, asegura que...

6. Presenta tus fuentes. Es necesario tam-
bién presentar a las organizaciones o el

lugar de donde sacaste la informacion.

Ej. La Asociacién Campesina El Pueblo



Unido dijo en su boletin que ...

Es importante usar por lo menos dos personas o fuen-
tes, si hay tiempo de entrevistarlas. En caso de que no,
es importantisimo que como corresponsal intentes res-
ponder todas las preguntas bésicas: qué, quién, cobmo ,
cuando, dénde y porqué.

7. Despedida completa. Para cerrar o terminar tu nota,
recuerda hacer un resumen, conclusion o llamado a la
accion, ademas de decir tu nombre y el lugar desde don-
de estés reportando.



EL NOTICIERO
Y FLASH INFORMATIVO

Uno de los elementos fundamentales para fortalecer a
nuestra radio es la programacién informativa. Esta in-
cluye la informacién importante que vamos pasando a
lo largo del dia a la medida que nos vaya llegando a la
cabina, pero para poder ir resumiendo todas estas notas
cortas, lo que necesitamos es un buen noticiero.

Aunque estemos pasando noticias a lo largo del dia,
los noticieros sirven para que nuestros publicos sepan
que de tal hora a tal hora, pueden sintonizar para escu-
char todas las noticias, tanto locales y nacionales como
regionales e internacionales. Hay noticieros de media
hora, de una hora e incluso de hasta dos horas - pero
ninguno de estos formatos es tan sencillo como parece,
ya que cada uno implica una cantidad de trabajo enor-
me para recolectar, redactar y organizar estas noticias.

Estructura del Noticiero

No existe una sola estructura para un noticiero, pero los
siguientes son unas consideraciones importantes que

muchas radios emplean para organizar
sus noticieros:

LOCAL — NACIONAL --- INTERNACIO-
NAL

Pero ésta no es la Unica consideracion,
también hay que pensar en la importan-
cia de cada una de las noticias que esta-
mos pasando. Por ejemplo, si hay un gol-
pe de estado en El Salvador el mismo dia
que el equipo de futbol local gana contra
otra comunidad, no queremos entrar con
el partido sélo por el hecho de ser una no-
ticia local - entonces también pensamos
en los siguientes términos:

MAS IMPORTANTE -— RELEVANTE -
COTIDIANO




Pero, ; por qué todo ésto? Imaginate que en vez de estar
en la cabina locutando, ya conociendo todas las noticias
que vas a pasar, estas en tu casa, en el campo o donde
sea, escuchando las noticias. Si vamos brincando de un
tema al otro, de una noticia local a una internacional
y de algo extremadamente importante a otra nota de
interés, pero no de gran importancia, ;/no crees que te
vas a hacer bolas? Es importante pensar siempre en
como se escuchara cualquier cosa que pasamos por la
radio desde afuera, de donde nos sintonizan nuestros
publicos.

Por eso los noticieros implican tanto trabajo an-
tes de salir al aire: RECOGER, REDACTAR, ORGA-
NIZAR, ENSAYAR y TRANSMITIR.

Flash Informativo/Avance

Ahora, el noticiero no sélo implica estar al aire a la hora
que transmite el mero noticiero, sino podemos ir dando
informacion a lo largo del dia en la medida que nos vaya
llegando. Sin embargo, si pasamos una nota importan-
te a las 9 de la mafana, otra a las 11:30 y otra aparte
a las 13:45, siempre es bueno volver a anunciar estas
informaciones de nuevo y con maés detalle si es posible,
a la hora del noticiero. Estos boletines breves, donde se
anuncia el titular y un resumen muy breve de la noticia,
se llaman flashes informativos o avances, y sirven para
mantener nuestros publicos al tanto de lo que esté suce-
diendo. En general, éstos terminan invitando al publico
a sintonizar a la hora del noticiero para escuchar mas
informacién relacionada con el asunto.

Esta es una manera bastante comun para pasar los titu-
lares a lo largo del dia (o la semana, si nuestro noticiero
pasa una vez a la semana) porque nos da tiempo para
investigar el asunto mds a fondo y redactar una noticia
mas detallada para pasar a la hora del noticiero.

Contenido

Ahora, ;qué informacién queremos in-
cluiren el noticiero? El trabajo de recoger
toda la informacién necesaria para armar
un buen noticiero, aunque sea de media
hora, no es nada fécil ya que se requiere
de bastante trabajo organizativo y pla-
neacién. Esto implica que tenemos que
hacer un trabajo muy grande de antema-
no para ir ubicando nuestras fuentes, de
dénde sacar informacion, sea de nuestras
comunidades o regiones, a nivel nacional



e incluso a nivel internacional. Les decimos fuentes
secundarias a los medios que usamos como referencia
- pueden ser radios, periédicos, canales de television y
cuando tenemos acceso, el internet. No olvidemos que
los medios grandes también nos sirven para informa-
ciéon, jdesmintdmoslos!

Fuentes Primarias

Aparte de todos estos medios, algunas de las fuentes
mas importantes son personas conocidas. Si conoce-
mos a alguien que siga las noticias o que tiene buen
analisis, también podemos hacerles entrevistas cortas,
como comentarios sobre ciertas noticias que luego po-
demos pasar en el noticiero. Podemos empezar hacien-
do una lista de personas que conocemos, sean de nues-
tras comunidades o de otras partes del pafs, quienes se
nos ocurren como buenas fuentes de informacion.

Ej. Quién: Don Chico
(Para qué le podemos consultar? Proyecto de la represa
que quieren hacer en la comunidad.

Ej. Quién: Dofa Marta
(Para qué le podemos consultar? Plantas
medicinales.

Comentarios

Otro elemento que podemos afadir a
nuestros noticieros es algo méas participa-
tivo: invitar a que la gente de nuestras co-
munidades también participen, que opi-
nen y compartan sus perspectivas sobre
lo que esté sucediendo en la comunidad,
la regién, el pafs o el mundo. Les pode-
mos preguntar si se sienten afectadas o
afectados por una situacién que estamos
reportando, que ellos y ellas mismas re-
dacten la noticia (sobre todo en el caso de
noticias locales) o simplemente que com-
partan su opinién sobre esa noticia. Es
una manera de involucrar méas gente en
nuestra programacion noticiosa, asi va-




riando las voces que estan llevando las noticias a nues-
tras comunidades, ademas de que simplemente la gente
se emociona escuchando a sus propias voces pasar por
la radio - es la forma més sencilla de devolverles la pala-
bra a nuestros pueblos, la palabra que se nos ha arreba-
tado por tanto tiempo y que a través de estos proyectos
de comunicacién popular, estamos recuperando.

EXPERIENCIAS:

Radio Durugubuti Bei Bei ubicada en la co-
munidad Garifuna de San Juan, en Honduras
produce un segmento informativo que llaman
VOX POP. Aqui pasan al aire una serie de res-
puestas o de opiniones acerca de un tema de
interés, que han ido preguntando durante la
semana a personas de la comunidad. Esta es
una forma muy sencilla de incluir la voz de la
comunidad en nuestro noticiero o programa.

CW awnclamads en el avance

Uu{f,amn/mi:urcw, laa Uwiae eatén a0~
tande la cadta neste de nuedatne




CREATIVIDAD
Y PRODUCCION RADIOFONICA

Durante los primeros médulos de la
escuela hemos visto, de forma intro-
Locutor: Salimos muy temprano en la mafana  ductoria, distintas herramientas de la
de aquel 20 de agosto de 2002 a preguntarle a  comunicacién popular y la radio co-
la gente de Ciudad Guayana. munitaria, con la idea de que ustedes
las vayan llevando a la practica en los
circulos de produccion de cada lugar.
A través de esta misma practica va-

(Mdsica y sonido de gallos)

Reportera: ;A cudnto late tu corazdén cuando
escuchas radio?

Mujer: Mhhh... cémo 103 veces. mos experimentando, nos equivoca-
mos, y asi aprendemos como usarlas,
Hombre: 103 por minuto. cudndo, dénde y para qué. Pero mas

importante es reconocer que solas, es-

Nina: Como a 103... y un poquito mas! .
e tas herramientas - sea una grabadora,

Locutor@s: RADIO FE Y ALEGRIA GUAYANA, 103.1.  computadora, papelégrafo o la misma

iUn corazén de voces en movimiento! cabina de radio - no sirven de nada.

. _ ) Nosotros y nosotras somos las que les

60 (sonido del latido de un corazon) damos vida. Hasta ahora, nos hemos
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enfocado en cdmo manejar estos equipos y hemos
empezado a ver distintos tipos de producciones
que podemos realizar para alimentar la programa-
cion de nuestras radios. Pero esto sélo es el inicio.
Ahora queremos soltarnos, gritar, reir y empezar a
imaginar todo lo que se puede hacer con s6lo una
grabadora.

¢ Qué es creatividad y por qué nos importa?

Una de las trampas que siempre hay que evitar cuando
estamos aprendiendo cualquier cosa, es de simplemen-
te replicar una manera de hacer las cosas. En este caso,
si hemos aprendido una forma de hacer una cufia, identi-
ficacion, de redactar una noticia o de armar un periédico

mural, no sélo se trata de seguir imitando
esta primera experiencia, sino de seguir
pensando en nuevas formas de hacer to-
das estas producciones.

Veamos la identificacién que viene al
principio del texto, producida por Alfre-
do Calzadilla, de Radio Fe y Alegria-Gua-
yana, Venezuela. ;Les gust6? El relacio-
nar la frecuencia de su radio con el latido
por minuto del corazén, seguramente no
fue la primera idea que sali6 cuando el
equipo de produccién decidié sentarse
para hacer una nueva identificacién para
su radio. Esta cufa, al igual que miles



de producciones creativas de formatos cortos y largos,
son el resultado de un proceso creativo donde todos y
todas, mas que trabajar, se estan divirtiendo.

(C6mo ser més creativos y creativas?

Pues, la verdad es que no existe una férmula que nos
marca los pasos concretos para que seamos mas crea-
tivos y creativas. Nuestro cerebro esta dividido en dos
hemisferios principales: el lado izquierdo, que se rige
por la légica, es mas ordenado y estructurado, mien-
tras el lado derecho funciona de forma maés creativa y
emocional. Para que nuestras producciones sean mas
creativas, tenemos que empezar a soltarnos, pasar del
lado izquierdo al lado derecho de nuestro cerebro. Di-
bujar, escribir poesia, refrnos y payasear son algunos
ejemplos de momentos mads creativos. Cuando estamos
con nuestros amigos y amigas, son pocas las veces que
platicamos de cosas de una forma muy seria, entonces
(por qué ponernos todos serios y serias cuando veni-
mos a la radio para trabajar? Tampoco se trata de hacer
puras payasadas cuando estamos en la radio, porque es
importante ser algo disciplinad@s y responsables tam-
bién - tal vez se trata de ser payasos y payasas discipli-
nados. ;/Qué otras cosas podemos hacer para cultivar
nuestra creatividad e imaginacion?

ACTIVIDAD

Hagamos una identificacion dramatizada para
nuestra radio:

Primero pensamos en el nombre, la frecuen-
cia, lacomunidad y otros elementos o sonidos
que relacionamos con nuestra radio. Después
de una larga lluvia de ideas para identificar to-
das las palabras, sonidos o escenas posibles
que tienen que ver con la radio, jhagamos un
guion para una pequena identificacion drama-
tizada y grabémosila!l

. J




FORMATOS RADIOFONICOS

La radio es un medio que nos permite hacer nuestro
mensaje de diferentes maneras, algunas muy informa-
tivas y otras mas artisticas, o combinar ambas cosas.
Los “formatos” son pues las diferentes formas en que
cocinamos con los ingredientes radiofénicos: la musica,
los efectos, la voz y el silencio. El hacer con frecuencia
producciones radiofénicas nos permite alimentar nues-
tra programacion, sobre todo si se trata de formatos
cortos, que, por su poca duracién, podemos ir metien-
do entre los diferentes programas o entre cancion y
cancion.

Como en la cocina, la creatividad en la radio no sélo
esta permitida, sino que es recomendable. Si cada dia
preparamos el mismo platillo, combinando los ingre-
dientes de igual manera, los y las clientas de nuestro
restaurante se van a aburrir, ; verdad? Pensemos prime-
ro qué mensaje queremos transmitir. Aqui van algunos
de los formatos cortos que existen, para que vayamos
aprendiendo algunas recetas que daran a nuestra radio
un toque mds sabroso:

CUNAS, SPOTS, PROMOS O MENSAJES

Todos estos nombres se utilizan en dife-
rentes lugares para referirse a una produc-
cién corta (no més de un par de minutos),
con un mensaje muy concreto que deci-
mos de forma creativa para que capte la
atencion de nuestro publico. Para esto po-
demos usar todos los recursos que se nos
ocurran: un poco de musica, breves dra-
matizaciones, efectos sonoros... jy siem-
pre un buen lema que resuma el mensaje!
Como duran poquito, podemos irlas inter-
calando en nuestra programacioén, entre
las canciones o entre un programa y otro.

CUNA SOBRE EL CUIDADO DEL
AGUA

(EFECTO: grifo con agua co-
rriendo)

LOCUTOR Y LOCUTORA (con
efecto de eco): Si dejas la lla-
ve abierta mientras te cepillas
o te lavas la cara desperdi-
cias mds de 10 litros de agua.

(EFECTO: llave de agua que
se cierra)

LOCUTORA: TU también pue-
des salvar el planeta.

(CANCION: “Una gota de
agua”)
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POSTALES SONORAS O PAISAJES SONOROS

En una postal sonora o paisaje sonoro, usamos todos
los recursos que se puedan imaginar para ayudar a
crear, a través de la radio con puros sonidos, las “ima-
genes” de la radio. También son producciones cortitas,
y ademas de usar efectos sonoros o hacer sonidos con
nuestra voz, podemos afiadir un mensaje: una consigna
para concientizar o mobilizar, el nombre de nuestra ra-
dio, o cualquier informacion.

POSTAL SONORA-IDENTIFICACION DE
RADIO LIBERTAD

(manos torteando)

LOCUTORAS: Tan natural como nuestro
maiz... jRadio Libertad es para fil

PAISAJE SONORO-MENSAJE CONTRA LA
DEFORESTACION

(pdjaros cantando, sonido del viento, ri-
sas de niNos y niNas)

(sonido de sierra eléctrica, gritos, ninos y
ninas llorando)

(silencio)

IDENTIFICACIONES

Son producciones en las que presentamos nuestra
emisora o un programa determinado. Pueden incluir,
ademas del nombre de la radio o del programa, la fre-
cuencia u horario del programa y algin lema o consig-
na que anime a los y las oyentes a sintonizarnos. Son
producciones muy cortitas, pero también quieren mu-
cha imaginacion, para que asi la gente tenga ganas de
escucharnos. También podemos usar musica o efectos,

para darle mayor fuerza y dinamismo. En
el caso de los programas, siempre debe-
mos recordar, a quiénes estan dirigidos,
para hacer identificaciones pensando en
que deben llamar la atencién de nuestra
audiencia.

IDENTIFICACION DE RADIO
KAMOLBE CHAMTAQ'A

(MUsica: marimba)

LOCUTORAS Y LOCUTORES:
En su trabagjo, en su cami-
no... jSiempre te acompanal
Chamtaqg'a Estéreo 93.1 FM

IDENTIFICACION DE PROGRA-
MA ZONA 0

(MUSICA: Hip-Hop)

LOCUTORA: Hey, aqui esta-
mos, lavozdelosylasjovenes,
Zona 0. Si, oiste bien, es Zona
0, el programa para chavos
y chavas que se fransmite de
4 a 5 los dias lunes y Viernes.
iSolo en tu radio La Victorial.

También hay formatos radiofénicos que
pueden durar mas. Veamos algunos:

NOTICIA CANTADA

(Qué? ;Quién? ; Cémo? ; Cuando? ;Dén-
de? y (Por qué? pueden decirse de mu-
chas maneras. Como hemos visto que a
través de la musica hacemos que nuestro
mensaje “enganche” mas a la gente, ;por



qué no probar a contar nuestras noticias cantandolas?
iSi, si, no es broma! Nuestra audiencia captard mejor
la informacién si la envolvemos con ritmo y melodia. Y
no somos los primeros y primeras que lo hacemos: los
corridos mexicanos, las milongas argentinas y hasta el
hip hop, hace ya mucho tiempo que cuentan las histo-
rias de nuestro pueblo. Redacta tu noticia como ya has
aprendido, busca una musica que enganche, juega con
las rimas, utiliza varias voces y jdilo cantando!
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MICRO-RADIONOVELA

(Quién no ha visto una novela en la television? Cémo
enganchan a miles, millones de personas de todo el
mundo, (Pero has escuchado alguna vez una “radio-
novela comunitaria”? En las novelas de la television,
los personajes y las historias que viven tienen poco (o
nada) que ver con lo que vivimos nosotros y nosotras en
nuestras comunidades. Hombres ricos blancos, mujeres

cheles con cuerpos delgados y altos, ase-
sinatos, drama y pasion, herencias... asi es
el dia a dia de los y las protagonistas de
las telenovelas.

Para hacer una radionovela comunita-
ria, para empezar tenemos que pensar
que nuestros ingredientes no van a ser
las imagenes visuales. Mas bien vamos a
recrear situaciones y escenas con image-
nes... auditivas. Efectos de sonido, musi-
ca, voces... todo vale, para hacer llegar a
nuestra audiencia la historia que quere-
mos contarle.

Mmmmhhh... ;y qué historias queremos
contarles? Vamos a buscar entre las his-
torias de nuestra comunidad, y los perso-
najes van a ser como nuestra gente. No
hace falta buscar historias complicadas
y retorcidas, en nuestras realidades hay
historias muy interesantes que contar.
Seguramente sera mas facil llegar a la au-
diencia si les platicamos en su lengua, de
historias que ellos y ellas viven, gozan y
sufren; a través de personajes que se pa-
recen a tu abuela, tu vecino, el nifio que
juega en el parque de tu barrio, la sefiora
de la pulperia, el maestro de la escuela.

Hay historias que requieren de muchos
capitulos para ser contadas, son historias
largas, con muchos personajes y varias
tramas entrelazadas. Por eso hay radio-
novelas que pueden durar meses, y hasta
afos. La audiencia ya conoce a los perso-
najes, y sigue con mucha atencién la his-
toria, capitulo a capitulo. Entonces, es un
gran proyecto como radialista lanzarse a
hacer una radionovela asi, porque quiere
un buen grupo de personas que trabaje el
argumento, contar con las mismas voces
para los personajes, tener un buen banco



de efectos y musica... Es un proyecto a largo plazo, pues.
También pueden hacerse “micro-radionovelas”. La idea
es la misma, pero mas corta.

Una microradionovela puede tener s6lo dos o tres ca-
pitulos, una sola historia, poquitos personajes. Es una
buena manera de ir practicando, para ir agarrando con-
fianza y mas adelante, pensar en una radionovela mas
larga y compleja. Pero recuerda: piensa en tu pueblo y
sus historias. Los diamantes y los autos convertibles no
son lo nuestro.

¢{C6mo empezamos?

Hay algunos elementos bésicos que tenemos que consi-
derar, sea una radionovela larga con mdltiples capitulos,
o una micro-radionovela con pocos:

Contenido: 3Qué temas vamos a
abordar, y con qué fin?

Historia: 3Qué historia vamos a
contar para ilustrar el tema que he-
mos escogido?

Personajes: 3Quiénes van a pro-
tagonizar nuestra historia, cémo
se llaman, cémo son?2 Entre éstos,
tenemos que decidir si queremos
que haya un(a) narrador(a), quien
presenta las escenas o cuenta par-
tes muy cortas de la historia - NO
queremos abusar de este papel,
entre mds cuentan los personajes,
mds creativo y mds divertido serd
para nuestro publico.



Escenas: Hay que dividir nuestra novela en es-
cenas separadas que vayan contando nuestra
historia poco a poco, sea una novela largo o
una mds corta. Estas escenas las vamos pasan-
do por la radio en partes, para crear suspenso
y emocidén a nuestro publico.

Montaje: Aqui, desde un principio tenemos
que decidir si vamos a pasar la novela en vivo,
o sila vamos a editar primero. Sin embargo, en
ambas circunstancias tenemos que identificar
las corfinas musicales, los efectos sonoros y to-
dos demds elementos que vamos a usar para

adornar nuestra novela.

Formato Microradionovela

Para explicar mejor, vamos a usar el ejemplo de cémo
se planificé una micro radionovela que trata el tema de
la migracién

Contenido: ;Qué tema queremos abordar con nuestra
novela y con qué propdsito?: Queremos abordar el tema
de la migracion hacia los Estados Unidos de los hombres
de las comunidades, como punto de partida para un anéa-
lisis del por qué abandonan sus hogares y su gente para

1
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buscar una vida mejor y también ver cémo
esto afecta a sus familias que se quedan.

Historia: ;Qué historia vamos a contar
para tratar este tema?: Vamos a contar
la historia de Pedro, de la comunidad
de Santa Cruz Mixtepec, en la Mixteca
oaxaquefa, México, que se va de moja-
do a los Estados para trabajar. Al mismo
tiempo contaremos la historia de Lupita,
su compafera, que se queda en la comu-
nidad y empieza con otras mujeres un pro-
yecto productivo de cultivo de hortalizas.
La historia habla de los celos de Pedro y
de la voluntad de superacion de Lupita.

Personajes: ;Cudles son los personajes
que vamos a utilizar para contar esta his-
toria?

Ahora que ya tenemos definidas las ca-
racteristicas de cada personaje de nuestro
radionovela, nos toca definir muy bien la
escructura de las historias que van a vivir.
Nos puede ser util organizar nuestra his-
toria de la siguiente manera:




TABLA DE PERSONAIJES

Caracteristicas

Pedro Lépez Marido y padre  CampeSino de Santa Cruz Mix-
Zepec, Ciene gute ir al norte a
Zrabajar.
4an?ae Ciene biten corazdn v
getiere mucho a su farilia, es
mely celoso v COrc(z/‘aa’o, A
veces es agre\s/\/o,

Lupita Miranda Esposa y madre Campesina de Sarta Crez Mix-
Zepec, su marido Se va a/ nore
y ella se siente mey sola. s
mety valiente v Fuerte, hard
Zodo por salir adelaste

Kosa Ldpez Yija £s hija de Pedro y Lupita.
Estudiante de secundaria, sufre
rmucho af saber las discusio-
nes entre sus papds, apoyard
Siempre a Lupita en sus
Proyectos.

Juana Contreras Marmd de Pedro s wuna metjer mety radicional v
con mucho cardcter, no
apruaeba gue su nuera Lupita
participe en proyectos. €5 sty
chAismosa y por su culpa Se
agrcz\/ara’ e/ conflicto entre su
/70’0 Pedro v Z.apiz‘a.

Amalia Domihjo 4/)7/362 de Lupita Fie/ arrga de Lupita, Zambién
es campesina y paticipa en e/
proyecto de /las rLjeres.
Apoya a Lupita para gue no sSe
desarmme Frerte a las arrena—
zas de Pedro v Juara para oue
ésta abandone e/ pProyecto
productivo.



Capitulo Numero: 1

Titulo: Una dificil decision

-

Introduccion:
Presentamos los
personajes y su
situacion.

Nudo:

Donde se plantea
el conflicto, y la
reaccion de los
personajes ante
este.

Desenlace:

Como se enfrentan
los personajes al
conflictoy como se
resuelve la historia.

& padrdn de Pedro le comunica
gute no habrd trabgjo la préxima
Zemporada para é/. Pedro decide
irse de mojado a/ Norte para
poder alimentar a su Farnlia.

Pedro le comunica a Lupita su
decisién, ella intenta impedir/o,
pero no pitede. Mientras Pedro
prepara su bolsa, ella llora, v
Kosa la consuela.

Pedro se va, y Lupita se ?aec/a
con su Suegra, gue /e dice gue
es por su culpa gute sut /700 Se
Fute.

Lupita se ?aeda mety Lriste, pero
una visita de su apnga Amalia la
anima. €sta dice gue le Zrae wna
propuesta de frdé@'o.

-Azaddn trabajando
/a tierra

—éfecto de voz con
eco (para pensam-

rento de Pedro)

—Puerta gite Se
cierra

~-Gavetas ?ae Se

abren y Se cierran

-Pasos

"60//9&5 ala
puerta.

—Puerta gite Se
abre y Se cierra.

& arado
(Amparo Ochod)

La nra
(Lila Downs)

Musica de

intriga (para e/
Final

Q%
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CAMPANAS RADIOFONICAS

A lo largo de La Escuelita hemos aprendido bastantes
maneras de hacer producciones radiofénicas, con los
distintos formatos radiofonicos. En este apartado vamos
a conocer lo que es la Campafia Radiofonica, es decir, la
estrategia que nos sirve para difundir un mismo mensa-
je, o varios mensajes sobre el mismo tema, a través de
diversos formatos.

ACTIVIDAD

¢ Qué es una campafa?

Piensa en las campafas politicas, de salud,
de educacion que has visto o conoces.

¢ En qué consisten?
¢ Cual es su objetivo?

¢ Qué elementos utilizan?

- J

FIENDE
ys
ECHOS

Una campafa radiofénica estd forma-
da por un grupo de diferentes formatos
radiofénicos, que apuntan todos ellos al
objetivo de difundir un mismo mensaje.
A través de su transmision intercalada en
la programacioén de nuestra radio, logra-
mos que se vaya generando conciencia o
informando acerca de un tema concreto.

No es que sélo vamos a hacer una cufia,
o so6lo una entrevista, o platicar una vez
en un programa sobre determinado tema,
sino que se trata de combinar los diferen-
tes formatos que conocemos para asegu-
rar que nuestro mensaje va calando, que
se va quedando en las mentes de nuestra
audiencia.

Antes de iniciar la campafa radiofénica,
hay que plantearse como equipo de co-
municacion algunas cosas:




{Qué mensaje queremos
transmitir?

Titulo de la campaiia

¢{Qué esperamos lograr con
nuestra campana? Objetivos.

{Con qué elementos
contamos para hacer
nuestra campana?

Formatos que vamos a
trabajar

Cuidado de/ agua.

Gota a Gota e/ 434(62 Se 430562

- Que /a gesnte de la comundad no ma/-
gaste anta agua.

- Ensesar alqunos consejos para altor-
rar agua.

— Irnforriar a la conrwnidad de /as con—
Secuencias de la falta de agua.

— 2 Comunicadoras v conurncador

- f?a/pof | 3/-625620/0/-& a//g/z‘a/ con baderias,
computadora.

Cuwras dramatizadas
Entrevistas
Programas eSped/‘a/eS
Mitsica con mensgaje



De igual manera, es importante calendarizar el tiempo
para poder cumplir con los objetivos de nuestra cam-

pana:

ACTIVIDAD

Inves f{gdc/o’n de/ Zenia

éraéacfo'n de wna Serie de s
cwras dramatizadas sobre /a
importancia de ahorrar agua

Transrisidn de las cuwias

4 Progra/nas esSpecia/es

Grabacidn de entrevistas Sobre
e/ Zera con 3enfe de /a coren —
dad Y personas expertas

T ransrisidn de las entrevistas

BLZS?L(e_da de mutsica sobre e/
Zernia de/ agea

TIEMPO

Tercera Sesana de

MQ}/O

Cuarta sesrana de

A/

Todo e/ mes de
k/'ah/‘o.

Todo e/ mes de
JUuno, una vez por
Serana

Cuarta sesmana de

/’762}/0

Todo e/ mes de
Jan/‘o

Tercera y cuarta
Semana de may/o

RESPONSABLE

Juana

Juana v
Andrés

f?af/?o c/e
CoOmUNCaliISh
de /a radio

Juana, Andrés
v Lupita

Lapiz‘a

é_fa/po de
Corirn—
cacidn de la
rac/;o

AL(/I'Z‘Q



Como vemos en estas tablas, la campafa “Gota a Gota
el Agua se Agota” tiene una duracién de un mes, el
de junio, pero ya desde mayo el equipo de comunica-
cién (que destind al trabajo en esta campafa a 3 de sus
locutor@s) esta planeando el trabajo de produccién.
Esto es muy importante a la hora de plantearnos hacer
una campafa radiofénica, porque ya no estamos pen-
sando hacer sélo una cufia, o sélo una entrevista.

Se trata de estar produciendo simultdneamente mu-
chos materiales radiofénicos para luego inundar (jnun-
ca mejor dicho, para una campafia sobre el agua!) nues-
tra programacion con ellos.

ACTIVIDAD

Como equipo de comunicacion, reunanse y
decidan, segun las prioridades en su comuni-
dad, el tema para una Campana Radiofdnica.
Sigan los pasos y formatos propuestos para
organizarse. iEs hora de poner en practica
todo lo aprendido en la Escuelita!

N J

No olvidemos las demas he-
rramientas que tenemos
como equipo de comunica-
ciéon. Una campaia no tiene
que ser limitada a la radio,
sino que podemos aprove-
char de los peridodicos mura-
les, plantillas, volantes, noti-
cias y demds herramientas
de la comunicacién popular
para difundir nuestro mensaje.



PRODUCCION Y DIFUSION
DE GRAFICA

Ya aprendimos a usar algunas herramientas de la llama-
da gréfica popular, aquella que no esta al servicio de la
publicidad comercial, sino que busca difundir un mensa-
je a favor del pueblo, para concientizar y promover las
luchas de las comunidades. La historia ha demostrado
que los gréficos desempefan un papel poderoso y vi-
tal en los movimientos sociales alrededor del mundo.
Sirven como herramientas para inspirar, movilizar, ex-
poner y transformar nuestras sociedades. Los disefos
creativos y efectivos son una manera critica de comuni-
car nuestros mensajes de justicia social. El disefio toma
muchas formas, ya sea como tarjetas postales, hojas
informativas, volantes, camisetas, afiches, manuales,
gufas, portadas y graffittis.

PASO 1:

PASO 2:

En este médulo vamos a profundizar un
poco mas acerca de la grdfica popular,
viendo con perspectiva todo el proce-
so de produccién: desde la planeacion
de una obra gréafica hasta su ejecucion
y difusion.

En el libro colectivo “Reproduce y Re-
bélate”, que recoge diferentes expre-
siones de grafica popular, nos da estos
consejos a tener en cuenta a la hora de
producir cualquier obra gréfica.

Determina tu audiencia.

El primer y mds importante paso que
debes tomar como artista es el de com-
prender a tu audiencia. Lo que sepas
de tu publico objetivo serd determinan-
te para el disefo, el formato y el tono
de tu pieza. Empieza por preguntarte
“;quién es mi audiencia?”. Debes ser
tan especifico como te sea posible. Una
vez que has determinado a quiénes
quieres dirigirte, puedes considerar las
formas mas efectivas de llegar a ellos.

No trabajes solo o sola, la colaboracién
es la clave.

Uno de nuestros papeles como comuni-
cadores y comunicadoras populares es
el de exponer las injusticias y ofrecer
visiones alternativas para el futuro. Por
esta razon, es necesario que evitemos
el aislamiento y busquemos colabora-
dores cuando sea necesario. El mundo
de las bellas artes nos ha condicionado
a creer que los artistas trabajan mejor



PASO 3:

en soledad, pero en el mundo del arte para
el cambio social funciona mas bien de ma-
nera opuesta. La colaboracién ha desem-
pefado un papel clave en el éxito de los
movimientos sociales. Los y las colabo-
radoras pueden ayudarte con el envio de
mensajes, con ideas, con traducciones y
con la distribucién de tu material gréfico.

Elaborando un mensaje poderoso.

Con tu audiencia en mente, date tiempo
para pensar estratégicamente en coOmo
quieres enmarcar tu mensaje. Considera
que unos mensajes impactaran a el o la
espectadora (;EL GOBIERNO TIENE SAN-
GRE EN SUS MANQOS!) y otros les move-
rén a la accion (UNAMONOS PARA PRO-
TEGER NUESTRAS TIERRAS); a algunos
los podrian hacer llorar, mientras a otros
los llenaran de rabia. Tienes que saber lo
que quieres que tu audiencia haga y como
quieres que se sientan después de obser-
var tu pieza.

Piensa en los problemas que mas afectan
a tu audiencia. Tu mensaje debera resolver
un problema o proponer una solucién, o
ambos, que es lo mejor.

Elegir el mejor formato.

Una vez que has determinado tu audiencia
y lo que quieres decir, empieza a pensar
en cudl es el mejor formato para comuni-
car tu mensaje. Puede ser un volante, un
afiche, un esténcil, un boletin, un mural,
etc.

Cuando estés decidiendo tu formato, de-
bes pensar también en la cantidad de gente
a la que quieres llegar. Pregintate, ;cOmo



PASO 5:

puedo encontrar el balance entre tiempo
y dinero (en el caso que cuentes con un
presupuesto) para llegar a la mayor can-
tidad de gente que me sea posible? Con-
sidera si puedes colocar tu mensaje en
sistemas de transporte por las personas
que pasan cada dfa. Si cuentas con pocos
recursos, quiza serfa mas eficaz crear un
esténcil que puedas reproducir muchas
veces a lo largo de tu comunidad.

Administra tu tiempo.

El tiempo juega un papel muy importante
en aquello que vas a producir. Si tienes
10 semanas antes de un evento como una
marcha, podrias considerar una estrate-
gia de difusién que implique multiples
formatos: un afiche poderoso y un bo-
letin con informacién, por ejemplo. Pero
si dispones de 10 horas para denunciar
la detenciéon de un compafiero o com-
pafera, pues puedes hacer una serie de
fotocopias de volantes o una brigada de
estenciles de denuncia en toda la comu-
nidad, para que la gente se movilice muy
rapido.

{Qué? ;Quién? ;Cémo? ;Cuando? ;Dén
de? ;Por qué?

Antes de que empieces a trabajar en el di-
sefio, prepara tu contenido. Todos y todas
hemos visto piezas que han dejado de lado
informacién crucial como una direccién o,
peor aun, la fecha. Aun cuando el ;quién?,
(qué?, ;donde?, ;jcuando?, ;por qué? vy
(como?, pueden no ser aplicables a todas las
piezas, deberias hacer un habito de ellos vy,
siempre, asegurarte de haber cubierto cada
area. Recuerda que en la mayoria de casos la
gente sabe muy poco sobre el tema, puede
ver tu pieza y necesitar mas informacion.



PASO 7:

PASO 8:

Empieza el disefio

Para muchos de nosotros y nosotras, la
parte mas intimidante es el INICIO del
disefo. Pero hay buenas noticias: Si has
seguido los pasos sefialados arriba te en-
cuentras a la mitad del camino. ya has
pensado en tu audiencia y tienes algunas
ideas sobre la mejor manera de comuni-
carte. También debes tener el formato
elegido y el texto final. Necesitas encon-
trar imagenes o graficos (puedes hacerlos
tu mism@ o copiarlos) que acompafien y
den fuerza al mensaje.

Un consejo, siempre es muy, pero muy
atil, hacer antes del disefo definitivo, un
BOCETO. ;Qué es eso? Es un dibujo he-
cho a mano de forma réapida, en una hoja
no muy grande, que te ayudard a ordenar
tus ideas e imaginarte como va a quedar
la pieza final. Aunque te tardes unos mi-
nutos en hacer el boceto, al final segura-
mente te ahorraras resultados indeseados
o tener que andar borrando cosas.

Prepérate para la distribuci6n.

Finalmente, prepara tu lista de distribu-
cién. Ahora que tu pieza ya estéa disefiada
e impresa, el paso final es entregérsela al
mundo. Piensa en el lugar donde mejor
puedes llegar a tu audiencia. ;Dénde se
reinen? Prepara una lista de lugares don-
de puedes dejar volantes, o una lista de
lugares dénde puedes pegar tus afiches o
hacer tus esténciles.



ASPECTOS

TECNICOS




INTRODUCCION

Una de las primeras cosas que vienen a la mente cuan-
do se habla de comunicacién y medios de informacion,
son precisamente aparatos. Teléfonos, grabadoras, ca-
maras fotogréficas, computadoras, camaras de video,
cables, antenas, y un largo etcétera. Como hemos veni-
do hablando y reflexionando a lo largo de la escuelita,
todos estos aparatos no pueden funcionar si no hay una
persona o —mejor- un colectivo de personas manejando
estos equipos, dandoles vida y difundiendo su palabra a
través de ellos. Entonces el ingrediente clave es nuestro
mensaje, aunque de la mano con el manejo de los apara-
tos y la tecnologia.

Es por esto que hemos incluido esta secciéon dedica-
da a conocer algunos aspectos técnicos que se manejan

en la radio, sobre todo la computadora y
programas de computadora para el ma-
nejo de sonido o el audio. Y aunque en
estos tiempos la tecnologia se reproduce
de una forma bien acelerada, y cuando
menos lo esperamos, ya hay un nuevo
programa, grabadora o aparato que po-
demos utilizar, creemos que en general
los programas tienen una misma base, y
que aprendiendo a usar uno, se nos faci-
lita aprender otro mas nuevo. Asi que les
compartimos estos documentos, forma-
tos y consejos reconociendo que no son
los Unicos, pero que dan una buena fun-
dacién para la produccién radiofénica.




;COMO PODEMOS ORDENAR

NUESTROS ARCHIVOS EN LA COMPUTADORA?

Los y las corresponsales comunitarios vamos produ-
ciendo y juntando mucho material para nuestras radios
comunitarias.

Una de las primeras cosas que hacemos después de
grabar una entrevista, de hacer una cufia, de copiar un
disco de musica, de tomar una foto o de recibir un bo-
letin o comunicado es GUARDARLO EN LA COMPU-
TADORA.

Para esto es muy importante llevar una buena organiza-
cién de los archivos, ya que asi cualquier persona pue-
de encontrar mas facilmente lo que necesita.

IRECORDATORIO!

Este dibujito quiere
decir que hay una
CARPETA
También se le dice
FOLDER

Una cosa que hemos visto que funciona
muy bien en las diferentes radios comuni-
tarias, es asegurarnos que nuestras car-
petas o archivos siempre tengan por lo
menos la FECHA y el TEMA de lo que
estamos guardando.

A continuacién les damos algunos ejem-
plos de como pueden organizar las car-
petas y archivos en las computadoras de
sus radios comunitarias:
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Mi Mdusica Producciones
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Siempre recuerda poner la FECHA y TEMA ya sea
en la carpeta o en el nombre del archivo

wma

Way

Mi Mdusica

Mujeres

Conjunto
Tocopala

Organizar carpetas por TEMAS nos ayuda
a encontrar nuestros archivos mas rapido

¥ i L 1 | i 1 i 2 |
\’NH i 2 " Wa { I ' |
5 . = y \ R =
- Cunas Agua Pueblos  Medio Derechos
g Lo -
“ indigenas Ambiente Mujeres
- . - |

np3 = L -) = =0 o

abuala Juana Ramirez

Producciones Entrevistas Asamblea 20 Oct 09 discurso

comunidad ﬁ ﬁ

Maestra  joven garifuna
efecto nifios situacion costa

iPodemos ordenar por FECHA!
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Puedes ordenar por corresponsal,
por programa o por fecha.

¥
! ) = peporte
t_ ) Marcha
* 178ga09
/ —

i
_ ==

1
“i Sandra
) 1549009 Informe
iniclo marcha Reporte acto
cultural

Reportes
Corresponsales 2
L
L, =9 #
fia=Inf
17Ag009 informe  S°MaInforme
anual marcha

iSi lo haces por fecha, puedes poner
el nombre del corresponsal en el
archivo, junto con el TEMA!
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Estos dibujitos quieren decir que hay un archivo de
AUDIO o de SONIDO. Puede ser mp3, wav, wma...
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Es fundamental que incluyamos este paso a nuestra
rutina como comunicadores y comunicadoras, ya que
nuestras grabadoras o camaras de fotos tienen una me-
moria limitada, y si no las descargamos rapido se lle-
nan. Ademads, queremos que lo que grabamos salga al
aire lo antes posible, para que no pierda actualidad, y
que todas nuestras producciones también queden bien
ordenadas ya que luego nos sirven como archivo hist6-
rico para futuras producciones e investigaciones.
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Y de igual manera que no mezclamos el
frijol y el arroz en un mismo costal, o las
chumpas y los calzones en el mismo ca-
jon, no guardamos los archivos de audio,
texto o foto revueltos en la compu.



EDICION
EN FRIO Y EN CALIENTE

MUSICA

EFECTOS DE SONIDO

Estos son los elementos basicos que usamos en la radio
son pocos, sin embargo hay una infinidad de posibili-
dades y combinaciones que podemos aprovechar para
animar, complementar y completar nuestras produc-
ciones tanto cortas (cdpsulas, cufas, identificaciones,
campahfas) como largas (programas, radionovelas). El
uso, combinacién y juego con estos elementos constitu-
ye el lenguaje radiofénico.

Cuando hablamos de edicién, nos referimos al proceso
de combinar estos elementos para todas nuestras pro-
ducciones. En general hay dos formas de edicién en que
nos vamos a enfocar:

Edicion en Frio:
Cuando tenemos acceso al equipo (computadora, pro-
grama de edicion) y el tiempo y espacio para hacerlo. Se

PALABRA SILENCIO

trata de cortar, pegar y combinar estos 4
elementos en grabaciones que nosotr@s
u otra persona ha hecho previamente con
un programa de edicién de audio en la
computadora.

Edicion en Caliente:

Cuando no tenemos mas que una graba-
dora o estamos en vivo al aire - jtodavia
podemos editar! Se trata de producir, fi-
sicamente, los efectos, musica y palabras
mientras estamos grabando, ya con una
idea clara, la idea del resultado que que-
remos obtener para nuestra produccion.



Edici6n en Frio

Cuando tenemos acceso a una computadora con el
software necesario para editar audio, lo podemos
aprovechar para mezclar estos 4 elementos desde dis-
tintas grabaciones, sin la presién de estar al aire, para
producir cufas, identificaciones, capsulas e incluso
programas completos. Antes de empezar, es impor-
tante tener claro como vamos a trabajar, con qué ele-
mentos (palabras, musica, efectos de sonido, silencio),
cémo los vamos a ordenar y por qué.

En el caso de algunas capsulas que se produjeron du-
rante los primeros médulos de la Escuela, habia tres
elementos bésicos:

MUSICA:

PALABRAS:

CONSIGNAS O LEMAS:

En este caso, antes de buscar musica o hacer cualquier
grabacién, nos sentdbamos primero a idear y platicar
sobre qué querfamos hacer, elegiamos tema, haciamos
el guion, y pensabamos en qué tipo de musica y po-
sibles efectos ibamos a usar. Una vez clara la idea, ahi
nos pusimos a elaborar el guién, buscar la musica, y todo

lo necesario. Una vez que tenfamos todo
grabado, ya nos ponfamos a editar en la
computadora, mezclando, ajustando ni-
veles, afladiendo efectos y todo que hace
falta para obtener el producto final que
nos habfamos planteado.

Edicién en Caliente

Ahora, en muchos casos no vamos a te-
ner acceso a la computadora para editar,
Jesto quiere decir que no podemos produ-
cir? {NO! Edicién, como dijimos, quiere
decir el proceso de mezclar y ajustar to-
dos los elementos que usamos para una
produccioén, pero NO implica que necesi-
tamos una computadora para hacerlo.

Edicién en caliente se refiere al proceso
de “editar” sobre la marcha, es decir, te-
ner todo listo (musica, sonidos, palabras y
el guién) al momento de grabar para que
de una sola vez, grabemos nuestra pro-
duccién como la tenemos planteada.

Tenemos que empezar con la misma re-
unién organizativa donde nos planteamos
guiones, musica, efectos y como los que-
remos ordenar. Después prepararlos para
que vayan apareciendo en el orden que
queremos grabarlos:



MUSICA CONSIGNAS




;COMO PASAR AUDIOS

DE LA GRABADORA A LA COMPUTADORA?

El proceso para pasar los audios de la grabadora a la
computadora puede variar bastante de un modelo de
grabadora a otro. Hay algunas que funcionan de mane-
ra muy parecida a una memoria. S6lo conectandola a la
computadora con un cable USB, nos aparece una venta-
na donde podemos jalar los audios a la una carpeta en
la compu. Otros modelos requieren de un programa es-
pecial (o software) para hacer esta operacion, que ins-
talamos desde un CD que viene junto con la grabadora
cuando la compramos. En otros casos, las grabadoras
no graban en un formato compatible con el Audacity
(como el .mp3), por lo que requerimos de un programa
de conversion de audios si luego queremos editarlos.

En fin, hay muchas posibilidades, por lo que recomen-
damos leas muy detenidamente las instrucciones de
tu grabadora para ver como funciona. En la Escuelita

hemos estado usando sobretodo graba-
doras de la marca Sony y Olympus, que
son bastante faciles de usar y de las mas
econémicas. Cada modelo funciona de
manera un poco diferente. Aqui te expli-
camos el proceso de pasar los audios de
cada modelo a la computadora.

GRABADORAS SONY

1. Conectar grabadora a computadora
con cable USB. En la parte de atras del
CPU o torre encontrards varios “puer-
tos” donde conectar tu cable. La mayoria
de computadoras también cuentan con
“puertos” USB al frente del CPU.
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0JO: Antes de conectar la grabadora a la compu, anotemos en nuestra libreta qué
audios nos interesan, en qué carpeta estan y de qué tratan.



2. Abrimos el programa que estd sobre el escritorio que
se llama “Digital Voice Editor 3”. Se mira asi:

La pantalla que se abre es asi:
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Aqui estan todos los audios que estan dentro de la car-
peta “A”. Si vamos haciendo click sobre las carpetas de
arriba, veremos los audios que hay dentro de cada una
de ellas.

3. Aqui estén las carpetas de la grabadora. Ahora esté
seleccionada la carpeta “A”.
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4. Tenemos que seleccionar el audio que queremos pa-
sar a la compu y darle a un dibujito que esta en la parte
de arriba de la pantalla, por en medio, que se mira asi:

Cuando le damos clic, se nos abre una pantalla:

-Aqui le indicaremos DONDE queremos que nos mande
el audio en la compu

-Aqui le ponemos NOMBRE a nuestro audio.

-Y le damos a “GUARDAR”

Sttt t tidh
FEVEFEFTY

T
g
]

TELELEL

GRABADORAS OLYMPUS

Conectar grabadora a computadora con cable USB.
Ira “Mi PC”, en el Escritorio. Debe aparecer un dispo-
sitivo conectado con un nombre del tipo: VN5200PC.
ESO ES LA GRABADORA.

Si le damos doble clic, se abre, y nos muestra una se-
rie de carpetas que se llaman: DSS_FLDA, DSS_FLDB,
DSS_FLDC, DSS_FLDD y DSS_FLDE. Son las carpetas
que de por si tiene nuestra grabadora dentro. Si vamos
entrando en las carpetas, podemos ver los audios que
hay en cada una de ellas. Para escucharlos, le damos
doble clic.

Ya que sabemos que audios pasar, los ja-
lamos a una carpeta preparada en nues-
tra compu.

MUY IMPORTANTE: Les ponemos
nombre (si hacemos clic DERECHO sobre
el audio, le damos a “Cambiar nombre”
y tecleamos directamente el nuevo nom-
bre).



COMO EDITAR UN AUDIO

Antes de empezar...

Algunas grabadoras graban en formatos que
después los programas de edicion no pueden
leer, como el formato .wma (Windows Media
Audio). Si nuestra grabadora usa este formato
y tenemos la intencién de editar determinado
audio, podemos usar un programa de conver-
sion de audio. Un programa sencillo que pue-
des descargar gratuitamente de Internet es el
Switch. Este programa sirve para cambiarle la
forma a nuestro audio. Es muy sencillo de usar:

Cuando abrimos el programa se mira asi:
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Para usar Switch sélo necesitamos dar 3 pasos:

1. Donde dice “Add File” (arriba a la izquierda, con una
cruz verde) le damos clic y seleccionamos el Audio que
queremos convertir.
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Cuando ya tenemos el audio seleccionado hacemos un
clic en “Abrir”.

Cuando ya le damos clic al audio que queremos, nos
aparece en la pantalla de la compu, de esta manera:




2. Ahora tenemos que indicarle al programa DONDE
tiene que mandar el audio una vez convertido. Le de-
cimos haciendo clic en el cuadrito con 3 puntitos que
esté hasta abajo, junto a una barra donde pone “Output
Folder”.

Antes debemos creado una carpeta donde vamos a
guardar nuestros materiales en la compu. Le damos un
clic a la carpeta y después “Aceptar”.
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3. Abajo, donde dice “Output Format”, hay que fijarse
que aqui pone “Mp3”. Si no es asi, se le da a la flechita
negra de al lado y se busca el formato Mp3.

4.Y ahora ya estamos a punto de convertir nuestro au-
dio. Sélo hay que darle al botén de hasta arriba a la

derecha, el que dice “CONVERT”: '
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Checa la carpeta que creaste para guardar tus materia-
les. Ahi deberia estar el audio convertido (apareceréan
los audios con el mismo nombre, es porque estd en los
dos formatos: WMA o Windows Media Audio (en este
formato graba la grabadora) y Mp3. Podemos borrar el
que esta en WMA. Ahora ya estamos list@s para usar
Audacity.




AUDACITY

Vamos a abrir el programa Audacity que esta sobre el
Escritorio y que se mira asi:

Cuando se abre la pantalla aparece asi:
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Hay que darle a Archivo — Abrir y seleccionar el audio
que queremos editar. Hacemos un clic en el audio que
queremos editar y le decimos abrir.




Se nos abre el audio y nos aparece asi:
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Este es nuestro audio »

Vamos a guardar nuestro proyecto, para no perder lo
que vayamos trabajando. Para guardar, le damos a
ARACHIVO - GUARDAR PROYECTO. Le decimos
DONDE y QUE NOMBRE le queremos poner.

iOJO! Hay que ir guardando a cada rato,
pero ya que guardamos al principio, sélo le
decimos ARCHIVO - GUARDAR PROYECTO,
no hay que darle otra vez nombre

CORTAR: Lo primero es “limpiar” el audio: quitarle los
silencios muy largos, si nos hemos equivocado en algin
momento durante la grabacién, o queremos resumir lo
grabado. Para eso tenemos que “seleccionar” el pedazo
que queremos borrar, haciendo clic en el principio del
pedazo que no queremos y manteniendo el botén del
ratéon apachado hasta el punto final. Se mira asi cuando
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estd seleccionado:

Ya seleccionado, s6lo hay que hacer 1 clic en la herra-
mienta de “cortar”, que son unas tijeritas que estan en
la barra de hasta arriba.

Se mira asi: _x,'_

PONER MUSICA: Ya que esté4 limpio el audio, pode-
mos ponerle musica. Hay que darle a Archivo — Impor-
tar — Audio. Y buscar la misica que nos gustarfa para
acompafar nuestro audio. Una vez abierta la musica, la
pantalla se mirara asi:
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Esta es la pista T e
donde estd el ==~L=
audio que pasamos
primero

Esta es la pista con la
musica.

iLa musica es mucho més larga que el audio! Pues ahi tene-
mos que cortarla, igual como hicimos antes con esta herra-

mienta:

MOVER EL AUDIO SOBRE LA LINEA DE TIEMPO:

Si lo que queremos es que empiece primero la musica y des-
pués aparezca la voz con el texto de la cufa, tendremos que
mover el pedazo de la voz un poco hacia la derecha. Para eso
necesitaremos usar una herramienta diferente, que se mira

asf:
Rad




Si nos ponemos sobre el pedazo de voz que queremos
mover, hacemos clic con el botén apachado , y jalamos
hacia la derecha, vemos que el audio se mueve sobre la
linea de tiempo. Se veria algo asi:
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BAJAR EL VOLUMEN: Seguramente nos va a parecer
que, mientras se escucha la voz, la misica estéd demasia-
do fuerte. Podemos bajar el volumen de la musica mien-
tras suena la voz, con una herramienta que se mira asi:

Esta sobre la herramienta de L
P

desplazamiento que vimos
antes.

La pantalla cambia al elegir la herramienta y se mira asi:
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Si hacemos un clic sobre la pista de audio, aparecen
unos puntitos blancos, hay que poner 2 puntitos justo al
principio del lugar donde coincide la voz con la musica,
y 2 puntitos al final. Asi:
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Ya que tenemos los puntitos hechos, hay que ponerse
justo encima de ellos (si no, al hacer clic, se nos irdn
creando nuevos puntos) y jalar los que estan mas al
medio para abajo, hasta que quede una figura més o
menos asi:
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EMPEZAR Y ACABAR CON LA MUSICA SUAVE: Si
queremos que la muisica no empiece ni acabe de golpe,
tenemos un EFECTO que nos puede ayudar. Hay que se-
leccionar la colita del principio, e ir a EFECTOS — APA-
RECER PROGRESIVAMENTE. Si queremos el mismo
efecto, pero al final, para que la misica vaya desapare-
ciendo, haremos el mismo proceso, pero con el efecto
DESVANECERSE PROGRESIVAMENTE.
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El audio queda con una forma de trompeta.
Nota: Si queremos que se tarde mas en aparecer o des-
vanecerse; seleccionamos un pedazo mas grande y yal.

PARA ACABAR: Ya que acabamos de editar nuestro au-
dio, y nos guste como haya quedado, hay que ir a AR-
CHIVO — EXPORTAR. Se nos abre una pantalla como
esta:

Y le damos a “GUARDAR”.

Le damos un nombre al audio, siempre poniendo al final




del nombre “FINAL” o “EDITADO”. Ej: “Cufaconsti-
tuyente FINAL”.

Le indicamos DONDE queremos guardar el audio.

En formato, le marcamos .mp3.

Se les abrira otra pantalla, nomds denle “Aceptar”...
iY EL AUDIO EDITADO SE EXPORTA EN FORMATO
MP3!

Nota: Para que Audacity nos permita exportar
nuestros audios en formato .mp3 necesitamos
un “plugin”, un pequeho programa que re-
quiere el Audacity para realizar esta accion.
Este plugin se llama LAMELIB, y también se
puede descargar gratuitamente de Internet.
Solo hay que guardarlo en la carpeta donde

tenemos Audacity.



CABLES Y ADAPTADORES
DE AUDIO

Encendido
Apagado

Encendido

Apagado

Adaptadores de
1/4 con entrada
para cables RCA

Cable de micréfono

Cable RCA




CONECTORES Y ADAPTADORES DE AUDIO

Conector Mini Plug-Macho

G-

Conector Sub mini- Macho



Conector Canon XLR - Macho
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Conector BNC (Bayonete tipo N)




LA MEZCLADORA

H3IAN3ION3

116eyy Anw s3 :0r0

sn, 0
FI0SNOJ ONIXIW SN8-2 TANNVHI-0L
911100 0
HIFANN TVIH3S @Aw 200LE49n 1300 D @ | | .m_mnmmnvw__mmm
ADVHOUNT HIONIHHIE

v ¥VZ404 ON
e e [6661IND)] R EEETEER *uoI0al|
‘WALSAS ININIIVNVIA O31-1HID 000E0SI % Ip ejos
‘ HIONILUHIE ‘ 3000 3va YIANN VNIHO NI GT1EWISSY 'ANVALED BuUN us elud 0jos A
- — H3ONIHHIE A8 (ENENE3A ONV GINSONOD

Josiwsuel) e
a|es anb opiuos
|9p uswinjoA
resson-oro || | NN 0L /6 [ 9/6 ] v /€
)
® = ® =
oL ] ov oL+ 00- oL+ 00- oL+ 00- ov
SONO4IaNy % ol = o
op UBWN|op  H—P» =
g2 s2
3 — - X4 e X4 g X4 °
SINOHd ~ ©2 oL 0o- o 0o- o+ - %
st s
o co- ez||n as oN
o o
INOW™ & INOW™ & INOW™~&

ezin s oN |V°

— sie st Sie st — Sie st —
losjwsuel} |e sjes 3 (I— oI- |eued |ep
“onb o. __com_ aN3s x4 — — — luswinjo ejsniy
piuos I3 P mm— — —
— [MOT™~ & [MOT 8 — [MOT~8 E—
YILSYIN 24 i s s s 24 e sl
uswn|op . @ . Lcones ,mo_mm A
o ‘sopnby
souo} ejsnly
ez|yn @ anSe anSe anse @

£
&
3
E
]

2s ON 1HOW L

JaQ - bz|
| uswinjoA

ZOA g
euoisio}sip osad
UBWIN|OA SEW Bp

‘eloueueD

-~

9|

®
s
.

°

°
°
°

@
°

Jeuoiouny esed
A8t uaJsainbal
anb opesuapuod
odn souojo.olw
eled sonjoA gy eQ

5
?@i
@
)
@
)

5 INVS =5 NIV <

>

Oroy e YONNN "o ewe |d ejsey

_<om 3|qED Bp BIDUBUES) B|OJUOD _ vl
owixew Jebaj| :OrQ UBWIN|OA 3p [SAIN

epJainbzi J10j08uU02
€ eyoaIap op elopeqelb ‘a0 5&%60 0uOJOIOI
olpny eiquien VDY E {/| Jopejdepe Sel
U0D BAUIT Op BpEIUT 21N &s oN 9P epejug
I

[

Yo V.
@O0 @ @ ve e e
z‘l.@.,:mnﬂ,@ 1

@® @ @ © @ 10}08U0D
ouoyQIOIW
< ap epesug
(@H@®)- ® A

8 /L oawas ® 9 /G oasas @® v /€ oauals ® 2 onow L onow
+:c m..._<+ HIAN 3NN /0N a38IMOd AtILYE WhoissHoid SO0 LEEN NOVHdOodN3

—

sajuelied/seuldog epijes ejsa ap

souojjpne epljes uownIon 1o sefesuco

elopeqels e epljes

HTX OUOJOIOIN
op ElOUBUED B|OJUOD

eiopeqeib
‘po ‘ndwiod epenugy

B[0ZAW E| BP0}
ap UsWN|oA
A
Josiwsuel) e
|lediouud epiies

o

104



LECTURAS

COMPLEMENTARIAS




En esta ocasién hemos reunido lecturas que tratan con
un poco mas de profundidad algunos de los temas de
los dltimos mdodulos, incluyendo la radio y el género,
la democratizacién de las comunicaciones y el uso de
la comunicacion y los medios desde los movimientos
sociales; ademas de incluir diferentes experiencias de
comunicaciéon que han venido construyendo algunos
pueblos originarios a lo largo del continente. Tampoco
podiamos dejar de incluir un capitulo sobre la histérica
Radio Venceremos, una radio guerrillera y popular que
marcé una tendencia e inspiracién de hacer radio comu-
nitaria en toda América Latina. Por ultimo, agregamos
una seccioén de poesia radical, esperando que les inspire
a realizar producciones radiofonicas utilizando las pala-
bras y los juegos de lenguaje.

Les recordamos usar el espacio al final de cada texto
para anotar sus reflexiones y dudas, y que esto de la
lectura no necesariamente tiene que ser algo individual
y solitario, sino una practica colectiva que fortalezca
a sus grupos de produccion, generando nuevas ideas,
propuestas e iniciativas.



;POR QUE HABLAMOS

DE RADIO Y GENERO?

<0 Porque hacer radio con enfoque de género es ha-
blar de las mujeres resaltando su protagonismo social y
promoviendo su identidad como sujetos de derechos y
deberes, asi como posibilitar la palabra publica de las
mujeres, como un medio de empoderamiento
y de construccion de su ciudadanfa.

O Es combatir el sexismo y las desigualdades so-
ciales para modificar las relaciones inequitativas que
existen entre hombres y mujeres. Eso tiene que ver con
el lenguaje masculinizado, pero también con la cultura
y todos sus prejuicios que se transmiten a través de los
medios.

O Es ampliar nuestros horizontes comunicaciona-
les y ser mediadoras y facilitadoras de la palabra de otros
sectores de la sociedad: indigenas, hombres y mujeres
de la tercera edad, lesbianas y gays, negras y negros,
discapacitados y discapacitadas, nifios y nifias, jévenes,
todos aquellos a quienes de una u otra forma se les ha
negado histéricamente el derecho a la comunicacién.

0O Es también dar presencia igualitaria a hombres
y mujeres como protagonistas de la noticia. Las mujeres
aun son ignoradas dentro de los noticieros, se pasa por
alto cuando tienen un rol protagénico o se deforman los
modos de su participacion. Hay, entonces, un alto grado
de desinformacion en lo relativo
a las mujeres.

Extraido del libro De redes y enredadas,
publicado por la Red de Mujeres de
AMARC-ALC en Quito, Ecuador, 2000.

Revista Cara y Sefial, Nimero 3, 2006

;POR QUE HABLAR DE
GENERO SI EXISTEN PROGRAMAS
DE MUJERES ?

O Género no es sinénimo de muijer.
Entendemos género como una categoria
de anélisis que permite estudiar las rela-
ciones sociales entre hombres y mujeres
y las caracteristicas que adoptan en una
sociedad determinada a partir de su sexo
biolégico.

O En las emisoras comunitarias exis-
ten programas hechos por mujeres diri-
gidos a otras mujeres, a la familia 'y a la
sociedad. Pero en estos espacios, si bien
se habla de sus intereses, también se de-
nuncian las relaciones de poder de los
hombres sobre las mujeres. Se promocio-
na la incursién de las mujeres en la vida
publica y en la politica. Cada vez mas las
socias ponen especial cuidado en la cons-
truccion de nuevas imagenes de mujeres y
hombres y en desplazar los estereotipos
sexuales que los medios masivos contri-

buyen a reforzar o alterar.

O A través de las radios comunitaias,
asi como de otros medios alternativos, se
trata de reconceptualizar la objetividad y
recuperar la subjetividad. Este hecho obe-
dece a que el concepto de objetividad so-
bre el que se basa la préctica periodistica
esta asociado con el ambito de lo publico,
tradicionalmente masculino. Por su parte,
lo subjetivo o lo emotivo, asociado siem-



pre a las mujeres, ha sido desplazado de la seriedad
periodistica y exacerbado como recurso de la crénica

roja o las secciones frivolas.

AMARC-ALC se hace eco de lo que en estos
afos estan construyendo las socias, de las reflexiones
y la préctica de la Red, de los avances del movimien-
to feminista, para promover una nueva concepcion del
mundo y de la sociedad. Una nueva prdctica, al interior
de las radios y en la programacién, que supere el andro-
centrismo y los mil machismos que se dan en nuestras
emisoras y centros de produccién. Extraido del libro
De redes y enredadas, publicado por la Red de Mujeres
de AMARC-ALC en Quito, Ecuador, 2000.

MIS REFLEXIONES SOBRE LA LECTURA SON:



MOVIMIENTOS EN EL

MUNDO MEDIATICO

Osvaldo Ledn, Sally Burch, Eduardo Tamayo G.

Desde hace un par de décadas, hemos ingresado en una
era de transformaciones inéditas en los diversos ambitos
del convivir social, aunque éstas se han mostrado ajenas
al principal desafio que encara la humanidad: la brecha
entre el mundo de la riqueza y el de la pobreza, que mas
bien se ha profundizado. Para dar cuenta de esta nueva
realidad, se acufia el término “globalizacién”, que tiene
como uno de sus principales pivotes al acelerado desa-
rrollo de las innovaciones tecnolégicas en el campo de
la informacién y comunicacion.

En este nuevo contexto, la comunicaciéon, en general,
redobla su importancia estratégica, tanto como soporte
técnico, habilitador de la expansiéon global del capitalis-
mo, al igual que en su dimensién discursiva-simbolica
de legitimacion y extension de la hegemonia ideoldgica
neoliberal. Por lo mismo, también incrementa su peso
en el mundo de los negocios, pero en términos tales que
el nimero de actores no pasa de un pufiado de grandes
corporaciones. Todo indica que hacia adelante ese circu-
lo privilegiado se estrechard, de prevalecer la tendencia
actual en la que la palabra clave es “convergencia” y
que se expresa en las “megafusiones” de esas corpo-
raciones para controlar la mayor porcién posible del
mercado'. Con estos procesos de hiperconcentracion,
no solo que se consolidan los privilegios de esos masto-
dontes corporativos, sino que, por extension, se afecta
el propio sentido publico de la informacién y la comu-
nicacién —al considerarlas como otro sector econémico
mas, que produce simples mercancias-; y, consiguiente-
mente, también el rol de éstas en el entramado social.
Como anota Ramonet (2003): “La mundializacion es
también la mundializacién de los medios de comunica-
cién masiva, de la comunicacion y de la informacion.
Preocupados sobre todo por la preservaciéon de su gi-
gantismo, que los obliga a cortejar a los otros poderes,
estos grandes grupos ya no se proponen, como objeti-
vo civico, ser un ‘cuarto poder’ ni denunciar los abusos

contra el derecho, ni corregir las dis-
funciones de la democracia para pulir
y perfeccionar el sistema politico.

El informe mundial sobre desarrollo
humano 2003 del PNUD, dedicado
a los “Objetivos de Desarrollo del
Milenio”, constata que: “El enorme
y desigual alcance del desarrollo
humano en el mundo queda refle-
jado en los asombrosos progresos
de algunas zonas mientras oftras
permanecen sumidas en el estan-
camiento o en unretroceso abismal
(...) Para muchos paises los 90 fue-
ron una década de desesperacion.

Alrededor de 54 paises son ahora
mas pobres que en 1990. En 21 pai-
ses se ha incrementado el porcen-
taje de personas que pasan ham-
bre. En otros 14, mueren mds niinos
menores de 5 anos. En 12, las ma-
triculaciones en la escuela primaria
estdn descendiendo.

En otros 34, la esperanza de vida
también ha disminuido. Pocas ve-
ces se habian producido seme-
jantes retrocesos en las tasas de
supervivencia”. Segun el informe
del PNUD 2004, el 82.4% de la ren-
ta mundial corresponde a los pai-
ses de la OCDE, esto es, al 15% de
la poblacion. En estos paises, el PIB
por habitante promedia los 27.638
ddlares; mientras en los paises en
desarrollo baja a 1.264 ddlares; y en
los paises menos avanzados (PMA),
a 298 dolares.

13. Segun IDate (2003), entre 1995 y 2003, el mercado de las nuevas tec-
nologfas de informacién y comunicacién pasé de 1.644 a 3.448 millardos
de euros. El World Investment Report 2004, por su parte, indica que entre
las 100 transnacionales mds grandes (clasificadas por propiedades en mi-
llones de délares), 23, o sea casi un cuarto, son empresas en el dominio

de las TIC. De este nimero, 9 son empresas de equipa-
miento de electrdnica, 7 de telecomunicaciones, 5 de la
midia y 2 de publicaciones.

(UNCTAD 2004).
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El World Bank Development Report (2004), se-
nala que mas de 2 mil millones de personas de
mediano y bajo desarrollo viven con menos
de dos délares diarios. En Africa subsaharia-
na, esta poblacion se ha casi duplicado entre
1981 y 2001, pasando de 288 a 514 millones. En
América Latina, en el mismo periodo, pasé de
99 a 128 millones. Pero la situacion mas critica
se encuentra en Asia del Sur, donde el nUmero
se incrementé de 821 a 1.059 millones.

Ledn, O. (2004)

Tampoco desean ya erigirse en ‘cuarto poder’ y, menos
aun, actuar como un contrapoder. Si, llegado el caso,
constituyeran un ‘cuarto poder’, éste se sumaria a los
demas poderes existentes ‘politico y econémico’ para
aplastar a su turno, como poder suplementario, como
poder mediatico, a los ciudadanos”.

De hecho, esta abdicacién del “cuarto poder” no es
ajena al sentido que el capitalismo de las corporacio-
nes quiere imponer a la politica misma, para que el jue-
go de sus intereses y decisiones quede por fuera de
cualquier escrutinio publico, estableciendo la centra-
lidad del mercado en la organizacién de la sociedad,
y, por tanto, relegando al Estado y a los gobiernos a
ser meros administradores de las politicas que tejen
las “manos invisibles” -que se supone regulan el mer-
cado.' Estos reordenamientos globales, marcados por
procesos de concentracion, monopolizaciéon y mercan-
tilizacion, repercuten, directa o indirectamente, con
ritmos de intensidad especificos, en los diversos paises
de la region. Situacién que no pasa inadvertida para la
mayoria de movimientos sociales, cuando se refieren al
entorno comunicacional y los margenes para su inter-
vencion publica.

En Brasil, constata un dirigente del MST: “Asi como la
tierra esta concentrada en pocas manos, la comunica-

ciéon también lo estd. Para tener una idea,
solo seis familias dominan el 90% de la
comunicacion en el pais. El otro 10% esta
en manos de poderosos grupos o fami-
lias locales. Desgraciadamente, los gran-
des medios de comunicacién de Brasil,
asi como la tierra, estan concentrados en
manos de poca gente muy rica que inten-
ta impedir luchar por nuestros derechos”.

Dos cadenas de television se disputan en
México los grandes margenes del rating
nacional: TV Azteca y Televisa, las cua-
les buscan inclinar a su favor, mediante
estrategias comerciales, las preferencias
por sus noticieros y sus programas de
comedia o sus telenovelas, confirma un
dirigente social de ese pais.

La misma situacion es percibida por una
dirigente campesina de Chile, donde: “El
clan Edwards, o sea el Mercurio, el mayor
y el mas grande de los diarios, que viene
desde el siglo pasado, es el diario oficial
de la derecha, es el mas claro, ahi hay un
monopolio muy fuerte. Tras el golpe de
Estado, que derrocé a Salvador Allende
en 1973 y desarticul6 la prensa popular
y de izquierda, el poder de Agustin Ed-
wards no ha dejado de crecer”. En Santia-
go controla tres periédicos -donde dispu-
ta el mercado con el periédico La Tercera
del grupo COPESA de Alvaro Saieh-,y en
el interior del pafs, 19 periddicos locales;
ademas de una red de 33 radioemisoras
FM que cubren todo el territorio chileno.
Su propésito es que cada chileno, cuando
se levante, tenga en sus manos uno de los
periddicos de la red de Edwards.

14. Cabe tener presente, que los medios son cada vez mas determinantes en la definicién de la agenda publica, es decir, al describir
y precisar la realidad externa, presentan al ptblico una lista de temas de todo aquello en torno a lo que se puede tener una opinién
110 y discutir. (Wolf, 1991).



De la experiencia estadounidense de absorciéon
de los periédicos locales por parte de las gran-
des corporaciones medidticas se advierte que
« si bien comerse los pequenos diarios locales
constituye una racionalizacién econémica y ha
logrado dar buenos réditos a las companias ma-
dres, los ciuvdadanos de comunidades locales
servidos por los periédicos apropiados sufren di-
rectamente. Periédicos independientes compi-
tiendo entre si son aplastados por los periédicos
de las cadenas; los diversos puntos de vista con
respecto a asuntos locales desaparecen y la
cadenas ofrecen las opiniones de los columnis-
tas sindicados en lugar de informacién en torno
a la politica y la economia a nivel local »

Gary, (2000: 243).

Igualmente, los actores sociales advierten que se asiste
a una “apropiacion” de los medios por parte del poder
econémico, que deriva en una subordinacion casi abso-
luta a sus intereses. Segun un dirigente poblacional de
Republica Dominicana, en su pais, “cada banco tiene
un medio”. Muchas empresas periodisticas han pasado
a ser asumidas directamente por capitalistas naciona-
les o extranjeros que tienden a controlar todos los ca-
nales de recepcioén, produccién y transmisién de infor-
macion, esto es la prensa escrita, la radio, la television,
las conexiones satelitales y la Internet. Las entidades
periodisticas tradicionales que predicaban el cumpli-
miento de fines sociales se transforman o reconvierten
en empresas que buscan, por una parte, la méxima ren-
tabilidad posible, y por otra, mayor peso politico para
sus propietarios.

La mercantilizacién de la informacién ha llegado a tal
punto que algunos medios ya no solo se financian me-
diante la publicidad o la venta (en el caso de la prensa
escrita), sino que cobran por difundir informacién, so-
nidos o imagenes. Las relaciones de ciertos medios con
las organizaciones sociales (como con el resto de sec-
tores politicos, econémicos y sociales) se convierten en
relaciones monetarias, lo que de entrada, no solo cons-

tituye una degradacién ética, sino que
provoca una marcada exclusién informa-
tiva de los sectores organizados que tie-
nen escasos recursos, como es el caso de
la mayorfa de las organizaciones sociales.
Un dirigente campesino mexicano sostie-
ne que en su pafs “los medios son muy
chayoteros, es decir que ti puedes pactar
con un medio a partir de un compromiso
econémico y te cubre; si no pactas con un
medio un compromiso econémico, si no
le das cierta cantidad por cobertura, tie-
ne que ser muy buena noticia, tiene que
ser algo que genere la opinién publica en
la sociedad para que el medio te cubra,
de otra manera no tienes esa cobertura
de medios. En el gran monopolio de los
medios en México, solo uno es el que da
un poco de cobertura a las organizacio-
nes progresistas, pero en la gran cantidad
no es muy notable eso”.

Otro elemento sefialado es la subordina-
cion de los gobiernos y empresarios a las
directrices de las transnacionales media-
ticas estadounidenses, lo que ha abierto
de “par en par las puertas de la transcul-
turizacion”, segun lo afirman dirigentes
poblacionales mexicanos. “Nuestro len-
guaje, nuestras costumbres y nuestras
raices se banalizaron y se banalizan cada
vez mas. El cine norteamericano ejerce
tal presiéon sobre nuestro cine que muchas
de nuestras peliculas, a pesar de ser bue-
nas, pasan desapercibidas frente al grue-
so de la poblacién. En la television, las se-
ries dobladas al espafol son clasificadas
como estelares contra las producciones
nacionales”, acotan.

—
—
—
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TRIPLE ESTRATEGIA
Ocultacién / revelacién

De los testimonios y experiencias recogidas para este
estudio, se concluye que algunos medios ignoran lo que
hacen, opinan o dicen las organizaciones sociales. Pero
esta estrategia, se complementa con la de la revelacion,
es decir, dan cuenta de aquellas noticias que muchas ve-
ces contribuyen a desacreditarlas. Asi por ejemplo, se
magnifican los aspectos negativos de una organizacion,
pero al mismo tiempo se ocultan los avances logrados,
por ejemplo, en el campo organizativo de la salud, la
educacion o la produccion.

Ante la crisis institucional (partidos politicos, jueces,
Policia, iglesias, etc.), el avance de los procesos de priva-
tizacion y un Estado en retirada de sus responsabilida-
des y obligaciones fundamentales (administrar justicia,
atender las necesidades basicas, etc), la gente acude a
los medios para hacer escuchar su voz y presionar para
que se atiendan sus demandas.

Los medios de informacién se tornan en “una especie
de esfera publica negociada. Y decimos ‘negociada’
porque en esos lugares importa la l6gica del mercado.
No son espacios para todas las voces. Son solo para
aquellos que, seglin la mirada empresarial, pueden dar
dividendos” (Entel 1996 : 103). Y precisamente el he-
cho de que los medios no sean “espacios para todas
las voces” explica la exclusién informativa de la que
hablan representantes del movimiento poblacional de
México: “En los canales de television no tienen cabida
las organizaciones sociales o populares. El estereotipo
de ser humano que fabrica la television comercial no
contempla el ser pensante.

De parte de la propia midia, se obser-
va que entre algunos de los medios de
comunicacion -como la television y los
grandes periédicos-, los movimientos
sociales son citados, reportados, figu-
ran en los titulares o son ignorados, de
acuerdo con ciertas estrategias: politi-
comercadolégicas o de control social.

La midia presenta a los movimientos
segun ciertos paradmetros politico-
ideologicos derivados de la red de
relaciones a la que estd articulada.
Los intereses politicos y economi-
cos proveen las consideraciones y
los horizontes que moldearadn la re-
presentacion de las informaciones,
denotando un proceso donde la
noticia es construida como mensaje
para formar la opinién publica sobre
el acontecimiento, junto al publico
consumidor, y no para informar a
este mismo puUblico”

Ghon, (1999: 13-14)

Las televisoras no comerciales, canal 11,
canal 22 y canal 40, incluyen en oca-
siones espacios para las organizaciones
sociales, pero el rating es bajisimo y las
posibilidades de llegar al gran publico se
esfuman ante los programas de comedia,
los de concurso o los famosos talk shows.
A pesar de los afios y de los cambios po-
liticos, las asociaciones no afines con la
politica neoliberal del gobierno o lo em-
presarial de los medios de comunicacion,
pueden ser marcadas con epitetos de ru-
fianes, boicoteadores, agitadores o hasta
rebeldes identificados con el zapatismo.
La sociedad no existe en los medios.

Por lo menos, no la sociedad que piensa,
se queja y propone. Esa que se organiza
por brigadas para distribuir volantes en
contra del rescate financiero de los ban-
queros. Es ajena a los medios esa socie-
dad que reclama una politica honesta a
favor de los enfermos de SIDA, un respeto
por las preferencias sexuales y una ética
en la forma de manejar la informacion”.



Para un movimiento social, el hecho de que no se hable
nada de él o se lo ignore, perjudica enormemente a su
causa. Cualquier actividad sobre la que no se informe a
la sociedad esta condenada a no trascender socialmente
y a permanecer solo en el recuerdo de sus protagonis-
tas. La “estrategia de la ocultacién” es mas acentuada
enlaTV, lacual, por su alcance y grado de penetracion,
se ha convertido en el espacio privilegiado para dar visi-
bilidad social o no a los diversos actores.

Esta es una de las experiencias vivida por ANAMURI
de Chile, cuando con ocasién de su asamblea anual en
Santiago, invité al Presidente de la Republica, Ricardo
Lagos, a los ministros y funcionarios de Estado, a los re-
presentantes de los empresarios y, por supuesto, a todos
los medios de comunicacion. Las trabajadoras entrega-
ron una carta al Presidente Lagos en la que denunciaban
la situacion de explotacion y desprotecciéon que viven
las mujeres temporeras que laboran en la recoleccién de
frutas; su intencion era que “el gobierno escuchara a las
mujeres, no que nos viniera a dar el discurso, el discurso
lo ddbamos nosotras”.

La invitacion y la presencia del Primer Mandatario, pen-
saron las trabajadoras, aseguraba la difusién amplia de
sus puntos de vista hacia toda la sociedad. Sin embargo,
se equivocaron. El mismo dia o al dia siguiente, ningtin
canal difundié la noticia: “No salié nada ni para bien
ni para mal”, pese a que los camarégrafos hicieron to-
mas del momento en que las mujeres se reunian con el
Presidente. Una dirigente de esta organizacién cree que
este silencio de la prensa “se debe a que los medios de
comunicacién estan controlados por las empresas, los
empresarios estuvieron en el evento. Entonces, ;a quién
interesaba que no se supiera que se habfan juntado esa
cantidad de mujeres y que tenfan una propuesta concre-
ta y una denuncia frente a la situacién de salud laboral
de las trabajadoras, frente al trafico de mano de obra
y la legitimacion que esta haciendo el gobierno de los
contratistas, o frente al tema de la prevision, que fueron
los tres temas mas fuertes que se le planted? La televi-
sién estuvo sorda, la television sigue siendo muy sorda”.

Un comunicador campesino del Peru se
refiere a otro motivo por el que los gran-
des medios ignoran a las organizaciones
del campo: por una razén de mercado.

“La finalidad de una empresa periodisti-
ca, en Ultima instancia, es la rentabilidad,
vive de la publicidad, para lo cual tiene
que ‘vender publicos’ a los anunciantes.
Muchos campesinos peruanos no forman
parte de los publicos consumidores, por
lo tanto, poco interés ponen en ellos los
medios”. Regularmente, acota, “envia-
mos a los medios de comunicacién masi-
va notas de prensa, pronunciamientos, o
convocamos conferencias de prensa para
dar a conocer determinados aspectos im-
portantes, pero el problema es que para
los grandes medios de comunicacién el
tema de la problematica campesina no es
importante, no lo ven como importante,
porque ademas ellos saben que sus perié-
dicos no llegan al campesino y que éste
no es un publico consumidor, a lo maxi-
mo llegan a la capital del departamento o
a las provincias mas importantes y ahi no
estan los campesinos; ellos estan en las
comunidades, en los pueblos rurales y ahi
no llegan”.

Deslegitimacién

Cuando ya no pueden ignorarlos, sea por
su capacidad de convocatoria y de movi-
lizacién, sea por sus niveles de organiza-
cion y representatividad social o por su
presencia e incidencia en el escenario
politico nacional, los grandes medios no
pueden dejar de incluir en sus agendas in-
formativas a organizaciones y movimien-
tos sociales.
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De hecho, alli donde se han desarrollado movimien-
tos sociales fuertes, como es el caso del neozapatismo
mexicano, los sin tierra de Brasil, el movimiento indi-
gena ecuatoriano, el movimiento piquetero argentino,
el movimiento campesino boliviano, entre otros, éstos
han pasado a ocupar, en algunos momentos, los princi-
pales titulares de los periddicos, de la radio y de la TV.

Pero este proceso no ha sido gratuito sino que ha sido
el fruto de afios de movilizacién y de lucha, como lo
testimonia un dirigente de ECUARUNARI: “Durante
estos anos, nosotros hemos hecho un andlisis, o sea,
sabemos a quién pertenecen los grandes medios de
comunicacion, a las fuerzas dominantes, a las fuerzas
politicas. Pero para que ahora algin dirigente indige-
na esté en la television o la radio, ha sido gracias a la
lucha, desde el 90 basicamente. No han podido escon-
der; no han podido tapar; la misma fuerza movilizado-
ra ha hecho de que los medios de comunicacién digan:
Bueno, pues, vamos a informar lo que estd pasando en
el movimiento indigena”.

Una vez que los movimientos sociales penetran y estan
posicionados en los escenarios medidticos, vale pre-
guntarse ;Cuales son las lineas estratégicas, el discur-
so, el lenguaje y los métodos que utiliza la gran midia?
El poder mediético, en general, implicita o explicita-
mente, hace una diferenciacién entre aquellas expre-
siones sociales “asimilables”, que no representan ma-
yor peligro para el orden establecido, y aquellas que
rebasan los intereses gremiales o particulares, encaran
proyectos de cambio y justicia social del conjunto de
los sectores sociales excluidos y desaffan al sistema.
Estos ultimos son considerados como un “enemigo a
destruir”, como veremos mas adelante.

Una de las tacticas del poder mediatico es deslegitimar
ideolégica y politicamente a las organizaciones socia-
les, para dividirlas, aislarlas y restarles apoyo social,
especialmente en aquellos paises donde los movimien-
tos han ganado altos niveles de credibilidad, como es el
caso del MST de Brasil.

“La linea de los medios de comunicacién
es crear un estigma del MST ante la so-
ciedad. Presentan la imagen de una orga-
nizacién proclive a la violencia y de una
organizacion ilegal, clandestina, anti-
democratica. Con eso, quieren crear un
imaginario en la sociedad de que es ne-
cesario combatirlos y destruirlos. Y ha-
cen eso, desvirtuando, desnaturalizando
o desacreditando el verdadero sentido de
organizaciéon del movimiento, porque las
élites lo que mas temen en la vida, es al
pueblo pobre organizado y pensando con
cabeza propia, sin necesidad de interme-
diaciéon de los politicos tradicionales”,
sefala un dirigente de esta organizacion.

Estas aseveraciones fueron confirmadas
con una investigacion realizada por la pe-
riodista brasilefia Marfa Luisa Mendonca,
del Centro de Justicia Global, quien
efectué un seguimiento de 300 articulos
que citan al MST en cuatro de los maés
grandes 6rganos impresos de Brasil (Fol-
ha de Sao Paulo, O Globo, O Estado de
Sao Paulo y el Jornal do Brasil) durante
el periodo comprendido entre el 20 de
abril y el 20 de agosto de 1999. Cuan-
do estos periédicos informaban sobre las
acciones del MST resaltaban la imagen
de un movimiento violento, publicando
titulares como: “Sin Tierra bloquean 3
prefecturas en Pontal” (O Estado de Sao
Paulo, 21/5/99), “Policia es tomado rehén
por Sin tierra en Sao Paulo” (O Estado de
Sao Paulo 31/5/99); “Sin Tierra incendian
casa en hacienda” (O Globo 15/7/99);
“Sin Tierra invaden ocho dreas en PE” (Fol-
ha de Sao Paulo, 10/8/99).

Los periddicos, igualmente, insinuaron
que la finalidad del MST es la toma del
poder y que para ello promueve acciones



armadas y ensefla a sus miembros tdcticas guerrille-
ras. Llegaron a insinuar, falsamente y sin dar ninguna
prueba, que la “guerrilla peruana se habia infiltrado en
Brasil”. Con relacion a la Policia, destacaron el caracter
“pacifico” de sus actuaciones durante los desalojos de
las haciendas tomadas por los sin tierra.

Empero, el supuesto pacifismo de la Policia, fue des-
mentido por sus propias informaciones que revelaban
que la Policfa utilizé entre 300 y 500 efectivos en cada
desalojo, quienes “entraban a las haciendas con bom-
bas lacrimégenas, balas de goma y comunes, cascos y
escudos”.

Igualmente, los medios trataron de dar una buena ima-
gen de la accion del gobierno de Fernando Henrique
Cardoso (FHC) con relacién a la reforma agraria. Esto
contrastaba con la representacion negativa del MST: de
las 300 noticias publicadas por estos diarios, apenas
ocho daban una imagen positiva del Movimiento, se-
gun la investigacion de Mendonga. (Morissawa, 2001)

Responder a la estigmatizacion mediatica, desde los
movimientos sociales, se hace mucho mas dificil cuan-
do “los media proporcionan algo mas que un cierto nu-
mero de noticias. Proporcionan también las categorias
en las que los destinatarios pueden facilmente colocar-
las de forma significativa”

(Shaw E., citado por Wolf, 1991: 165).

Es decir, los medios se han erigido como el dispositivo
central para dar visibilidad publica, seleccionando dis-
crecionalmente qué hechos presentar y cuéles no, pero
ademas estableciendo parametros de interpretacion de
los mismos, satanizando a unos o promocionando a
otros.

Incluso, si se llegaran a dar acceso y un tratamiento
equilibrado a todos los sectores que componen una so-
ciedad, resultaria insuficiente cuando ya han estableci-
do el marco previo de interpretacion, que permite, por
ejemplo, estigmatizar a los negros (y sus organizacio-
nes) como “ladrones” o “delincuentes”; a los sindica-

listas, como “huelguistas”; a los campe-
sinos o los pobladores que reclaman el
derecho a la tierra, como “invasores”;y a
la protesta social, en general, como “vio-
lencia” y/o “desorden”.

Sobre todo luego de los atentados del 11
de septiembre de 2001, en Estados Uni-
dos, se manipula mucho con el miedo
de la poblacién, y todos aquellos que se
apartan de los pardmetros que el orden
establecido considera “normales” son
objeto de sospecha o incluso apresurada-
mente calificados como “terroristas”.

Algunos métodos utilizados

Una “primicia” noticiosa hace vender mas
ejemplares a un periédico o sube el rating
de sintonfa de una radio o de una esta-
cién de television. Entre més lectores o
audiencias tengan los medios, mas atrac-
tivos se vuelven para atraer publicidad y,
por lo tanto, para mejorar sus niveles de
rentabilidad. Por eso, muchos medios an-
dan en buscan de “exclusivas” o utilizan
profusamente las tres “eses” (sexo, sen-
sacionalismo y sangre) para imponerse a
la competencia. En esta perspectiva todo
es valido: la invasion de la privacidad, la
utilizacién de cadmaras ocultas, el abuso
de confianza y la utilizacién de informa-
cién no autorizada, la publicacién de imé-
genes distorsionadas de los dirigentes,
etc. Y cuando se trata de sectores socia-
les subalternos, creen que pueden traspa-
sar todos los Iimites éticos conocidos.

Algunos medios emplean las Ilamadas
conversaciones “off the record” o comen-
tarios de los dirigentes sociales para ela-
borar articulos o notas de prensa, como
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relata un dirigente indigena del Ecuador: “Yo he podido
constatar personalmente como los grandes medios, en
vez de informar, desinforman; unas veces ponen titula-
res que no corresponden o cosas que no se dicen o que
se dicen de manera confidencial. Una vez, el presidente
de la organizacién dijo algo en son de conversacion, no
fue una declaracion, y eso es lo que sacan, o tratan de
sacar un escandalo, entonces no hay una debida infor-
macion. A partir de eso, hemos tratado de cuidar o ser
tinosos. A pesar de que les facilitamos informacion,
siempre tratan de tergiversar o de ocultar”.

Las organizaciones también sefialan que hay medios
de difusién que se empefan en escudrifiar la vida in-
terna de ellas y conocer sus puntos débiles, para luego
utilizarlos en su contra. Con este propoésito, insertan
a reporteros que se presentan como amigos de la or-
ganizacion, quienes, al cabo de un tiempo se ganan
“la confianza” y asisten a reuniones y eventos donde
se tratan cuestiones internas. Posteriormente, utilizan
las declaraciones de algln dirigente, algiin documento
o fotografias, para elaborar notas periodisticas sensa-
cionalistas o tendenciosas.

Se da el caso, ademads, de medios que recogen infor-
macion sobre algiin tema de las organizaciones y la
difunden, pero no citan la fuente, por lo que la organi-
zacion se ve obligada a reclamar o a congelar momen-
tdneamente las relaciones con esos medios. “Hoy dia,
nuestra organizacién es permanentemente consultada
por los medios de comunicacién, andan detras de no-
sotras, en temas concretos como los agrotéxicos; so-
mos la fuente de informacién mas directa que tienen
los medios de comunicacién. Les abrimos las puertas
para que hagan reportajes, pero no ponen que la fuen-
te de informaciéon ha sido la organizacién. Entonces,
esto se ha dado con dos o tres medios y hemos tenido
polémicas cuando les reclamamos por la falta de ética.
Por Gltimo este reportaje, este trabajo, lo hicimos con
la organizacién o sea nosotras les abrimos las puertas
para los reportajes. En una ocasién vino el Mercurio, y
ahf es donde la presidenta dijo: Ni una entrevista mas,
(para qué? Nuestro tiempo vale, para que ustedes lue-

go no la publiquen, y el Mercurio anduvo
como tres dias hasta que al fin hubo la
entrevista, pero se les dijo: ‘Si ustedes no
la publican, nosotros nunca maés les va-
mos a dar una entrevista, porque el Mer-
curio sigue mintiendo como ha mentido
toda la vida’. Y por supuesto la entrevis-
ta apareci6 en el suplemento El Campo
del Mercurio que es muy importante hoy
dia”, relata una dirigenta de ANAMURI.

Es comun, también, que los grandes me-
dios proyecten una imagen de division
de los movimientos y, por lo tanto, de
debilidad. “Los medios aprovechan del
personalismo y los afanes de figuracion
de ciertos dirigentes. Comparan declara-
ciones entre dirigentes, inventan corrien-
tes y facciones, para dar la idea de que
la organizacién no tiene unidad. Ademas
intentan cooptarlos, también a través del
personalismo. La prensa prefiere perso-
nalizar la lucha, crear mitos, individua-
lizar la lucha, mostrando historias de
personas que ‘“venceran” por esfuerzo
propio, apelando al individualismo”, se-
fiala una comunicadora campesina.

<0 Frente a las organizaciones socia-
les, los medios de informacion, por lo ge-
neral, recurren a estrategias de ocultacion,
revelacion y deslegitimizacion.

O Mediante Ia ocultacion, los medios
ignoran lo que hace, dicen u opinan las
organizaciones, el fendmeno es mds acen-
tuado enlaTV.

O La revelacién implica dar cuenta
solo de aquellas noticias que contribuyen
a desacreditar a las organizaciones.



<O La estrategia de ciertos medios de deslegimitar a
las organizaciones sociales busca dividirlas, aislarlas y res-
tarles apoyo social.

/O Los medios de informacion se han transformado
en una especie de esfera publica negociada en donde pri-
ma la Iégica del mercado y no una légica social.

O Ciertos medios recurren a informaciones confiden-
ciales, utilizan fuentes sin citarlas y exageran las debilida-
des y divisiones internas de las organizaciones.

-
O3
~



GE:
—
0o

MIS REFLEXIONES SOBRE LA LECTURA SON:



DEMOCRATIZAR LAS COMUNICACIONES

Si, PERO...; SABEMOS COMO Y PARA QUE?

Se ha puesto de moda hablar de la necesidad de desa-
lambrar los latifundios mediaticos (Viglietti/Aram dixit),
de la “necesaria democratizacién” de la comunicacion y
de la informacién y del llamado “terrorismo mediético”
(Chomsky dixit). Y muchas veces, todo eso no pasa de
consignas o, peor, de lamentos. Y mientras desde por
aqui declamamos, desde el Norte siguen usando a los
medios de comunicacién masiva —trasnacionales y sus
“repetidoras” nacionales- como arietes de la globaliza-
cién neoliberal a través del impacto combinado de la
informacién, la publicidad y el entretenimiento, como
poderosas armas que imponen su estilo de vida y sus in-
tereses, aumentando el individualismo, el consumismo,
la pérdida de identidad, y la dependencia cultural, social,
econdmica, politica.

Estas consignas y lamentos también incluyen declama-
ciones instando a cambiar la legislacion. Claro, desde
arriba, sin debate ni participacién y sin siquiera identifi-
car cudl es la problematica y cual es la estrategia a im-
plementar.

Es necesario identificar con claridad cudles son las razo-
nes por las cuales es necesaria una nueva legislacién, y
establecer con precisidn los objetivos que se buscan con
dicha normativa legal.

QUE ES LO QUE QUIERE

Todos parecen estar de acuerdo en la necesidad de “de-
mocratizar” los medios, pero cada uno tiene su propia
idea de para qué debemos hacerlo. Hay demasiadas fisu-
ras en este reclamo colectivo. Cuando se habla de la ne-
cesidad de democratizar los medios, las frecuencias y las
comunicaciones, hay que saber para qué se quiere tomar
esas medidas, qué significa realmente esa “democrati-
zacion”. En definitiva, si las nuevas medidas respetan el
derecho a informar y estar informados, si fomentan la
formacion de ciudadania, si impiden monopolios y oligo-

Aram Aharonian

polios, si garantizan la recuperacion de le
memoria y la cultura propias.

La peor de las situaciones que podria
ocurrir consistiria en que se pagase el
costo politico de una normativa que fue-
se denunciada como autoritaria y restric-
tiva de la libertad de expresion sin que en
realidad se produzca con una nueva nor-
mativa legal ninglin avance significativo
desde el punto de vista de los objetivos
que deberfan orientarla. Ejemplos sobran
en nuestra region.

Y cuando hablamos de “democratizar”
no debemos olvidar que la Ley venezo-
lana de Telecomunicaciones es considera-
da como las méas neoliberal de América
Latina. Es imprescindible comenzar por
una revision de esta ley madre, para se-
guir con la Ley de Responsabilidad Social
de Radio y TV (alias Resorte), con los re-
glamentos que impiden la difusion libre y
en igualdad de condiciones de las radios y
televisoras comunitarias...

Lo que hace falta es una Constituyente
Comunicacional, donde participe todo el
pueblo y no quede la normativa en el li-
bre albedrio de unos funcionarios. Para
no seguir recitando ‘“socialismo”, hay
que garantizar que las decisiones sean
colectivas. No hay nada que se construya
desde arriba: sélo un pozo.

Una nueva normativa debiera facilitar la
democratizacion del acceso plural a la
informacion, a las opiniones y a las op-
ciones culturales como condicién para la
democracia. Sin una esfera publica demo-
cratica, plural, no es posible la democra-
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cia. Debe, asimismo, garantizar la libertad de expre-
sién, sin que quede abierta la posibilidad de la censura,
sea ésta previa o a posteriori.

Una democratizacion significa normar restricciones a
los monopolios y oligopolios en los medios y avanzar
en la democratizacién de la propiedad y el control de
los medios, porque si no, 80% de la audiencia seguira
controlada por la estructura monopélica de los medios
corporativos.

Una nueva normativa debe avanzar en la contraloria
social de los medios, sin duda un objetivo democrati-
zador, dado que los medios juegan un papel vital en
la construccion del imaginario colectivo y de la repro-
duccién cultural, en la educacién y en el acceso a la
informacion.

En materia de los medios audiovisuales, es necesario
recordar que las ondas radioeléctricas son patrimonio
de la humanidad, administradas por cada Estado. Nin-
gln particular puede ser propietario de una frecuencia,
pues solo tiene derecho a usufructuar una concesién
otorgada por el Estado. El uso de las ondas radioeléc-
tricas es para la nacién en su totalidad y corresponde al
Estado tomar las medidas administrativas acorde con
los marcos legales establecidos.

En el caso venezolano, no sélo es procedente sino nece-
sario democratizar el uso de ese bien publico, mediante
una reingenierfa de frecuencias y licencias, que permi-
ta una distribucién equitativa entre el sector estatal, el
privado y el espacio publico. Por lo menos, ese es el
criterio que prima en las legislaciones mas adelantadas
en el continente. Pero si esta sociedad avanzara hacia el
socialismo, ;no se debiera hablar de un solo y gran es-
pacio publico? Asimismo, es necesario establecer una
vigilancia de su uso a través de un marco regulatorio
que garantice su uso democratico.

No es suficiente realizar una nueva redistribucion de las
licencias efectivamente democratica y limitar la can-

120 tidad de emisoras que pueden participar en una red.
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Es necesario tener presente que la carte-
lizaciéon de los medios privados venezo-
lanos no se basa tanto en el régimen de
transmision (redes) como en la difusiéon
univoca de mensajes. De alli la necesidad
de establecer un marco regulatorio preci-
SO que, en ningln caso, deberia atentar
contra la libertad de expresion, principio
considerado como el valor absoluto en un
sistema democratico.

COMUNICACION Y
DEMOCRACIA

Hoy somos concientes de que el tema de
los medios de comunicacién social tiene
relacién directa con el futuro de nuestras
democracias, porque la dictadura media-
tica pretende suplantar a las dictaduras
militares de tres décadas atrds. Hoy no
hacen falta bayonetas: los medios llevan
el bombardeo ideolégico hasta la sala o
el dormitorio, en su propia casa.

Desde el Norte, nos bombardean con una
gran cantidad de informacién-basura que
solo sirve para desinformarnos y sentir-
nos dependientes. Sabemos de Afganis-
téan y los talibanes, pero no conocemos
siquiera nuestro reflejo y mucho menos a
nuestros propios vecinos.

Son los grandes grupos econdémicos, que
usan a los medios y deciden quién tiene o
no la palabra, quien es el protagonista y
quién el antagonista. Y plantean una rea-
lidad virtual, invisibilizando la realidad
adversa a sus intereses. La democracia
sigue instalada como sistema formal, sin
apropiacion ciudadana, razén por la cual
su institucionalidad es precaria. Cons-
truir democracia es construir ciudadania,



empoderar a los pobres. También somos concientes del
necesario cambio de paradigmas. Hemos sido entrena-
dos para pensar que prensa alternativa significa comu-
nicaciéon marginal. Hoy sabemos que la Unica forma de
plantearse la batalla de las ideas es con una estrategia
comunicacional masiva, que sea realmente alternativa
al bombardeo constante, hegemonico, que nos llega
desde el Norte.

No cabe duda de que los medios comunitarios, popula-
res, alternativos, son un paso en el camino a la demo-
cratizacién, pero por si mismo no son suficientes. Pode-
mos tener centenares de medios comunitarios, pero si el
93% de la audiencia esta controlada por una estructura
monopdlica y/o oligopélica de los medios corporativos
comerciales, poco sera lo que habremos avanzado en la
direccion de la democratizacion.

Debemos tener conciencia de que lo que se esta libran-
do es una guerra cultural, la batalla de las ideas. Es una
guerra que no se agota en consignas, sino para la cual
hay que prepararse adecuadamente. Para ello debemos
aduefarnos de la tecnologia, aprender a usarla mejor —o
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tan bien- como el enemigo y, sobre todo,
tener en claro para qué queremos esas ar-
mas, para que, en definitiva, no se sumen
al arsenal hegemonico en contra de nues-
tros propios pueblos.

Las dltimas experiencias nos indican, asi-
mismo, que de nada sirve tener medios
nuevos, televisoras nuevas, si no tenemos
nuevos contenidos, si seguimos copiando
las formas hegemonicas. De nada sirven
nuevos medios si no creemos en la necesi-
dad de vernos con nuestros propios 0jos.
Porque lanzar medios nuevos para repetir
el mensaje del enemigo, es ser cémplice
del enemigo.

Aram Aharonian es periodista y docente urugua-
yo-venezolano, director del mensuario Question,
fundador de Telesur, director del Observatorio La-
tinoamericano en Comunicacion y Democracia
(ULAC). Este articulo ha sido publicado en Ame-

rica Latina en Movimiento (25-08-09)



COMUNICACION

MAPUCHE

Desde tiempos inmemoriales, los diversos Pueblos Ori-
ginarios se comunican con todas las vidas de la natu-
raleza. Es por ello, que poseen una relaciéon estrecha
basada en la hermandad con las diversas fuerzas natu-
rales, y saben interpretar los mensajes de cada ser que
habita en sus territorios.

La concepcién de la vida para los Pueblos Originarios,
en general, y el Pueblo Mapuche en particular, se basa
precisamente en la vida del territorio, el cual es enten-
dido como una totalidad, que posee su propio ordena-
miento natural, mediante el cual produce normas y va-
lores de vida que regulan todas las fuerzas existentes
en el universo.

Es asi que entienden a las personas como una fuerza
mas dentro del ixofijmogen (biodiversidad) . Se consi-
dera a la persona como una de las expresiones de la
naturaleza, necesaria para mantener la armonfa de ese
territorio. Basdndose en su propia forma de concebir
el mundo han desarrollado sus formas particulares de
comunicacion, tanto entre las personas, como con la
naturaleza, con todas las fuerzas que existen, sean o
no tangibles.

Dentro de estas relaciones que se establecen entre las
diversas vidas y fuerzas, es muy importante la comuni-
cacion que se mantiene al interior de dichos vinculos,
ya que es el medio a través del cual se mantiene, regula
y restablece el equilibrio de la naturaleza. Es por ello,
que los Pueblos Originarios desde milenios vienen for-
taleciendo sus espacios de comunicaciéon que se sus-
tentan en la identidad indigena, lo que la hace Unica
e irrepetible. Es asi, que las culturas originarias des-
prenden de sus lenguas los sonidos que expresan los
rios, montafas, nubes, animales; por eso se traduce al
Mapuzugun como habla de la tierra.

Dentro de las culturas en general, la comunicacién es
un elemento fundamental que vehiculiza la socializa-

122 cion,y sobre todo, construye y sostiene la colectividad,
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Equipo de comunicacion de Konas

los espacios comunitarios y la organiza-
cién como pueblo.

Sin embargo, en las sociedades actuales,
la comunicacion se ha tornado un espacio
de disputa de poder, un espacio donde se
define lo que existe y lo que no existe, lo
que es verdad y lo que es mentira. Me-
diante la comunicaciéon también se nos
ensefia la historia oficial, se construyen
y destruyen pensamientos. Es por ello,
que los Pueblos Originarios, en sus diver-
sos espacios territoriales y mediante sus
organizaciones representativas, otorgan
gran importancia a la comunicacién como
herramienta de difusion de la lucha y vida
de cada uno de los pueblos. Sabemos que
la informacion relacionada a los Pueblos
Originarios que brindan los medios oficia-
les o los medios masivos de comunicacion
esta muy lejos de la realidad, y que tiene
como objetivo invisibilizar la existencia
de dichos pueblos, negando sus legitimos
derechos, desvirtuando y criminalizando
la defensa y el ejercicio de esos derechos
preexistentes.

COMUNICACION DESDE
IDENTIDAD

LA

Frente a este control del territorio ideol6-
gico por parte de los medios masivos de
comunicacién, los kona (jovenes mapuche)
apuestan a una nueva forma de ir recupe-
rando también el territorio de la palabra
y el territorio del pensamiento; porque no
pretenden seguir siendo objeto de analisis
de los formadores de opinién, ya que tiene
que ser el Pueblo Mapuche, quien adminis-
tre sus propios medios de comunicacion.



Esta nueva herramienta que nace al servicio de las ne-
cesidades de comunicacién del Pueblo Mapuche, se lla-
ma “MAPURADIO: noticiero cultural mapuche”, y se
transmite en formato radial todos los domingos de 14 a
15 horas por Radio Universidad Calf de Neuquen Capi-
tal, y se puede escuchar también por Internet en: http/
www.fm1037online.com

A las dos de la tarde, suena un canto mapuche seguido
de unas palabras que te hacen oir la lucha de un pueblo
milenario. “Mapuradio” es un noticiero cultural porque
no se trata de un mero informativo radial donde solo se
da lugar a lo que es noticia o novedad, sino que grafica
mediante recursos sonoros la vida del Pueblo Mapuche,
tanto de Gulu Mapu (Chile) como Puel Mapu (Argenti-
na).

Desde los medios masivos de comunicacion se habla de
“la problematica mapuche”, o del “conflicto mapuche”,
exponiendo al Pueblo Mapuche como un pueblo conflic-
tivo y guerrero por esencia, que sin ninguna justificacion
aparente crea conflictos con las empresas y los estados.
Es por ello, que tratan a los mapuche como “usurpa-
dores” cuando recuperan sus legitimos territorios. Por
todo esto, “Mapuradio” es un noticiero donde no solo
se habla de la recuperacion territorial o de los conflic-
tos que existen con las empresas y los estados, sino que
se busca las causas de dichos conflictos; se explica y
trasmite la cosmovisién mapuche, ya que en ella se en-
cuentran los principios filos6ficos que guian el accionar
politico del Pueblo Mapuche. Es por ello que el trabajo
comunicacional solo puede asumirse desde su propia
identidad, entendiendo que los mapuche son protecto-
res del ixofijmogen (biodiversidad) y responsables de su
proyecciéon como pueblo.

La produccién y conduccion de Mapuradio esta a cargo
del grupo de kona de los lofce Newen Mapu, y Puel Pvjv
de Neuquen Capital; y tiene como objetivos la promo-
cién, difusién y conocimiento de la cultura originaria
mapuche. Dicho objetivo no se restringe solo a informar
su propia realidad, sino que también tiene la responsa-
bilidad de promover y difundir sus culturas, como Pue-

blos vivos con historias que necesitan ser
contadas.

“Mapuradio” tiene las voces de autorida-
des ancestrales mapuche y personas que
influyeron en la vida tanto politica como
cultural de este pueblo en Neuquen, en
los ultimos afios. Pero también consta de
un bloque que nos aporta informacién de
los distintos pueblos originarios de Ar-
gentina y de Latinoamérica. A través del
espacio denominado “Noticias del Abya-
yala” se transmite informacion y se cono-
ce la realidad sociopolitica de los Pueblos
Originarios de Colombia, Peru, Bolivia,
etc.

Para poder acceder a una informacion fi-
dedigna se trabaja en conjunto con los vo-
ceros de las diversas zonas de la Confe-
deracién Mapuche que existen en toda la
provincia de Neuquen; y se cuenta con el
aporte de diversos corresponsales. Ade-
mas, se mantiene un estrecho vinculo con
otros equipos de trabajo en comunicacion
situados en Bariloche, San Martin de los
Andes, Santiago de Chile, Temuko, Junin
de los Andes, etc.

Si bien “Mapuradio” apunta a que la gen-
te mapuche esté informada de lo que su-
cede con su pueblo en los distintos espa-
cios del Waj Mapu; también es el medio
por el cual la voz de la gente de la tie-
rra hace escuchar a la sociedad no ma-
puche la vida, cosmovisién y proyeccién
del Pueblo Mapuche. Se entiende que
este también es un paso que aporta a la
puesta en practica de la interculturalidad,
esa relacion de respeto entre dos pueblos
distintos que se desarrollan en el mismo
espacio territorial.



JEANNETTE PAILLé«N, DOCUMENTALISTA:
“NUESTRO DESAFIO ES SEGUIR
SIENDO MAPUCHES”

Jeanette Paillan, periodista, 33 afios, es quizas mas co-
nocida en el extranjero que en Chile, como la primera
mujer mapuche realizadora audiovisual. Su arma es la
camara y la informacion: el ojo mapuche registrando
hechos y conflictos... Llegd al medio audiovisual por
casualidad, pero se quedé para mostrar la “otra cara
de la moneda”: “Pienso que debe haber un mapuche re-
gistrando esto para que en el futuro nos demos cuenta
de la historia de este pais”, dice. Jeanette aclara que su
objetivo es que “la sociedad tenga una visién cercana
a la realidad Mapuche; porque lo que yo entrego es un
punto de vista propio; una posicién”, explica.

Jeanette se reconoce como “santiaguina neta”, ya que
llegd muy pequefa a la capital, proveniente de Arenas
Blancas, Nueva Imperial en la IX region. Ademas rela-
ciona su radicacion en la capital con lo que siente es su
misién: “cuando mis padres optaron por que yo me fue-
ra a estudiar a Santiago, era por algo. Mi motivacion es
que nosotros como mapuches queramos seguir siendo
mapuches. Este es nuestro gran desafio, de mantener-
nos como cultura. Yo con mi cdmara trato de insertar-
me en esa lucha y dar cuenta de lo que esté pasando”.
Al preguntarle por su relacién y cercania real con la
cultura mapuche responde: “Hay cosas que no se pier-
den. Recuerdo cuando viviamos en la Comuna de San
Miguel y mi padre traia animales del campo”.

Primeros Pasos Audiovisuales

Jeannette Paillan entré al medio audiovisual casi por
casualidad por los afios noventa, cuando tenia 19 afos
“sin saber en qué me estaba metiendo”, aclara. Comen-
z6 con una visita a la comunidad mapuche de Quilquén,
“yo iba a un Nguillatun. Una amiga comenzdé a grabar el
conflicto. Nos fuimos a Santiago y editamos de forma
muy artesanal la cinta”.

Las imagenes generaron gran impacto, lo
que “permitié que se dieran cuenta de lo
que estaba pasando. Un video lo que hace
es transportarte a una realidad distinta”.
Luego fue a Alto Bio-Bio a causa del con-
flicto entre algunas familias Pewenche y
la Represa Pangue. A partir de esta ex-
periencia realizé el documental Punalka,
lo que le permitié hacerse conocida fuera
del pafs, particip6 en varios festivales de
Europa y gané el Primer Premio Festival
de las Primeras Naciones en Canada. Su
altimo trabajo se llama Wallmapu, docu-
mental de investigacion centrado en la
ancestral lucha por la recuperacién de las
tierras mapuche.

Actualmente esta trabajando en un docu-
mental, que posiblemente se llamaréa “El
Negocio de Endesa”. El video mostrara
la negociacion entre gobierno, ENDESA
y familias pewenche, en el Alto Bio-Bio.

Su rol en la realizacion documental ha pa-
sado desde la produccién, investigacion,
y grabacién “Ahora hago de todo”, dice.
En el documental Wallmapu, se recojen
varios registros de Paillan realizados en
distintas épocas y formatos que muestran
enfrentamientos entre mapuches y cara-
bineros: “Son experiencias irrepetibles,
estoy dando a conocer lo esté pasando. El
tener este material me ha hecho ser mas
conocida por los mapuches. La gente me
conocié mas registrando (grabando) que
viendo los videos ya editados”, explica.

Paillan aclara que su trabajo tiene una
motivacién mads informativa que artistica
“lo que yo apunto es investigar, informar
sobre una realidad muy desconocida para
los chilenos, y aunque no lo creas para los
mapuches también. Esa es mi gran moti-
vacioén, informar sobre una realidad oculta”.



«Pienso que debe haber un mapuche registrando
esto para que en el futuro nos demos cuenta de la
historia de este pais »

Imagen del documental Wallmapu,
dirigido por Jeanette Paillan.

Punalka: El alto Bio Bio. 1993
Wirarin. 1997. Wallmapu. 2001

CAMARA EN MANO

Jeanette no ha estado excenta de conflictos y agresio-
nes. En el afno 98 vive en carne propia el mal trato por
parte de carabineros, segin contdé a Revista Serindi-
gena: “yo estaba registrando en la zona del lago Lleu-
Lleu. Coincidi6é que en ese lugar habia un conflicto en-
tre mapuches y un particular. Alli se hizo un Nguillatun,
y la familia me invit6. Después hubo una marcha, se
produjo un incendio. La policia me habfa visto antes
trasladando gente al Nguillatun, pero también vieron
que yo no habfa entrado (al incendio)” explica. Después
los carabineros intentaron quitarle la camara vy las cin-
tas de video, de un modo violento y “yo no lo iba a
entregar”, dice. “No hubo didlogo. Se tiraron encima
de nosotros y cuando yo no quise pasar la camara, se
pusieron violentos y me detuvieron”.

En el mismo afio, en otro fundo en con-
flicto Jeanette nuevamente tuvo proble-
mas para realizar su trabajo: “vi que la
policia se estaba sobrepasando. Fui bien
atrevida, me puse delante de ellos para
que se dieran cuenta que habfa una cdma-
ra que los estaba registrando. Luego vino
un tipo por detrés -de civil- y me quité la
camara que estaba conectada a un cintu-
ron de bateria, que se rompid”.

Denuncié el hecho pero la cdmara nun-
ca apareci6. Entonces en el extranjero se
enteraron de la noticia y le enviaron de
regalo otra camara “chiquitina de esas
que ya no utilizan”, dice Jeanette. “Con
esa grabé un tiempo que se hizo muy vio-
lento en el Alto Bio-Bio, en el afio 99. No
habia prensa, éramos los Unicos. Las ima-
genes dieron la vuelta al mundo por TVN
y la CNN. Después mostramos las iméa-
genes muy ingenuamente, por que nunca
cobramos, s6lo nos importaba mostrar lo
que habia ocurrido”, explica.

¢ Tu trabajo intenta mostrar aspectos des-
conocidos del conflicto mapuche maés
que aspectos culturales?

“Yo creo que no estan divorciadas. Es un
todo, quiero dar cuenta de lo que ocurre
en la cultura mapuche y para eso tengo
que contar lo que estd ocurriendo, lo con-
tingente, lo cultural: es un todo. Conside-
ro que no seria una comunicadora si par-
celara y mostrara sélo la parte cultural.
Hay que mostrar todo, no por pedacitos.
No veo cémo la gente va entender la to-
talidad. Cada cual verd lo que quiere ver:
unos veran mas cultura otros veran mas
actualidad”.



(Sientes que por ser mapuche hay un estilo diferente
que se plasma en tus videos?

“Me encantaria decirtelo yo, pero eso tendrian que de-
cirlo otros. Esto lo hago por que siento que debo hacer-
lo, no importa si hay financiamiento o no. Hay mucha
gente que estd peleando en el sur. Cuando mis padres
optaron por que yo me fuera a estudiar a Santiago, era
por algo. No pretendo pasar por la vida sin hacer nada,
me interesa sentir que estoy haciendo lo correcto”.

Revista.Serindigena

« No pretendo pasar por la vida sin hacer nada, me
interesa sentir que estoy haciendo lo correcto »

Paillan ha realizado una Especializacién en video y do-
cumental indigena en Bolivia, Cursos de Video y Televi-
sién en la Escuela Int. de Cine y TV San Antonio de los
Bafos, Cuba.

Actualmente es Coordinadora del Grupo de Estudios y
Comunicaciéon Mapuche LULUL MAWIDHA de Santia-
go, Chile.

Ademés es parte del Comité Latinoamericano de Cine
y Comunicacién de los Pueblos Indigenas -CLACPI
(1997).
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EL TEJIDO DE COMUNICACION

Y RELACIONES EXTERNAS DE LA ASOCIACION DE

CABILDOS INDIGENAS DEL NORTE DEL CAUCA

NORTE DEL CAUCA PUEBLO NASA
EXPERIENCIA DE COMUNICACION

Una de las experiencias mas importantes de comunica-
cién indigena para visitar estd ubicada en el norte del
departamento del Cauca. Este territorio esta ubicado
en las estribaciones de la cordillera central de los An-
des al suroccidente Colombiano, cuenta aproximada-
mente con 112.000 habitantes, entre campesinos, afros
y el 90% indigenas, distribuidos en ocho municipios, 18
cabildos indigenas y siete proyectos comunitarios como
el Proyecto Nasa de los Cabildos de Toribio, Tacueyo y
San Francisco (1980), el Proyecto Global del Cabildo de
Jambalé (1987), el Proyecto Unidad Paez del Cabildo
de Miranda (1990), el Proyecto Integral de los Cabildos
de Huellas Caloto y Téez (1990), el Proyecto Cxa’cxa
Wala (fuerza grande) del Cabildo de Corinto (1991),
el Proyecto Yu'lucx (hijos del agua) de los Cabildos de
Munchique los Tigres, Canoas y el Cabildo Urbano de
Santander de Quilichao (1991) y el Proyecto Sa’t Finxi
Kiwe (territorio escrito por el cacique) en los Cabildos
de Guadualito, Las Delicias, La Concepcién, Pueblo
Nuevo Ceral, Cerro Tijeras y Alto Naya (2002). Esta es-
tructura organizativa hace parte de la Asociacion de
Cabildos Indigenas del Norte del Cuaca ACIN, proceso
organizativo del norte del departamento del Cauca.

En 1994 se crea la organizacién ACIN, para fortalecer
los Planes de Vida, el proceso politico organizativo y
técnico operativo a través de los Tejidos de Vida, enten-
didos como una forma organizativa de gobierno propio

ACIN

que articula el trabajo comunitario des-
de las bases con la ACIN, el Consejo Re-
gional Indigena del Cauca - CRIC y otros
procesos sociales y populares en el pais.

0O Tejido Pueblo y Cultura: Progra-
mas de salud, de educacion, de la mujer y
el Movimiento Juvenil Alvaro Ulcué.

O Tejido de Defensa de la vida: La
guardia indigena y el programa de Dere-
chos Humanos

0O Tejido de Justicia y Armonia: Pro-
grama Juridico y la Escuela de Derecho
Propio

O Tejido Econémico Ambiental: Pro-
gramas de soberanfa alimentaria, comer-
cializacién de alimentos, explotacién de
minas, proteccion agroforestal y piscicul-
tura.

O Tejido de Comunicacion y Relacio-
nes Externas para la Verdad y la Vida

La ACIN, representa una propuesta alter-
nativa de vida y de resistencia pacifica,
especificamente en el Cauca, también en
Colombia y el mundo.




EL TEJIDO DE COMUNICACION Y
RELACIONES EXTERNAS PARA
LA VERDAD Y LA VIDA

El tejido de comunicacién y relaciones externas de la
Asociacion de Cabildos Indigenas del Norte del Cauca
ACIN, se conforma en el ano 2005 como un espacio de
comunicacion integral que surge desde y para la comu-
nidad y busca fortalecer, visibilizar y proteger el plan
de vida comunitario, reafirmando la cultura de las co-
munidades del norte del Cauca.

El tejido de comunicacion se constituye como una he-
rramienta estratégica para la resistencia pacifica desde
la palabra y la defensa integral del territorio. El Teji-
do de Comunicacién es un mecanismo de encuentro e
intercambio desde los procesos de comunicacién pro-
pios como son las asambleas, los talleres, las mingas
o trabajos comunitarios, los rituales, las marchas y los
diversos espacios de encuentro que a diario en nuestra
comunidad se desarrollan. Estos espacios son los que a
través de las herramientas tecnoldgicas de comunica-
cién que hemos apropiado como la radio, los impresos,
el video y el internet se visibilizan, dando a conocer las
realidades, inquietudes, opiniones, sugerencias y pro-
puestas de la comunidad, que surgen desde los diferen-
tes escenarios de dialogo y comunicacion de la misma
a partir de la dindmica de informar, reflexionar, decidir
y actuar de manera coherente con los planes de vida.

Las areas de trabajo en comunicacién
que hacen parte del Tejido son: El area
de video, el drea de impresos, la pagina
Web www.nasaacin.org y la emisora Ra-
dio Pa’yumat.

Estos medios de comunicaciéon que he-
mos llamado medios apropiados, estan
para el servicio y uso de la comunidad.

Radio Pa’yumat.

“La voz del pueblo nasa” es una emiso-
ra de interés publico, esta al aire desde
el afio 2002, se encuentra ubicada en el
casco urbano de Santander de Quilichao,
cuenta con 2000 vatios de potencia y tie-
ne cubrimiento en todos los municipios
del norte del Cauca como son: Miranda,
Corinto, Caloto, Toribio, Jambald, Puerto
tejada, Guachene, Villa rica, Santander
de Quilichao, Padilla, Buenos aires y Sué-
rez, otros del Cauca como: Caldono, Sil-
via, Totoro y parte de Popayén, también
tiene cobertura en algunos municipios del
Valle del Cauca como: Florida, parte de
Pradera, Buga y Zarzal.

La programacion de radio Pa’yumat ha
sido disefada teniendo en cuenta las ne-
cesidades y el gusto de la audiencia, se
maneja un lenguaje sencillo, creativo y co-
tidiano, los contenidos de los programas
y la musicalizacion es dirigida a todos los
publicos. Los espacios radiales contienen
mensajes educativos, informativos y re-
creativos, dirigidos a toda la audiencia de
la comunidad indigena, campesina Afroy
mestiza habitantes de la zona.



Video.

Con la amplia difusién de la television y del DVD, aho-
ra tenemos a nuestro alcance la posibilidad de ser vis-
tos, escuchados y reconocidos desde cualquier espacio
o geografia.

El video es una ventana a través de la cual el mundo
siente y entiende lo que somos y lo que hacemos. Por
eso, el Tejido de Comunicacién ha incorporado el video
como una herramienta mas, para que seamos escucha-
dos con nuestras palabras, para que seamos vistos a
través de nuestra mirada y para que seamos nosotros
mismos quienes demos a conocer nuestra realidad.

Los impresos.

La funcién en el drea de impresos es proporcionar a la
comunidad el acceso a material didactico y educativo
sobre toda la informacién de interés en los diferentes
temas. Proceso organizativo, salud, educacion, medio-
ambiente y juridico entre otros temas. Aqui se trabaja
con diferentes medios digitales y visuales que permi-

MIS REFLEXIONES SOBRE LA LECTURA SON:

ten realizar una sistematizacién en la for-
ma de los documentos con el objetivo de
darle el contexto grafico mas adecuado
para hacer més claro y directo el mensaje
y contenido para la comunidad.

La Pagina Web.

En esta area se trabaja principalmente con
el uso de Internet, aprovechando medios
electrénicos como: pagina web, correo y
lista de correos que permiten informar e
informarnos a nivel local e internacional.
El proceso comunitario y la propuesta
popular se extienden hacia diversos hori-
zontes a través de la informacion virtual,
nos conocen y conocemos de otros, am-
pliando asf las posibilidades de informa-
cién y visibilizacion del proceso.

http://wwwicccia-2010.com/index.php? g=content/lugar-
de-la-cumbre



DEMOCRATIZAR LA PALABRA

A comienzos del 77, fui a vivir a Tamayo, a estrenar emi-
sora. Radio Enriquillo, tomando el nombre de aquel in-
dio rebelde, acababa de salir al aire para dar voz a todo
el sur dominicano. Como jefe de programacién ya habia
seleccionado locutores, ya tenia micr6fonos, tenfa discos
y cufas. Lo que me faltaba era audiencia. Entonces, de-
cidi la estrategia de los viejos. Pensé: si hago hablar a los
abuelos y abuelas de la zona, haré escuchar a sus hijos,
nietos y bisnietos. Y asi, grabadora en bandolera, cada
tarde salfa a entrevistar a los fundadores de aquellas co-
munidades apartadas, a los patriarcas del lugar.

Un dia me hablaron de dofia Tatica, una viejita de El
Jobo. Habia perdido la vista, pero no la memoria. Tatica
recordaba los primeros matorrales y hasta los chivos que
habia cuando ella y su hombre Illegaron por aquellos pe-
dazos de mundo.

—¢Y cuantos afios tiene usted, abuela?
—Uhhhh... Yo estaba senorita cuando mataron a Lili.

Coloqué el casete y me puse a dialogar con ella. Que me
contara de su vida, de su familia, de cémo se preparan
las habichuelas con dulce. Dofia Tatica iba hilando sus
recuerdos y hasta tarare6 los merengues de su juventud,
los que se bailan apambichados.

Regresé feliz a la emisora para editar aquella conversa-
cién con la viejita de El Jobo. Y como el caserio queda
tan cerca de Tamayo, se me ocurrié volver mas tarde,
pero ya no como periodista, sino como oyente, como
vecino. Llegué poco antes de las 6 de la tarde, cuando se
emitia Encuentro.

Le dije a la hija que prendiera el radito, que en breve
saldria la entrevista de su mama. Me senté a tomar un
café, esperando. Cuando comenzé el programa, Tatica,
ciega, pensd que yo estaba haciéndole nuevamente las
preguntas.

—Cadllese, mai, que eso ya lo dijo. Ahora es por radio.

Jose Ignacio Lopez Vigil

Pero la abuela escuchaba por la emisora y
me repetia las respuestas y hasta con mas
detalles. Le dije:

—Dona Tatica, oiga el radio. Esa que esté
hablando es usted.

Fue un instante, un chispazo de la con-
ciencia. Tatica quedd inmévil, escuchan-
do el programa. Escuchandose. No dijo
una palabra més. Y empez6 a llorar como
una nifa.

—ijAhora tampoco va a ofr —le repren-
dié la hija— con tanto jipio!

No era para menos. A través del aparato
magico donde sélo hablaba el presidente
Balaguer, donde cantaba Johnny Ventu-
ra y Fernandito Villalona, donde daba la
bendiciéon el obispo Rivas... jestaba ha-
blando ella! Menos importante era lo que
decia, sino que lo decfa. Que hablaba en
publico.

Durante muchos afios —toda la vida y
todos: el taita, el maestro, el marido, el
cura, hasta sus hijos— la mandaron a ca-
Ilar. Las mujeres hablan cuando las galli-
nas mean, asi dicen en este pais. Durante
muchos afos la convencieron de que ella
era buena para trabajar, para la cocina y
el catre. Pero en silencio, obedeciendo.
Ahora, su voz salia por la radio y la es-
tarfan escuchando su comadre Hipdlita 'y
sus vecinos y todos los suyos. Se sintié
importante, se sintié gente.

Regresé a Radio Enriquillo cantando. Ha-
bia descubierto lo mas educativo de una
emisora: el valor de la palabra. Antes que



cualquier mensaje, antes que cualquier consejo o pro-
grama de alfabetizacion, lo més liberador es la palabra.
Barthes decia que el lenguaje sirve para pensar. Y Kant,
que aprendemos a razonar hablando. Es que el pensa-
miento es hijo de la palabra, no al revés. Nos hacemos
hombres y mujeres a través del didlogo, de la comunica-
cién. Somos cuando decimos que somos.

Dar la palabra. O mejor dicho, devolverla. Porque en es-
tos 500 afios ha sido multiple el saqueo: el oro, la plata,
los bananos, el petréleo... y la palabra. Los colonizado-
res de antes y los de ahora nos han querido sugestionar
de inferioridad y asi reducirnos a mudos receptores de
sus discursos. No por casualidad todos los dictadores
ordenan silencio. Es la mejor manera de dividir, de des-
humanizar.

Cuando los espafoles descuartizaron a Tupac Amaru
en el Cusco, prohibieron la lengua inca, el quechua.
Cuando el gringo Walker invadi6é Nicaragua, impuso el
inglés como lengua oficial. Karol Wojtyla hizo lo suyo:
grito seis veces jsilencio! mandando a callar a los nicas.
En eso no han sido tacafias las emisoras populares de
América Latina, en hacer hablar a la gente.

Durante seis décadas han empufado la participacion
de la audiencia como perfil basico de sus programacio-
nes. Con enormes costos y sacrificios, han llevado los
micréfonos al dltimo caserio, al barrio mas apartado,
a la profundidad de la selva y a las alturas de la sierra.
Cuando inauguraron La Voz de Allin Ccapac, en la co-
munidad punefia de Macusani, su director me dijo que
era la radio mas prominente entre todas las de AMARC.
Si, esta situada a 4,350 metros sobre el nivel del mar.

La palabra publica. Porque la mujer habla mucho, pero
en privado, con las comadres, en la cocina y en el tras-
patio. Y el campesino es locuaz, pero no delante del pa-
trén. Y el desempleado baja la cabeza y apenas susurra,
suplica, un chance de trabajo. ;Quién hara resonar las
voces de los pobres, es decir, de 4 de cada 5 latinoa-
mericanos y latinoamericanas, de 4 de cada 5 caribe-

132 fos y caribefnas? No queremos ser la voz de los sin voz,
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porque el pueblo no es mudo. Ellos saben
mucho mejor que nosotros lo que quieren
y necesitan. Sélo les falta el canal de ex-
presioén, la caracola tecnolégica, la radio.

Este es el primer desafio de una emisora
con responsabilidad social: amplificar la
voz de la ciudadania y, de esta manera,
legitimarla socialmente. Que la gente ha-
ble en nuestras radios, sea para protestar
por un abuso o para pedir una cancién
romantica. Que participen en un debate
sobre la clonaciéon genética o en un con-
curso de chistes. Doblemente se gana: el
locutor aprende a escuchar y el oyente
a hablar. Nada nos humaniza més que el
didlogo, la palabra. Hasta Dios, cuando
quiso definirse, se llamé Verbo, Palabra.

LOS VALORES DE LA
CUIDADANIA

A través de la palabra publica se promue-
ve la autoestima. O el empoderamiento,
si preferimos este concepto que signifi-
ca llenarse de poder, ensefiorearse de sf
mismo. Este es el mejor punto de partida
para la construcciéon de ciudadania. Ha-
blando, opinando libremente, nos ciuda-
danizamos.

Y aqui radica el fruto mds acabado que
puede brindar a la sociedad un medio de
comunicacion social. Ciudadania. Como
todas las palabras, también ésta puede
ser mal entendida. Una primera confusion
serfa hacerla equivalente a lo urbano. Al
comprenderla asi, estarfamos excluyen-
do al campesinado. O pensar sélo en los
adultos, porque solamente te dan la cé-
dula cuando llegas a la mayoria de edad.
Ciudadanfa podrfa esconder también un



peligroso nacionalismo, excluyente de los inmigrantes
que pasaron la frontera buscando trabajo o huyendo de
regimenes violentos. Pero la ciudadania, trascendiendo
su origen burgués y su marca francesa, no es nada de
eso. El concepto moderno de ciudadania hace referencia
al respeto profundo que merece todo individuo por el
simple hecho de serlo. Ciudadanos somos todos y todas,
sin discriminacién por raza, género o edad, sin exclusién
de ningtn tipo por credos religiosos ni opiniones politi-
cas ni orientaciones sexuales. Ser ciudadano o ciudada-
na es ser sujeto de derechos, de los que se suscribieron
hace mas de 50 afios en la Declaracién Universal, y de
la integralidad de los nuevos derechos sociales, econé-
micos, politicos y culturales. Ser ciudadano o ciudadana
es ser sujeto de responsabilidades, porque mi derecho
termina exactamente donde comienza el ajeno.

Ciudadania es ejercicio de poder. Es pasar de simples
pobladores con cédula a personas que participan ac-
tivamente en la vida de su comunidad, de su pafs. Que
piensan con cabeza propia y pesan en la opinién publi-
ca, que eligen a sus gobernantes y también los fisca-
lizan, que denuncian la corrupcién, que se organizan,
que se movilizan, que no se conforman con la democra-
cia representativa y ejercen la participativa. ;Qué ca-
racteriza mejor la mision de una emisora que esta cons-
truccién de ciudadania y la promocién de sus valores?

(De qué valores se trata? De los que aparecen resumi-
dos en el Articulo 1 de la Declaracién Universal: todos
los seres humanos nacen libres e iguales en dignidad y
derechos. No vale mas el hombre que la mujer. Por suer-
te, la biologia nos recuerda a todos los machistas que
el sexo fuerte, el predisefiado por la Naturaleza, es el
femenino. Que el famoso pene no es otra cosa que una
vagina en potencia, reorientada a partir de la octava
semana de gestacion.

No valen mds unas razas que otras. Por suerte, la pa-
leontologia nos ensefia que todos los humanos proveni-
mos de Africa. Que el blanco no es més que un negro
destedido.

No valen mas los adultos que los nifios,
ni los jovenes que los viejos. Por suerte,
la fisica moderna nos demuestra que el
tiempo es relativo y que usted podria en-
vejecer mas rapido que su abuelo o llegar
a ser mas joven que su nieto.

No vale mas una especie que el conjunto
de la madre Naturaleza. Por tanto, cual-
quier desarrollo debe ser sostenible, so
pena de arruinar el Unico planeta que te-
nemos para vivir, nuestra casa coman.

Valemos lo mismo, por derecho. Y so-
mos diferentes, por suerte. Porque en la
variedad estd el gusto, como bien dice la
sabidurfa popular. En estos tiempos de
homogenizacién cultural y de imposicién
del american way of life, las radios comu-
nitarias defienden el supremo derecho a
ser y a pensar diferente. Y el deber co-
rrelativo de la tolerancia hacia quienes no
son ni piensan como nosotros. Durante
mucho tiempo nos inculcaron el amor a
los semejantes cuando lo cristiano y lo
revolucionario hubiera sido el amor a los
diferentes.

Este es el meollo de la ética ciudadana:
iguales aunque diferentes, porque todos y
todas nacemos con los mismisimos dere-
chos. Promover éstos es la misién de una
radio, de cualquier clase o propiedad que
sea, pero que tenga sensibilidad social.

ESTIMAS Y AUTOESTIMAS

A Vinny Mohr, directora de Radio Coop,
en Vancouver, le preguntaron la diferen-
cia entre una emisora local y otra de al-



cance nacional.

—Laradio local es como un espejo —dijo aquella cana-
diense con sabiduria de muchos micré6fonos—. La na-
cional, como una ventana.

Nunca escuché una comparacién tan atinada. En las
emisoras locales, en efecto, los ciudadanos se ven re-
flejados, miran sus problemas e imaginan soluciones,
hablan entre si, suenan sus musicas preferidas, cruzan
opiniones y se organizan para mejorar su calidad de
vida. A través de una radio pequefa, se logra una co-
municacion intensa. La comunidad se escucha y, escu-
chéndose, crece su autoestima individual y colectiva.
Los vecinos y las vecinas se conocen mas, se reconocen
mejor. La radio local construye identidad.

Las radios nacionales o regionales son como ventanas
para ver qué pasa en el pafs, para divisar otros mundos.
Los seres humanos somos muchos y diferentes, la sierra
es muy distinta a la costa, la costa es muy distinta a
la selva, en nuestro territorio coexiste una variedad de
culturas, costumbres y creencias. Conociendo esa di-
versidad, aumentamos el respeto por los demés. Ordina-
riamente, se desprecia lo que se ignora. La radio grande
nos hace estimar a los otros, aunque los conozcamos
s6lo de oidas. La radio nacional construye solidaridad.

Necesitamos los dos tipos de radios: espejos y venta-
nas, reflejos y horizontes. La radio local te ensefia que
no vales menos que otros. La nacional, que no vales
mads que otros. La radio-espejo, solita, cansa: llega un
momento en que la misma comadre repitiendo la misma
historia de sus siete hijos, aburre. Hasta Narciso, de no
haberse ahogado antes, se habria hastiado de su rostro
reflejado en la laguna. Hay que tomar distancia para
relativizar los problemas de la esquina y descubrir que
el mundo es mas grande que la plaza del pueblo. No
es bueno que los familiares mezclen sangres ni que los
vecinos se la pasen siempre escuchando las opiniones
del vecindario. Hay que ventilar la casa, abrir ventanas.
Tampoco es bueno pasarse la vida en el balcén, miran-
do en lontananza. Los horizontes, por tan amplios, re-
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creyendo que todo lo que viene de fuera
es mejor. Moctezuma vio como dioses a
una pandilla de aventureros salidos de las
carceles andaluzas. Y la Malinche cambié
a los suyos por unas barbas poco corte-
ses. La caridad empieza por casa y la ra-
dio también.

Necesitamos de las dos, espejos de au-
toestima, ventanas de diversidad. Mas
aln: necesitamos que ambas dimensio-
nes se hagan presentes en la programa-
cién. Con un poco de audacia, podemos
establecer alianzas con emisoras gran-
des, si somos pequefos; y con emisoras
locales, si contamos con buena potencia.
Como toda casa bien administrada, nues-
tra radio lucird espejos y abrira ventanas
para verse y para ver. Para apreciarse y
apreciar.

LA PALABRA PROPIA

Estdbamos impugnando ante el Tribunal
Constitucional ecuatoriano la inconstitu-
cionalidad de la ley de telecomunicacio-
nes en lo referente a las radios comuni-
tarias. En eso, un empresario se levant6
y dijo:

—¢Y cuél es el problema? ; Ustedes quie-
ren hablar? ;Los sindicatos quieren ha-
blar, las mujeres, los indigenas quieren
decir lo que piensan? Pues vengan a mi
emisora. En mi empresa, estamos abier-
tos a todas las opiniones.

Mi emisora. Mi empresa. /Y si lo que
decimos no es de su agrado, patroncito?
Quien paga manda, como dice el refran.



Si alquilas un espacio en una radio comercial, ocurre lo
del inquilino y el propietario. Cuando la casa es tuya,
duermes tranquilo. Pero si estas arrendando, el duefio
te pone de patitas en la calle cuando le caiste gordo
o quiere darsela a otro. ;Qué pasé con el noticiero La
Clave que se transmitia en Radio Visién? El programa
ocupaba el primer lugar de audiencia en Quito. El 20
de mayo del 96, al dia siguiente de la primera vuelta
electoral, el director de la Visién llamé al director de
La Clave para romper el contrato. Las razones tenian
nombres de candidatos.

Me referi antes a la palabra publica. Falta un segundo
adjetivo: propia. S6lo aseguraremos la plena libertad
de expresién de la sociedad civil, cuando ésta disponga
de sus frecuencias de radio y television, a través de las
cuales pueda decir su palabra y proyectar una imagen
independiente.

En mayo de 1994, la UNESCO y el PNUD convocaron
a un audaz seminario en Santiago de Chile. El tema era
provocador: medios de comunicaciéon y democracia.
Los invitados, ain mas: la AIR, la SIP y otras grandes
asociaciones empresariales; la FIP y otros sindicatos y
federaciones de periodistas; CIESPAL y otros centros
de formacion académica; AMARC y otras redes alter-
nativas. Fue un hecho sin precedentes. Por primera vez
en la historia de la comunicacién latinoamericana, se
sentaban en la misma mesa los medios de comunica-
cién comerciales y los comunitarios. Igual de estimulan-
tes resultaron las conclusiones recogidas en la Declara-
cioén de Santiago y, especialmente, en el Plan de Accién
de dicho seminario, donde se reconoce el aporte de los
medios comunitarios a la democracia. La democratiza-
cién de las comunicaciones tiene relacion directa con la
propiedad de los medios.

Resulta inevitable la pregunta: ;quiénes y cudntos son
duefos de la palabra y laimagen en América Latinay el
Caribe? La concentracion salta a la vista y a la oreja: el
85% de las emisoras de radio, el 67% de los canales de
television y el 92% de los medios escritos pertenecen a
la empresa privada. Las radios culturales y educativas

apenas llegan al 7% vy las televisoras ins-
taladas con estos fines cubren el 10% del
total de canales de la region.

Si mala es la situacion, peor es la tenden-
cia: de continuar asi, en muy pocos afos,
de cinco a diez corporaciones gigantes
controlaran la mayor parte de los prin-
cipales periédicos, revistas, libros, es-
taciones de radio y television, peliculas,
grabaciones y redes de datos.5 Cada vez
menos opinadores y mas opinados, como
acidamente concluye Galeano.

Ahora bien, si hablamos de propiedades,
la pregunta previa a toda otra es la si-
guiente: ja quién pertenece el espectro
radioeléctrico, quién es el duefio de sus
bandas y frecuencias? Se suele respon-
der: el Estado.7 Esta errénea concepcion
justificd los monopolios estatales de la
radiodifusién que se prolongaron en Eu-
ropa hasta hace muy pocos afos. Y jus-
tifica la distribucién discrecional que ha-
cen muchos gobiernos latinoamericanos
de las frecuencias de radio y television.
(A quién pertenece el espectro? Ni a los
Estados ni a los particulares. Como bien
explica la UIT, estas frecuencias son un
bien publico y colectivo, patrimonio co-
mun de la Humanidad.8 Un patrimonio
limitado, escaso, y por eso mismo, some-
tido a la administracién publica para su
mejor aprovechamiento.

El Estado lo administra, pero el titular
del espectro radioeléctrico es la misma
sociedad, nos pertenece a todos y todas.
Es un recurso natural como el aire o la
capa de ozono. ;Qué dirfamos sobre la
privatizacion del oxigeno o si una empre-
sa pretendiera monopolizar el agua dul-
ce? Lo que es de todos no puede quedar
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acaparado en manos de unos pocos. Lo que es de la
sociedad, no puede quedar sujeto a la arbitrariedad de
los gobernantes.

Hablando de frecuencias y espectros, no nos referimos
a un problema técnico, sino de Derechos Humanos. Por-
que la radiodifusiéon no es otra cosa que el ejercicio del
derecho a la libre expresion mediante un soporte tec-
nolégico diferente al papel: aqui nos comunicamos a
través de las ondas radioeléctricas. Se trata de poner en
practica el articulo 19 de la Carta Universal. Y el arti-
culo 13 del Pacto de San José de Costa Rica.

Los medios comunitarios y ciudadanos aseguran el
gjercicio de esta libertad sin condicionamientos econé-
micos o politicos. Por esto, los gobiernos democraticos
deben reservar una cuota de frecuencias, tanto en las
bandas de AM y FM como en los canales de televisién
y en las nuevas franjas digitales, para las iniciativas co-
munitarias.10 ;Cuantas frecuencias? En estricta justi-
cia, tendria que haber iguales porcentajes para las em-
presas sin fines de lucro y para las comerciales.

En enero del 97, asisti al 1ll Congreso de ANARAP11
en Santiago de Chile. Llego, saludo a los radialistas
amigos.

—;Cémo estan, qué andan haciendo?

—Lo de siempre —me respondié John Maulén, uno de
los directivos—, conspirando.

Me sorprendi6 la respuesta. Pensé que habia entendido
mal.

—Entendiste bien, hermano —John no perdia su sonri-
sa franciscana—, conspirando.

Compartiendo el aire, que eso significa la palabra. Pe-
leando, como siempre, para compartir el espectro ra-
dioeléctrico.

No empujen, que todos cabemos en el dial, fue la con-
signa en el Perd. Una reforma agraria del aire, procla-
maron los brasileros. Una conspiracién, dicen ahora,
con sabia picardia, los colegas chilenos.

Ya estamos escuchando el eterno pre-
texto: es que no caben mds emisoras, ya
no hay sitio en el dial. ;Seguro? Hagan
la prueba, vayan a la parroquia de Can-
gahua, en Cayambe, cerca de Quito.

Yo fui con un receptor digital. Me puse
a monitorear emisoras y encontré que el
dial de la FM estaba practicamente vacio.
Sin embargo, una comunidad indigena
del lugar, Cochapamba, habia solicitado
su frecuencia al organismo encargado de
concederlas, CONARTEL. La respuesta
que obtuvo, después de varios meses es-
perando y de haber cumplido todos los
requisitos... jes que el dial estaba satu-
rado!

No es cierto que el espectro radioeléctri-
co esté saturado. Y menos cierto aln, en
las inmensas zonas rurales de nuestros
paises, en ciudades medianas y peque-
fias, donde la banda de FM estéd apenas
utilizada. Pero ni siquiera en las grandes
ciudades se da tal saturaciéon. La mejor
prueba de ello es que, antes de eleccio-
nes, aparecen frecuencias por arte de
magia y se distribuyen entre los del parti-
do gobernante.

En El Salvador, el paifs mas pequefito de
nuestra América, ANTEL dijo lo mismo,
que ya no cabia un grano de maiz, ni una
frecuencia més en el dial. Llegé un técni-
co holandés y demostré que habia espa-
cio de sobra para todas las radios comu-
nitarias de ARPAS,14 sin problemas de
interferencia.

Entonces, ;por qué no las dan si caben?
Por dos razones, féciles de imaginar. La
primera, econdmica. Ya hay bastantes co
mensales alrededor de la torta publicita-



ria. ;Para qué més? La libertad de mercado la invocan
siempre y cuando ellos sean los mercaderes.

La segunda razoén es politica. El dinero da votos y los
votos dan mas dinero. ;Cémo condicionar la intencién
de los electores? El mejor camino es tener un canal de
television o una emisora de radio. Y que los otros no la
tengan.

MIS REFLEXIONES SOBRE LA LECTURA SON:



RADIO VENCEREMOS

LOS INICIOS

“En este instante comienza a trasmitir desde algun lugar
de El Salvador, Radio Venceremos, emisora del Frente Fa-
rabundo Marti para la Liberacion Nacional... El pueblo
unido jamds serd vencido...”, asi inicia el diez de ene-
ro de 1981 la primera transmisiéon del medio de co-
municacion rebelde, instalado al nor-oriente del pais
centroamericano en plena guerra civil, producto de la
miseria, la marginacion y la crisis de representatividad
gubernamental.

En la cueva de las pasiones todo esta listo. Son las nueve
de la noche, se enciende el motor y se calibra el trans-
misor. La nave despega. Una triada de velas ilumina la
mesa de operaciones donde un grupo de periodistas
improvisa los mensajes que dan a conocer: “Ha llegado
la hora. El pueblo, harto de sufrir tanto, ha decidido le-
vantarse para conquistar su libertad!”

Al tiempo que se dan las primeras palabras al aire, las
columnas de milicianos parten a atacar el cuartel mili-
tar de San Francisco Gotera. La radio acompafia y narra
los acontecimientos, su papel es informar, dar testimo-
nio en momentos dificiles. Se erige ya como “una reali-
dad, un bullicio y desafiante parto en la montafia”.

Con un viejo transmisor Valiant Viking, un amplificador
de potencia de 700 vatios, una antena dipolo, una gra-
badora, un micréfono, un casete, y con la adaptacion
del rudimentario sistema a la onda corta, la emisora se
conforma como el medio de informaciéon mas fidedigno
y creible, luego de una cruzada oficial de asesinatos y
persecuciones contra los periodistas que cubrian fiel y
objetivamente los inicios de la guerra.

Entrado el primer mes del 81, el pueblo salvadorefio se
bate en las calles con las fuerzas armadas dirigidas por
el presidente Alberto Cristiani, asesoradas por Roberto
D’Abuisson, jefe de los Escuadrones de la Muerte, y en-
trenadas por militares estadounidenses formados en la
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del Norte.

En las calles de la capital, San Salvador,
en Chaletenango, Cabafas, San Miguel,
Usulutédn, La Paz, se multiplicaban los
enfrentamientos, emboscadas y ataques
por ambos bandos. Las bajas humanas se
cuentan por miles. El Salvador, asi como
los demés pafses de Centroamérica, se
convierte en territorio de conflicto arma-
do y concentra la atencién internacional,
en el contexto de la llamada guerra fria.

LOS PROGRAMAS

En medio del torbellino de la década de
los ochenta, un equipo de cuatro per-
sonas dio testimonio de los hechos que
cambiaron el curso de la historia del
Pulgarcito de América, como lo Illamé
la escritora Gabriela Mistral. Santiago,
Mariposa, Maravilla y Morena, pseudéni-
mos de los periodistas, idearon una barra
programatica adecuada para proyectar la
realidad mediante unidades moviles que
acompafiaban el avance de las fuerzas
insurgentes del FMLN, conectadas por
medio de radio transmisores a la cabina
central, clandestinamente instalada en
las cuevas y pefascos del departamento
de Morazan, frontera con Honduras.

Fue la época de los reportajes, los tes-
timoniales, las mesas de debate, las ra-
dionovelas, la educaciéon popular y las
noticias del momento. Por medio del dis-
positivo se conoci6 la cotidianidad de un
pueblo, los Cantones, los trabajos en la
milpa, las clases en las escuelas locales,
las organizaciones civiles y de los dere-
chos humanos, las necesidades organiza-



tivas de las comunidades, las misas de los padres que
acompanaron el proceso y tomaron el sendero de la op-
cion por los pobres.

Los corresponsales visitaban las lecherfas, los talleres
de explosivos artesanales, las fébricas, los comités de
base o bien narraban las primeras operaciones quirdr-
gicas de autodefensa.

La radio asumié un papel de denuncia permanente,
aportando datos concretos de la violacion sistematica
de los derechos humanos y atrayendo la atencién de los
organismos internacionales interesados en la materia.
Las emisiones de radio permitieron estimular el movi-
miento de solidaridad y se convirtié en el medio mas
confiable para la prensa internacional. Recibi6 el reco-
nocimiento de La Unién Mundial de Periodistas al otor-
garle el premio Julius Fucik.

Tras anos de quehacer periodistico, las necesidades
fueron mayores al tiempo que la confrontacién subia de
tono. Los mandos combatientes se convirtieron en co-
rresponsales, tendiendo un puente periodistico y comu-
nicativo entre los diferentes frentes, norte, sur, oriente
y poniente. Las tomas de Cantones y poblados fueron
fielmente narrados por los lugarefios que tomaban los
micréfonos para dar la bienvenida a sus familiares que
decidieron sumarse a las filas insurgentes.

Las tareas también se ampliaron en el terreno cultural,
desarrollandose programas educativos para el estimulo
de los pueblos, bases de apoyo, que aprendian a leer y
escribir. Debates sobre el acontecer politico y econémi-
co fueron programados a horas especificas para que la
sociedad se formara un criterio propio y participara, a
micréfono abierto, por medio de un corresponsal que
mantenia mecanismos de seguridad para no ser locali-
zado por las fuerzas enemigas.

Se plane6 un programa cultural y de poesia en el cual
participaron los poetas nicaragiienses, Ernesto Carde-
nal y José Coronel Urtecho, asi como lecturas de los
poemas de Roque Dalton.

A la radio se integraron todos los medios
alternativos de prensa “en un plan poli-
tico de expansién y organizacion de ma-
sas”; el sistema Venceremos contd con un
departamento de cine y television, perié-
dicos, boletines y revistas de circulacion
nacional e internacional.

La historia de la Venceremos es amplia, y
forma una parte integral de la insurgen-
cia Salvadorefa, sus estrategias, éxitos y
encanto. Son miles las historias que se
pueden contar, y miles las lecciones que
esta experiencia de comunicacién insur-
gente aporta a todos los pueblos luchan-
do por una comunicacién auténoma y
alternativa. Los siguientes son algunos
fragmentos de Las Mil y Una Historias de
Radio Venceremos, de José Ignacio Lépez
Vigil:

NUNCA FALTAN LOS CUADRADOS

Uno de los primeros programas bonitos
que nos trajo audiencia se llamé Los po-
deres creadores del pueblo. De fondo, le
poniamos la musiquita del Torito pinto.
Y llevaba un tono platicadito, de “hola,
(qué tal?”, bien Chevron.

-Asi no sirve — decfan algunos
ortodoxos.

-;Por qué no? — discutia Santiago.
-Porque esta es una radio
guerrillera

-Pues por eso. Una revolucién
triste es media revolucion.

-Lo de ustedes no es revolucién,
sino relajo. jSeamos serios,
hombre!

Cuadrados aparecen en todas partes.
Cuadrados hay en la universidad y en el

139
O



campo, con pantalén y con falta, dentro del partido y
fuera del partido. Y hasta en un charral como éste,
donde uno pensaria que la crudeza de la vida te empuja
a ser mas flexible, te topas con gente rigida. Por dicha
que no eran muchos. Aunque para joder, dos o tres son
suficientes, ;verdad?

También es cierto que nosotros, en veces, nos salfamos
del huacal. Pero es que cuando mucho te censuran, ya
querés hacer lo contrario. A mi asi me pasa, no sé a
otros. Y fue el caso con otra seccién muy linda que
titulamos La piedra de moler. En la presentacion se es-
cuchaba bien cabal a Rosita, la compa de la cocina, mo-
liendo sobre el metate:

iEy muchachos, ya estdn las tortillas listas y calientitas!
jVengan a comer cuajada y frijolitos para que puedan ir al
combate bien alimentaditos!

La onda era comunicar la vivencia cotidiana de los com-
paferos. Que el publico conociera cdmo vive un gue-
rrillero, qué piensa, qué siente, como regresa sudado y
hambriento después de una batalla.

-’Y coémo les fue, vos? — les preguntaba la Rosita.
-jVergén, vieras a esos cuilios hijos de la tiznada
como se nos corrieron!

Muy bonito, ;no? Porque la gente hablaba como habla
y participaban todos los chavos del campamento. Ahi
salfan todas las voces, las mujeres de la cocina, los co-
rrectos, los de servicios... Y se iba armando el progra-
ma con entrevistas y canciones.

-Asfi no sirve —decian los cuadrados—. ;Cémo va
a hablar todo el gential que ni locutores son ni
saben nada?

-Mejor asi —repostaba Santiago—. Sale mds
natural.

-Sale mas vulgar. ;S6lo locuras hablan!

-Pues debe haber mucho loco suelto, porque a la
gente le gusta.

-Les gustard, pero no va con el carécter de la

radio. jSeamos serios, hombre!

Encuestamos a los compas y compro-
bamos que mucho se motivaban con La
piedra y que gozaban cuando reconocian
sus voces por la Venceremos. ;Quién dijo
que habfa que pasarse todo el programa
con el mismo tono heroico? ;No podria-
mos mezclar la cal con la arena?

-Veni, Mariposa —me dice
Santiago—. ;Qué te parece si
organizamos un grupo musical
que cante para la radio?

-Vaya, pues —le digo—. Pero,
(con quién?

-; Viste al compa que anda una
guitarra?

-Si. ¢ Quién es?

-A saber quién es el maje. Felipe
se llama. ;Lo tanteamos?

Alla en El Zapotal, un poco retirado del
campamento, estaba sentado el tal Felipe
con su mochilita y una guitarra a la par.

-¢Quitbole, Felipe?

-Aqui, pues.

- Y esa guitarra?

-Es que a mi me gusta la musica,
ustedes. Antes que se abriera el
frente, nosotros tenfamos una
chanchona, ; me entendés? Un
grupo musical.

-.Y los demas del grupo?

-Por ahi andan.

-Reunilos, hombre. Llegate por la
emisora. /No te animads a cantar
para la radio?

Comenzamos a ensayar esa misma sema-
na, porque el Felipe se puso las pilas y
contactd a Sebastian, a Quique y a no sé



quién mas, y entre todos se metieron a inventar las pri-
meras musicas revolucionarias. Tuvieron que hacer las
canciones y los instrumentos, que de nada tenian. Una
lona gruesa, por decir, les sirvié para fabricar la tumba.
La clave, que era lo que yo tocaba, la sacaron de unos
palitos huecos de bambu. jHasta ellos mismo le hacian
sus cuerdas a la guitarrita vieja con cafiamo y sebo!

-.Y ese alboroto? —llegé el que faltaba.
-Musica —dijo Santiago.

-Musica de cantina.

-Alegria.

-Alegria alientante. jSeamos...
-...serios, ya sé!

Pero nosotros continudbamos con nuestra pila y no le
haciamos mucho caso a los aburridos. Una mafana,
cuando ya le ibamos viendo cuerpo al conjunto, decidi-
mos bautizarlo.

-Pongédmosle “Los rebeldes”.
-Pongédmosle “El Farabundo”.
-Pongédmosle... “Revolucién en marcha”.

Cada uno salfa con su disparate y, en eso, Santiago se
fija en un pajaro que llegaba a cantar todas las mafa-
nas. Un péajaro de cola largota, medio feyuco, pero que
canta muy lindo.

-Y ese pajaro, ;cémo se llama? — le pregunta a
Felipe.

-Torogoz.

-Contame la historia del torogoz.

Y Felipe empieza a contarle que es un pdjaro que en
otros paises lo llaman guardabarranco, y aqui torogoz.
Muy combativo el pajarito, porque hace su nido en los
muros y desde ahi canta.

- Y si le ponemos Los torogoces de Morazan?
Asi le quedé el nombre. Y a los dfas, cuando ya tenfa-

mos todo bien montadito, llamamos a Pichinte, nuestro
responsable.

-Mird, nosotros tenemos un grupo
de musica conocido como Los to-
rogoces de Morazéan.
-’Y de dénde salieron esos?
-Té invitamos hoy en la tarde.

Ahi lleg6 el Pichinte con su boinita a re-
visar. Ahi llegd Felipe con su grupo a
debutar. Y Santiago que abre el micré-
fono y anuncia un sorpresén, el primero
grupo musical guerrillero. Con ustedes,
jLos torogoces de Morazdn” Tocan “Las
casas quemadas”. Tocan “Los presos po-
liticos”. Tocan una rancherita que ellos le
habian compuesto a la emisora:

Se oye Radio Venceremos
Desde el centro é la montaha
Transmitiendo sus mensajes
Del poder de un pueblo en armas.
Una potente emisora
Todos la escuchan aqui
Es la radio guerrillera
De Faramundo Marti

Un golazo tras otro! Aplaudimos noso-
tros. Aplaudié Pichinte. Aplaudieron los
cuadrados, olvidados de la cuadradencia.
Y a partir del estreno, Los torogoces se
treparon en el hit parade de los campa-
mentos guerrilleros. ;Quién les ganaba?
Después, andaban para un lado y otro
animando en las tomas de los pueblos. Y
cuando la gente los ofa tocar en vivo 'y en
directo, olvidate, eso era el alucine. En
una de esas fiestas populares, vi a uno
de nuestros criticones, sudadito, bailando
como que era una chaucha cuta. jSeamos
serios, hombre!



DE QUILAPAYUN A MADONNA

Santiago viene de Los Andes y ya dobl6 la curvita de
los cuarenta. A él le gustan esas flautas del condor
pasa y las marchas del pueblo unido. Lo latinoame-
ricano, eso es lo suyo. Y lo de Maravilla es el jazz, el
reggae, un buen tango. Maravilla, estudiado en Lon-
dres, cultivd un gusto musical exquisito. No le hablen
de Mick Jagger y sus gritos espantosos. “Para mfi el rock
es como una patada en los huevos”, dice Maravilla. Lo
detesta. Y si es heavy metal, peor. Tampoco a Leti le
hace mucha gracia. Lo de Leti es Perales, Julio Iglesias,
alguno en inglés al estilo de “Sellado con un beso”, ba-
laditas asi. A mi, lo confieso, me encanta el rock. Yo
vengo de un barrio de San Salvador donde suena rock a
toda hora. Rock y salsa. Atilio, que también proviene de
esas bullas, escribe sus anélisis politicos con un walk-
man al lado. Se encasqueta sus audifonos para olvidar-
se del mundo y ahfi tienen cantando a Frank Sinatra, a
los Beattles... jAy de quien hable mal de John Lennon!
jAtilio defiende a los Beattles comom que fueran los
principios ideolégicos del partido! También le apasio-
nan los modernos, la Tina Turner, la Tracy Chapman,
Springfield... Una vez habfa una reunién de la comi-
sion politica a la misma hora que un especial de Donna
Summer por television.

-¢Volvemos después de la Donna? - pregunto
Atilio.

-IVergon! - aplaudieron unos.

-jCémo va a ser! - se indignaron otros

Entonces, cada uno con su gusto y peleando contra el
gusto ajeno. Pero sin problemas, porque la ropa se lava-
ba en casa. En cuanto a la Venceremos, el consenso era
total. En la Venceremos, never. La Venceremos era otro
pisto. El caracter guerrillero de la emisora definia la
musica a poner, que habia sido practicamente la misma
desde el 81. ;Cuél? Mercedes Sosa, los Guaraguaos, los
cantos testimoniales y los himnos de protesta. Nadie
discutia eso. A mi, que me llega tanto el rock, ni se me
hubiera ocurrido meterlo en la Venceremos.

Sucedi6 que el afio pasado, en diciembre,
Atilio sali6 del frente para hacer una gira
por América Latina. Y Balta quedo en-
cargado de la radio. A Balta le gusta el
rock y, ademés,es un perestroiko de pies
a cabeza.

Este editorial esta muy largo- le
dijimos.

-Es cierto - asinti6 Balta-.
Recértenlo.

- Y con qué rellenamos?
-IPongan a Pinck Floyd!
-;Cémo decis?

-A Pink Floyd, hombre. Se oiria
bonito, ;| No?

Hasta yo me asuste. Pero Balta comenzé
a argumentamos que, si queriamos cap-
tar la audiencia de la ciudad, tenfamos
que renovar la discoteca.

- (Cual discoteca? jSi desde el 81
nos estamos batiendo con los mis
mos cassettes! Ni siquiera sabe
mos que musica les gusta a los
chavos de la capital.

-Pues preguntenles. Pidanles a
ellos.

Animados por Balta, hicimos un Ilama-
do a la mara de San Salvador para que
recolectaran musica moderna y nos la
mandaran a la radio. !Pichica, una sema-
na después teniamos un lote como de 60
cassettes de conjuntos que ni de nombre
los conocia! |Y venian con sus recomen-
daciones, bacan, brosa, very nais!

Comenzamos por Star Wars. Para leer el
reencuentro militar le pusimos de fondo
esa guerra de las galaxias.



-jAl fin! - decida Chiquito, que es un hombre
sin esquemas.
-jParece otra radio! - decfa Jonas, también feliz.

Y los combatientes, si no aprobaron, al menos no se
quejaron. Asi que, arrempujamos un poco mas. Em-
pezamos a dar el mend del programa con un rock de
fondo. Y el mapa militar con otro. Luego, compasaba-
mos metiendo una cancioncita de Los Torogoces. Pero
terminaba “Al norte de Morazan” y, bungun, cafa otro
rock.

-No, no, no, no- llegaba Santiago-. Mucho
alboroto ya. Bdjalo, bajalo... jAna Lidia!

Ana Lidia, la mixista, una gran rockanrolera, se queda-
ba extasiada sin bajar los controles y llevando el ritmo
con los pies.

Por esa temporada, Santiago tuvo también que salir.
Y yo aproveché la oportunidad. Tal vez se me paso la
mano, lo reconozco. En todo caso, yo pensé asi: “ A
Santiago no lo puedo imitar. Santiago habla y pone a la
gente en vilo. Pero eso no lo logra cualquiera. Y menos
yo con esta vocecita de vivandera sin clientes. Enton-
ces, voy a hablar como hablo yo.” Ese dia, estimulado
por los primeros éxitos musicales, abandoné la presen-
taciéon tradicional (“!Iniciamos esta emision saludando
a los combatientes del FMLN!"”) y abri con un tremendo
Swing:

Hola, broderrs, ;qué tal ? ... ;Qué ondas? .. jAqui estd
Madonna y su éxito Like a Virgin!”

Hasta hoy me pongo rojo. Hubo ataques al corazon, lle-
garon protestas por escrito, gente que pedia mi cabe-
za. Tanto fue el hostigue que me daba miedo salir del
campamento.

-;Qué es esa mierda? - me vulgareaba un
compa - ;{Qué putas les esta pasando a ustedes?
- .Y no te gusta? - preguntaba yo, ahuevado.

- jCémo no! pero no por la venceremos.

Regreso Santiago y parecia Cristo echan-
do a los mercaderes del templo:

- ({Qué han hecho con mi radio
hijos de puta?

- Lo que pasa es que vos ya estas
vigjito, Santiago.

- Lo que pasa es que vos estas
alienado, Marvin!

- A la mara le gusta

- iSi quieren rock, que oigan La
Femenina! jTienen sesenta emiso-
ras que pasan rock!

- Pero es con esta que tenemos
que ganar a la juventud.

-A costa de perder el carécter de
nuestra radio.

- (Cual caracter? {El caracter
tuyo, Santiago, que a vos no te
gusta el rock | Es por eso.

- I Es porque somos latinoameri
canos y no grignos!

- No sé que tanto la criticas y
estas como ella.

- (Como quién?

- Madonna, jlike a virgin! Como
virgencita andas, solo cuidando la
pureza ideoldgica.

- jHijodelaguayaba!

- iSonofabitch!

- Cértenla- se meti6 Leti-. Expli
quemos el pleito por la radio.

Companeros, tenemos un lio con la musica.
No nos ponemos de acuerdo acd y las opi-
niones que ustedes nos estan mandando
son de todo tipo y no hallamos el modo en
un programa de apenas una hora. Por lo
tanto, como nunca llueve a gusto de todos,
hemos resuelto democraticamente que cada
uno de los miembros del equipo de la radio
tenga su espacio musical de diez minutos a
mitad del programa. Usted oiga el que quie-
ra



Yo agarre rock y salsa'y le puse “ El musicén”. Santiago
agarro “Nosotros cantamos”, de musica latinoamerica-
na. Maravilla le llamo al suyo “ te gusta?”, solo pasan-
do lo mejor de cada género, todo muy exquisito. Leti y
un cipote bien popular se decidieron por “La cancion
salvadorefia” y ahi metieron a la orquesta San Vicente y
esa musica mas cantinera. Entre “ la perrita” y “ Mami,
me gustan las pusas”, ellos le felicitaban el cumpleafos
a un compa o complacian con la novia del otro (No sé
si por los saludos o por la musica, pero este espacio ha
sido el de mayor aceptacién hasta ahora) jAhy el quin-
to, el de viernes, que fue un especial de Los Torogoces!
(Si no ponemos a Los Torogoces que habian sido como
los Beattles de esta guerra, creo que nos linchan los
combatientes, campesinos y hasta los mismos univer-
sitarios.)

Y asi lo resolvimos. Todavia estamos afinando tuercas,
pero al menos con este mosaico la gente quedo mas con-
forme. Nosotros, menos emputados.

Somos paises latinoamericanos, tropicales, que hemos vi-
vido bajo la influencia cultural de Estado Unidos. Nuestra
cultura es un hibrido de nuestras raices indias, negras, es-
pafolas y de la cultura Sajona del norte. Ese rasgo cultu-
ral tiene una relacion directa con nuestro clima, nuestras
tradiciones y con los centros de influencia mas fuertes de
nuestro continente. No se puede renunciar a eso, porque
esa es la cultura y las tradiciones que nuestros pueblos
aceptan, entienden y gustan.

Casi un millén de salvadorefios viviendo en Estados Uni-
dos significan (aparte de un valor econémico) una in-
fluencia cultural sobre nuestra sociedad que no se puede
borrar.

Nuestra mayor identidad cultural, por razones historicas,
es con América Latina y Estados Unidos y es poca la
identidad con Europa (a excepcion de Espafa) y mucho
menos con Europa Oriental.

Las generaciones revolucionarias de América han crecido
bajo la influencia del rock, Hollywood, la salsa, el roman-
ticismo mexicano y el cristianismo que nos dejo Espana.
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con Estados Unidos que, dado el desarrollo
sociocultural existe en todo el continente,
se estd convirtiendo en un importante polo
de la cultura universal del que somos par-
te. No se puede ni debe ideologizar las in-
fluencias culturales, eso seria dogmatismo
Yy un pensamiento sumamente atrasado
que no interpretaria correctamente el sen-
timiento de nuestro pueblo y que no haria
partir el cambio revolucionario de nuestras
raices histdricas.

Comandante Joaquin Villalobos, “Perspec-
tiva de Victoria y Proyecto revolucionario”,
Marzo 1989.

Es la ley de la costumbre. Después de 10
afos no resulta facil - ni para los oyen-
tes ni para nosotros- pasar de la “Marcha
del guerrillero” ala “ Guerra de las ga-
laxias”. !Se te forma un cortocircuito en
la cabeza! Por suerte, con la negacion de
los cinco programitas ya comenzamos a
reirnos de nosotros mismos. Cuando San-
tiago pone sus lamentos andinos, yo le
digo:

- Permitime que voy a llorar afuera.

Y cuando entro yo con mi Madonna, me
dice él:

- Permitime que me tape los
oidos, quiero salvaguardarme
de las aguas negras del
imperialismo.
Es curioso, pero ultimamente he encontra-
do a Santiago abajo tarareando por lo bajo
un rock suave. Y él dice, aunque yo no lo
creo, que por las noches me escucha a mi
silbando la pasada del condor.



ENERO 10

Hoy celebramos el cuarto aniversario de Radio Vencer-
emos. Hace algunos dias Monterrosa le jur6 a varios pe-
riodistas que en los préximos meses destruiria la emi-
sora. Nosotros hacemos bromas:

-iEste cuarto aniversario hay que celebrarlo con
un gran baile porque es el Gltimo cumpleafios!

Al hacer una revisiéon de los cuatro afos de existencia
de la Venceremos, determinamos varias etapas bien
diferenciadas. En 1981 acompafd y proyecté la consoli-
dacién de la retaguardia estratégica: los reportajes so-
bre el poder popular en las milpas, trapiches o lecherias
guerrilleras. Esto permitié encender una lucecita que
desde la montafa le decia al pueblo que aqui estdbamos,
fortaleciéndonos, como garantia de triunfo para los
sectores que estamos luchando por la democratizacion
del pafs, a la vez que irradiaba confianza hacia nuestros
combatientes. Esta fue una etapa predominantemente
informativa y de orientacion, a la vez que se constituyé
en el Unico medio que, en la época mas dura del geno-
cidio, denuncié ante el mundo las masacres de la po-
blacién civil.

En 1984 a la emisora le corresponde ser un instrumento
organizador del pueblo en todas las formas: sindicatos,
gremios, cooperativas, etcétera. Es la manera como
podremos resistir y vencer la escalada intervencionista
que multiplica asesores medios aéreos y millones de
délares.

En las préximas semanas emprenderemos una campafa
para elevar en nuestras filas el nivel politico y el cono-
cimiento de la historia de El Salvador. La idea es conver-
tir la radio en una gran escuela, enfocada hacia todos
los sectores, en especial hacia nuestra potencial base
social. Por otra parte hemos iniciado una campafa de
rescate de la identidad cultural salvadorefa , como una
reafirmacion de la nacionalidad. Otra meta es insertar-
nos mas a fondo en el debate politico nacional.

La parte técnica se ha consolidado, hemos
multiplicado nuestras sefiales de frecuen-
cia modulada hacia practicamente todo el
pais, al tiempo que mantenemos las dos
sefiales de onda corta en 40 y 80 met-
ros , que permite que se nos escuche en
Centro América, el Caribe y, con buenas
condiciones atmosféricas en zonas de Es-
tados Unidos y América del sur.



MIS REFLEXIONES SOBRE LA LECTURA SON:



INTRODUCCION A LA POESIA RADICAL

“LA POESIA ES UN ACTO POLITICO PORQUE IMPLI-
CA DECIR LA VERDAD”

Muchas veces cuando escuchamos la palabra ‘poesia’
pensamos en hombres ricos, “cultos” y blancos escri-
biendo versos impenetrables y misteriosos. Y cuando
no entendemos estos versos o preguntamos la utilidad
de escribir cosas que nadie entienden y que no hablan
de la dura realidad afuera de las mansiones y universida-
des, nos dicen que somos tontos e ignorantes.

Pero como la radio, la poesia debe ser para todas y to-
dos, y es una manera de levantar la voz, dar 4nimo a
nuestras luchas para la justicia, y recordar nuestro pa-
sado y nuestros caidos. Como dicen las y los Zapatistas,
“Nuestra arma es nuestra palabra.” Como las armas, la
poesia es una herramienta de la auto—determinacion y
resistencia. Cuando hablamos desde el corazén en nues-
tro lenguaje popular, la poesia nos ayuda expresar lo
que vivimos, porqué y para qué luchamos, y lo que he-
mos sobrevivido. Como dice la poeta Mapuche (gente
indigena que viven en lo que hoy es Chile y Argentina)
Graciela Huinao, “Soy Mapuche, mujer, pobre, y poeta.
Tomé las armas de la literatura para defenderme del ra-
cismo y clasismo inserto en la sociedad.”

En este poemaq, la poeta Afroamericana y ca-
ribena June Jordan esta defendiendo su dere-
cho a vivir sin violencia y discriminacion:

Emma Shaw Crane

Extracto de: ‘poema sobre mis derechos’

yo soy la historia de la violacion

yo soy la historia del rechazo a quien soy
yo soy la historia de la terrorifica encarcelacion de

mi misma

yo soy la historia de los asaltos y la agresion y de
ilimitados

ejércitos en contra de todo lo que quiera hacer con
mi cabeza

y mi cuerpo y mi almay

sin importar si se trata de caminar en la noche

o si se trata del amor que siento o

si se trata de la santidad de mi vagina o

de la santidad de mis fronteras nacionales o la san-
tidad de mis lideres o la santidad

de todos y cada uno de mis deseos

que sé yo de mi personal e idiosincrasico

e indiscutiblemente solo y singular corazén

que he sido violada

porque estoy equivocada, soy del sexo equivocado
la edad

equivocada la piel equivocada la nariz equivocada
el pelo equivocado la

necesidad equivocada el suefio equivocado la geo-
grafia equivocada

el sastre equivocado yo

he sido el significado de la violacion

he sido el problema que todos buscan

eliminar a través de la penetracion

forzada con o sin la evidencia de mugre y/

pero no confundamos este poema

no es que consienta yo no me entrego asi como asf
no estoy equivocada: Equivocada no es mi nombre
Mi nombre es mio mio mio

y no puedo decirte quién diablos hizo las cosas asf

pero si puedo decirte que de ahora en adelante mi
resistencia

mi auto-determinacién simple y cotidiana y noctur-
na

puede muy bien costarte la vida.
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LA POESIA EN LA RADIO

Martin Poni Micharvegas nacié en
Buenos Aires en 1935. Es poeia,
pintor, psicoanalista y medico.

Podemos pasar nuestra poesia o los poemas de
otros y otras poetas en la radio. Es muy fécil
hacer una cufa usando poesia, puedes empezar
con los poemas que siguen en esta seccion.
Solamente graba un poema, afiade un poco de
musica o tal vez el contexto del poema o algo
sobre el o la autora, y ya tienes una cufa lista
para pasar al aire.

/

A

MARTIN PONI MICHARVEGAS
Canto la poesia de mis compaiieros

Llenos de falsas palabras como andamos,

entre ofertas y eslégans y ritmos traicioneros,

por amor a mi fe y a la vida que viene,

canto la poesia de mis compaferos.

La verdad es mas fuerte que cualquier cadena.

Nada grita mas alto que un verso prisionero:

Mientras la cancién se cansa y el arte se desploma,

canto la poesia de mis compaferos.

La tallaron en sierras, en selvas, en montanas,

en fabricas y campos en jornadas de acero,

en quebradas oscuras donde brill6 la muerte

y en ciudades perdidas bajo los tiroteos.

La salvaron del riesgo de morir asfixiada

en la camara cinica del mensaje con miedo.

Por que ella ha sido escrita para alentar coraje,

canto la poesia de mis compaferos.

Viviré para verla vivir sobre la muerte

y arrasar las paredes del terror que erigieron.

Ya que hoy aun libra lucha contra esas maldiciones,
148 canto la poesia de mis compafieros.

PABLO NERUDA
La United Fruit Co.

Cuando soné la trompeta, estuvo
todo preparado en la tierra,

y Jehova repartié el mundo

a Coca-Cola Inc., Anaconda,
Ford Motors, y otras entidades:
la Compaiifa Frutera Inc.

se reservé lo mas jugoso,

la costa central de mi tierra,

la dulce cintura de América.
Bautizé de nuevo sus tierras
como “Republicas Bananas,”

y sobre los muertos dormidos,
sobre los héroes inquietos

que conquistaron la grandeza,
la libertad y las banderas,
establecio la épera bufa:



enajend los albedrios

regal6 coronas de César,
desenvaind la envidia, atrajo

la dictadora de las moscas,
moscas Trujillos, moscas Tachos,
moscas Carias, moscas Martinez,
moscas Ubico, moscas himedas
de sangre humilde y mermelada,
moscas borrachas que zumban
sobre las tumbas populares,
moscas de circo, sabias moscas
entendidas en tirania.

Entre las moscas sanguinarias
la Frutera desembarca,
arrasando el café y las frutas,
en sus barcos que deslizaron
como bandejas el tesoro

de nuestras tierras sumergidas.
Mientras tanto, por los abismos
azucarados de los puertos,
cafan indios sepultados

en el vapor de la mafana:

un cuerpo rueda, una cosa

sin nombre, un nimero caido,
un racimo de fruta muerta
derramada en el pudridero.

r—

La United Fruit Company era una multinacional Esta-
dounidense que tenia muchisimo poder en los paises
centroamericanos donde trabajaba en la produccion y
el comercio de frutas tropicales, especialmente pléta-
nos y pifas. Los paises en que trabajaban fueron nom-
brados como “republicas bananeras”, ya que la empre-
sa establecio lideres locales para poder favorecer sus
intereses econémicos. En colaboracion con el gobierno
Estadounidense, ayud6 al derrocamiento de gobiernos
democraticamente elegidos por el pueblo en los paises
centroamericanos.

En 1954 en Guatemala, donde la United
Fruit Company poseia el 70% de las tie-
rras agricolas, el presidente Jacobo Ar-
benz intent6 aplicar una ley moderada en
favor de la expropiacion de las grandes
propiedades. El director de la CIA Allen
Dulles, que ademéas era abogado de la
United Fruit Company, decidié intervenir
por defender los intereses de los capita-
listas y los terratenientes. En el principio,
a través de una campafia que atacaba la
popularidad del presidente Arbenz, vin-
culdndolo a los comunistas; y finalmente,
con una operacion manejada por la CIA,
Ilamada Operacién Exito, que incluyé la
creacion de grupos paramilatres para
conseguir la destituciéon de Arbenz y la
instalacién de un gobierno afin. jTodo,
por defender los desinteresados intere-
ses de los norteamericanos! Ahora, La
United Fruit Company se llama Chiquita
Brands, y hace dos afios fue condenada
por la masacre de sindicalistas y campe-
sinos en Colombia.

Pablo Neruda es un poeta chileno
quien nacié en 1904 y murié in 1974.
Fue integrante del Partido Comunis-
ta en Chile, y tuvo que exiliarse en
Argentina cuando empezé la repre-
sién contra organizaciones izquier-
distas. Como poeta, Neruda bus-
caba “la poesia sin pureza”, poesia
proxima a la realidad inmediata
y luchas por la dignidad. Escribié:
“Asi sea la poesia que buscamos,
penetrada por el sudor y el humo,
oliente a orina y a azucena salpi-
cada por las diversas profesiones
que se ejercen dentro y fuera de la
ley. Una poesia impura como traje,
como un cuerpo, con manchas de
nutricion y actitudes vergonzozas...
manchado con huellas de dientes y
hielo roido tal vez levemente por el

sudor y el uso.”



Gioconda Belli
Huelga

Quiero una huelga donde vayamos todos.
Una huelga de brazos, piernas, de cabellos,
una huelga naciendo en cada cuerpo.

Quiero una huelga
de obreros

de palomas

de choferes

de flores

de técnicos

de nifnos

de médicos

de mujeres.

Quiero una huelga grande,
que hasta el amor alcance.
Una huelga donde todo se detenga,

el reloj las fébricas
el plantel los colegios
el bus los hospitales

la carretera los puertos.

Una huelga de ojos, de manos y de besos.
Una huelga donde respirar no sea permitido,
una huelga donde nazca el silencio

para ofr los pasos del tirano que se marcha.

Gioconda Belli es una poetaq, intelectual, y re-
volucionaria nicaragiense. Cuando era ma-
dre joven, se integré al Frente Sandinista de
Liberacién Nacional (FSLN), la guerrilla contra
el dictador Anastasio Somoza Debayle. Be-
lli trabajoé en Nicaragua, y desde el exilio en
México y Costa Rica. Tras el triunfo revolucio-
nario en 1979 se encargd de la renovacion del
sistema de television nicaragiense. Ha gana-
do premios prestigiosos por su poesia y libros.

DAISY ZAMORA
A una dama que lamenta la dureza de mis
Versos

Sucede que cuando salgo, lo primero que veo
es un vagabundo que hurga en la basura.

A veces, una loca sombrea su miseria

frente a mi casa. Y el vacio de sus ojos insom-
nes

entenebrece la luz de la mafiana.

Esquinas y semaforos invadidos por gentes
que venden cualquier cosa . . . enjambres de
ninos

se precipitan a limpiar automéviles

a cambio de un peso, un insulto, un golpe.
Adolescentes ofertan el Gnico bien: sus cuer-
pos.

Mendigos, limosneros, drogadictos: la ciudad
entera

es una mano famélica y suplicante.

Usted vive un mundo hermoso: frondosas
arboledas

canchas de tennis, piscinas donde retozan
bellos adolescentes. Por las tardes

niferas uniformadas pasean en cochecitos

a rubios serafines.

Su marido es funcionario importante.



Usted y su familia vacacionan en Nueva York o Paris
y en este pais estan sélo de paso.
Lamenta mis visiones asperas. Las quisiera suaves,

gratas como los pasteles y bombones que usted come.

Siento no complacerla. Aqui, comemos piedras.

Daisy Zamora, una poeta, radialista, y revolu-
cionaria Sandinista, nacié en Managua, Nica-
ragua en 1950. Peleaba en la guerra contra la
dictadura de Somoza. Fue directora y locutora
en Radio Sandino, la radio de la resistencia en
Honduras, y trabajé como Ministra de cultura
después de la victoria Sandinista. Recibié varios

premios por su poesia.
WALDINA MEJIA MEDINA
Patria

Aqui tenemos el corazoén sellado a miedo y lodo.
Con el helado espanto de res en matadero
vemos como mutilan a la patria

y asesinan sus suefios

desde siempre

hijo mio, desde siempre

esta hilacha de patria que queremos
porque nos engendré el barro de su dolor
es la cosecha diaria del bandido

y en las aguas sangrientas del dinero
mueren de hambre los hijos de los hom-
bres y pululan en paz los asesinos.
Pequefio mio,

pajaro florecido del dolor,

cuando a usted le toque ser un hombre
(como sera la patria?

(hoguera enardecida, fuego fatuo?

;sera mejor usted

de lo que nosotros hemos sido?
Waldina Mejia Medina es una
poeta hondurena quien nacié en
Tegucigalpa en 1963.



@d
(34
N

ROBERTO SOSA
Secreto Militar

La Historia de Honduras, se puede escribir en un fusil,
Sobre un balazo, o mejor, dentro de una gota de sangre.

Roberto Sosa famoso poeta hondureno, nacio

en Yoro, Honduras, en 1930.

MARIJORIE AGOSIN

'NOS TIENEN

MIEDO
PORQUE

NO TENEMOS

MIEDO

Memorial de las Locas en la Plaza de Mayo

a la memoria de Marta Traba

No hay nada aqui

la plaza, en silencios,

diminuta, azulada,

entre los circos que se despliegan
como ajenos bultos
revolcandose,

encima de las pierdas.

(Hay alguien aqui?

Comienzan las pregrinaciones de las transperentes,

las procesiones
las palabras de las ilusas,

son, dicen,

las locas de la Plaza de Mayo,

en busca de 0jos,

de manos tibias,

en busca de un cuerpo,

de tus labios para jamas poseerte

para siempre llamarte

amado.

Agrietadas, enjutas

orando,

gritando de rabia,

preguntando

encima de los bultos

mas alla de los ecos,

las locas

en Buenos Aires, El Salvador,

en Treblinka,

quieren saber,

necesitan saber,

(donde estan los hijos de los diecisiete?
;los padres—esposos?

(los novios de las mas ninas?

(acaso son los arrojados al rio maloliente
de los

juntos?

Se acercan,

miralas como vuelas brujas de la verdad
miralas como la lluvia arrastra sus langui-
dos 'y

demenciales cabellos,

mirales los pies, tan pequefios para arras-
trar el dolor

de la indeferencia.

Las locas,

amarrando la fotografia demolida, arru-
gada,

borroneada, vacia de la memoria incierta
la fotografia cautiva

(por quién? ;para quién?

mira el silencio en la plaza de las locas,
mira

como la tierra se esconde,

se enmudece,

se revuelta como una muera herida que



sélo

quiere descansar,

y es solo silencio quien acude a oirlas,
es el silencio

de la plaza

quien oye

las fotografias

de los olvidados

presentes.

Hoy, las Madres de Plazo de Mayo
son una asociacion civil que tra-
baja para honorar la memoria y
los ideales de sus hijos e hijas per-
didos, a través de una radio, una
universidad, y servicios gratis de
salud, cuidado de ninos, y educa-
cion.

JULIA ESQUIVEL

Certeza

“Podran cortar todas las flores
pero siempre volvera la Primavera.”
Florecerds Guatemala.

Cada gota de Sangre,

cada lagrima,

cada sollozo apagado por las balas,
cada grito de horror,

cada pedazo de piel

arrancado por el odio

de los anti-hombres,

floreceran.

El sudor que brotaba

de nuestra angustia

huyendo la policfa,

y el suspiro Escondido

en lo mas secreto de nuestro miedo
floreceran.

Hemos vivido mil afios de muerte
en una Patria

que sera toda

“Una eterna Primavera”

Julia Esquivel, poeta, tedloga de li-

Las Madres de Plazo de Mayo: En 1976 en Ar-
gentina una dictadura militar bajo el General
Jorge Videla tomé el poder y empezé una gue-
rra sucia que durd hasta 1983. Desaparecieron a
freinta mil personas. Las Madres de la Plazo de
Mayo eran madres y abuelas quien perdieron
hijos e hijas en la guerra sucia. Las 14 fundado-
ras se conocieron buscando a sus hijos e hijas
desaparecidos, y decidieron organizar a las
madres de los y las desaparecidas para exigir
la recuperacion con vida a los detenidos y de-
tenidas. Las Madres llevaban panuelos blancos
bordados con los nombres de sus hijos e hijas y
se juntaron cada jueves en la Plazo de Mayo a
pesar de las amenazas del gobierno y el enor-
me riesgo de manifestarse contra la dictadura
militar. Durante la guerra, desaparecieron a tres
de las fundadoras.



beracién y activista guatemalteca, nacié en
1930.

JUAN GELMAN
Historia

Estudiando la historia,
fechas, batallas, cartas escritas en la
piedra,
S frases celébres, proceres oliendo a
', ,i \ santidad,

" solo percibo oscuras manos

esclavas, metaldrgicas, mineras,

SILVIA ELENA REGALADO tejedoras,
Poema Estoy De Pie creando el resplandor, la aventura
del mundo,
se murieron y aln les crecieron las ufias.

Estoy de pie, en la calle
donde desembocan los destierros,

esa tierra sin amo y sin esclavos. Juan Gelman nacié en Buenos Ai-
Vengo de algun lugar que tuvo nombre, res en 1930, como poeta usé

de la persecucion mortal de la esperanza. su arte para hablar contra la dic-
Vengo para dejar libres mis rafces en el suelo fecundo ~ tadura en Argentina y sigue

de mi origen. escribiendo de la politica y luchas

sociales. Fue obligado a un exilio
en México por la violencia politi-
ca estatal, que ademas le arrancé
un hijo y a su nuera, embarazada,
quienes pasaron a formar parte
de la dolorosa multitud de des-
aparecidos.

Silvia Elena Regalado es una poeta salvadorena
que nacié en 1961.
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FORMATOS
PARA RECORTAR







FICHA DE PLANEACION PARA LA PLANEACION RADIOFONICA

TIPO DE PRODUCCION:

DURACION APROXIMADA DE
LA PRODUCCION:

PUBLICO AL QUE SE DIRIGE
(;PARA QUE SECTOR O PERSO-
NAS DE LA COMUNIDAD ESTA
HECHA NUESTRA
PRODUCCION?):

TEMA DE NUESTRA
PRODUCCION:

OBJETIVO DE NUESTRA
PRODUCCION:

IDEAS DE SONIDOS
AMBIENTALES

IDEAS DE MUSICA PARA
UTILIZAR:

TEXTO DE LA PRODUCCION

3



PLANEACION DE ACTIVIDADES DE AUTOGESTION

ACTIVIDAD

¢{EN QUE VA A CONSISTIR?

{QUE RECURSOS (humanos,
economicos, materiales)
HACEN FALTA PARA
LOGRARLA?:

¢{DONDE PODEMOS CON-
SEGUIRLOS?

RESPONSABLES Y TAREAS

CANTIDAD QUE SE ESPERA
RECAUDAR

¢PARA QUE SE OCUPARA EL
DINERO?




REGISTRO DE MATERIALES DE PRESTAMO

Material Fecha de Fecha de
prestado préstamo Devolucién
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PASOS PARA
PREPARAR UNA ENTREVISTA

3

1 .- Elegir el tema que queremos tratar

2 .- Pensamos en quien puede darnos la informacién que
necesitamos o su opinion sobre el tema

3.-Hacemos una cita con la persona

4,—Si es necesario, investigamos sobre el tema

5 .-Preparamos las preguntas que vamos a hacer con la per-
sona entrevistada

6.-Nos aseguramos que tengamos todo el equipo prepara-
do: grabadora, audifonos, pilas (y pilas extras ya carga-
das) libreta o formato con preguntas ya cargadas
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| PASOS PARA

IHACER UNA ENTREVISTA

_Probamos el equipo: prendemos el equipo y empezamos a
grabar algunas palabras para que funcione correctamente

D - Revisamos lo que acabamos de grabar para asegurarnos
gue se grabd bien

_Nos acercamos a la persona que vamos a entrevistar, nos
presentamos, y le pedimos permiso para empezar la en-
trevista

_Prendemos la grabadora y revisamos los niveles de gra-

" bacién, para encontrar una buena distancia de la entre-
vistada o el entrevistado (para esto podemos hacer cual-
quier pregunta que no tenga que ver con la entrevista)

" trevista! Es muy importante ir checando que la grabadora
funcione, mirando a la pantalla o cassette de vez en
cuando

6 _Al acabar damos las gracias al entrevistada o entrevistado.
7 - Dejamos de grabar
_Escuchamos lo que acabamos de grabar. Si no se grabd,

" le preguntamos a la persona entrevistada si podemos
repetir la entrevista
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PASOS PARA PREPARAR

UN PROGRAMA DE RADIO

1 .- Reunirnos

) .- Elegir un tema
3.-Elegir un formato
4 .- Escribir un guién
5 .-Elegir musica
6.-Repartir tareas
7.—Ensayar

8.—Grabaciones

3



3

;COMO HACEMOS
UN PROGRAMA?

IDENTIICACION:

INTRODUCCION:

CONTENIDO

DESPEDIDA:

CIERRE:

Musica de fondo, cunas o spot, en vivo

Bienvenida y saludos

Presentacion de temas

Mdusica, promos, cufiias, mensajes
capsulas relacionadas al tema
Comenzar con orden de temas,
entrevistas grabadas o en vivo...
Resumen o conclusién

Saludos, agradecimientos, presentar
siguiente tema

Cancidn, cuna o spot de despedida












COMPPA
Comunicadores y Comunicadoras Populares por la Autonomia

En COMPPA consideramos que el acceso a la comunicacion y
a los medios es un derecho humano del cual debemos apropiar-
nos como una herramienta para la organizacién de nuestras
comunidades y pueblos. Nosotros y nosotras creemos en la
construccion de una sociedad en la que se respete el derecho
a la comunicacion de los diferentes sectores garantizando el
acceso a los medios de comunicacion en condiciones de igual-
dad. Para ello es fundamental que sean las comunidades quie-
nes manejen sus propios medios en funcién de sus intereses y
necesidades.

Tomando como base lo anterior, COMPPA busca a través de
todas las actividades que realiza acompafar y fortalecer las
luchas de las organizaciones populares y pueblos indigenas a
través de la comunicacion popular, participativa y democra-
tica. Principalmente acompafiando procesos de formacién en
comunicacion popular, asi como el establecimiento de centros
de comunicacién comunitaria con organizaciones indigenas y
populares en la region Mesoamericana.

comppa@comppa.org
WWWw.comppa.org
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COMUNICADORES Y COMUNICADORAS
POPULARES POR LA AUTONOMIA










Comunicadores y comunicadoras
populares por la autonomia



